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1. English resumé/abstrakt  

Naġe pr§ce je rozdŊlena do nŊkolika ļ§st², kter® spojuje jednotnĨ c²l zjednoduġen² finanļn²ch 

smluv. Đvodem jsme se zab²rali rŢznĨmi formami prezentace, kter® by byly dostupn® co nejġirġ²mu 

spektru lid². N§slednŊ jsme z jednotlivĨch bodŢ vybrali Śeġen² formou webovĨch str§nek a mobiln² 

aplikace. Po delġ²m zv§ģen² jsme navrhli dvŊ f§ze realizace, jednoduchou a rozġ²Śenou. Jednoduch§ 

v sobŊ zahrnuje kromŊ slovn²ku dŢleģitĨch pojmŢ hlavnŊ R§dce, n§stroj, kterĨ lidem pom§h§ 

pochopit, jak funguj² jednotliv® smlouvy a na co je tŚeba si d§t dobrĨ pozor. Rozġ²Śen§ verze kromŊ 

zm²nŊn®ho z§kladn²ho Śeġen² nab²z² tak® knihovnu smluv, obsahuj²c² datab§zi smluv finanļn²ch 

instituc² k jednotlivĨm produktŢm, kter® jsou ĂpŚeloģen®ñ tak, aby jim kaģdĨ snadno porozumŊl. Jednu 

smlouvu jsme pro ¼ļely t®to studie podrobili bliģġ² analĨze a snaģili jsme se ji pŚeloģit do laick® 

ļeġtiny. Souļ§st² pr§ce je tak® zjednoduġen§ analĨza trhu finanļn²ch produktŢ. 

Our final results are divided into several parts which are connected by the same topic, to 

simplify financial contracts for customers. At first we focused on different forms of tools which would 

be accessible for the largest variety of people possible. Then we decided that the best way to fulfill this 

goal is to create a web page and a mobile application. The project team also decided that the suitable 

process is to work with two versions of these tools, the first is the lite version and the second is the 

extensive version. The lite version consists of basic functions which are the dictionary of important 

phrases and the guide who helps people understand particular financial contracts and make them aware 

of mistakes they should avoid. The extended version also contains the library of legal documents 

which are translated into a much more reasonable form to be easier to read for every customer. The 

final design contains the analysis of contracts of the selected financial institution and also an analysis 

of the market with financial agreements. 
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2. Úvod   

Finanļn² sluģby jsou ned²lnou souļ§st² ģivota kaģd®ho obļana Ļesk® republiky, jeģ vĨraznĨm 

vlivem ovlivŔuj² jeho budouc² finanļn² situaci i osobn² spokojenost. Usilov§n² o co nejlepġ² a 

nejvĨhodnŊjġ² podm²nky pŚi uzav²r§n² smluv o finanļn²ch produktech by proto mŊlo bĨt prioritou 

a nezbytnost². 

C²lem projektu je navrģen² informaļn² platformy, jeģ by bŊģn®mu z§kazn²kovi nejv²ce 

pomohla porozumŊt sloģitosti finanļn²ch produktŢ a orientovat se v podm²nk§ch, jejichģ neznalost 

mŢģe bĨt pŚi podpisov§n² konkr®tn² smlouvy znaļnĨm rizikem. 

V prvn² ļ§sti projektu nast²n²me metodologii cel®ho projektu a zpracujeme modelovĨ pŚ²klad 

analĨzy smlouvy o vybran®m finanļn²m produktu vļetnŊ vġech jej² souļ§st². Pot® se budeme zabĨvat 

rozborem kladŢ a z§porŢ moģnĨch alternativ Śeġen² a n§slednŊ se zamŊŚ²me na detailn² deskripci n§mi 

zvolen®ho nebo zvolenĨch nejvhodnŊjġ²ch Śeġen². Popis bude rovnŊģ obsahovat grafick® zn§zornŊn² 

v podobŊ obrazov® pŚ²lohy, jeģ bude formou manu§lu vysvŊtlovat principy fungov§n² vĨslednĨch 

n§strojŢ. 

Souļ§st² n§vrhu je stanoven² pŚibliģn®ho rozpoļtu, jenģ by jako vĨsledek kooperace 

s odborn²ky z IT sektoru a v z§vislosti na sloģitosti vĨvoje a spr§vy zvolenĨch Śeġen² mŊl bĨt 

vŊrohodnĨm podkladem pro fin§ln² realizaci projektu. 

Ke zpracov§n² z§vŊreļn®ho n§vrhu byly vyuģity kromŊ kreativity ļlenŢ projektov®ho tĨmu 

zejm®na informace a dokumenty veŚejnŊ dostupn® z webovĨch str§nek a port§lŢ jednotlivĨch 

finanļn²ch instituc².  
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3. Souhrn jednotlivých možných řešení 

V n§sleduj²c²ch odstavc²ch jsou uvedeny kladn® a z§porn® str§nky jednotlivĨch moģnĨch 

Śeġen², kter§ byla diskutov§na vzhledem k naplnŊn² c²le projektu. Z§roveŔ maj² vġechna spoleļnou 

nutnou investici do poļ§teļn² propagace a vytvoŚen² datab§ze vĨtahŢ ze smluvn²ch dokumentŢ a jejich 

aktualizace tak, aby zaġtiŠuj²c² organizace a organizace, kter§ bude za zvolenĨm Śeġen²m st§t, mohly 

ruļit za spr§vnost poskytovanĨch informac². 

3.1.  Brožura 

Broģurou je myġlena tiġtŊn§ uģivatelsk§ pŚ²ruļka, kter§ by obsahovala vĨtahy z jednotlivĨch 

smluvn²ch dokumentŢ finanļn²ch produktŢ a rady pro spotŚebitele. 

PŚi dobr®m uspoŚ§d§n² a grafick®m proveden² poskytuje broģura rychl® pŚed§n² dŢleģitĨch 

informac² a jej² nespornou vĨhodou je, ģe je n§strojem vhodnĨm pro lidi kaģd®ho vŊku, d§ se snadno 

uskladnit a pŚen§ġet a pŚi pouģit² bŊhem jedn§n² ve finanļn²ch instituc²ch pŢsob² elegantnŊji neģ 

hled§n² danĨch informac² na mobilu. PŚi tisku vŊtġ²ho mnoģstv² kusŢ se d§ dos§hnout n²zkĨch n§kladŢ 

na jednotku, nicm®nŊ celkov® n§klady zŢst§vaj² st§le vysok®, chceme-li zas§hnout co nejġirġ² 

veŚejnost. Broģur by muselo existovat v²ce druhŢ podle jednotlivĨch kategori² finanļn²ch produktŢ, 

aby se zachovala pŚehlednost. Pokud by se vyskytla nŊjak§ chyba nebo jiģ broģura nebyla aktu§ln², coģ 

se d²ky velk®mu mnoģstv² smluv mŢģe jednoduġe st§t, musela by se vytisknout cel® v§rka znovu, coģ 

nen² ekologick®. Dalġ²m probl®mem je ot§zka um²stŊn² broģur a jejich distribuce k lidem, kteŚ² je 

opravdu potŚebuj². 

3.2.  QR kód 

Na kaģd®m smluvn²m dokumentu by byl um²stŊn QR k·d, kterĨ by spotŚebitele odkazoval na 

aplikaci ļi internetov® st§nky obsahuj²c² datab§zi vĨtahŢ smluv, nebo by pŚ²mo odkazoval do jejich 

datab§ze na konkr®tn² danĨ kontrakt a jeho vĨtah.  

QR k·dy se daj² snadno vytvoŚit a vytisknout na jednotliv® smlouvy. NevĨhodou je, ģe 

spoleļnosti mus² na uģit² k·dŢ spolupracovat dobrovolnŊ, nebo m²t tuto povinnost danou legislativou 

ļi dalġ²mi normami. QR jsou tak® Śeġen²m pro menġ² ļ§st populace, jelikoģ je k jejich fungov§n² 

potŚeba znalost tohoto n§stroje, pr§ce s mobilem a pr§ce se ļteļkou QR k·dŢ. Jako posledn² 

negativum je nutno zm²nit fakt, ģe tento element zŢst§v§ pouze modlou market®rŢ, zat²mco uģivatel® 

jej obecnŊ sp²ġe ignoruj². 

3.3.  Šablona 

SpotŚebitel by pŚiloģil ġablonu (vzpomeŔme si na tzv. lenochy ze z§kladn² ġkoly) na smlouvu, 

ļ²mģ by ġablona pŚekryla pro klienta nedŢleģit® ļ§sti. Ok®nka v ġablonŊ by naopak upozornila na 

dŢleģit® ļ§sti, kter® m§ klient pŚeļ²st. Tato ok®nka by byla opatŚena koment§Śem, pokud by to bylo 

potŚeba.  

Kladnou str§nkou tohoto Śeġen² je, ģe spotŚebiteli umoģn² snadn®, elegantn² a rychl® 

proch§zen² smluvn²ch dokumentŢ a uk§ģe mu podstatn® ļ§sti smluvn²ch dokumentŢ. NevĨhodou je, ģe 

ġablona by musela bĨt vytvoŚena pro kaģdĨ dokument a upravov§na s kaģdou, byŠ jen grafickou, 

zmŊnou smlouvy, coģ je opŊt neekologick®. Dalġ² nevĨhodou je ot§zka distribuce ġablon tak, aby toto 

Śeġen² zas§hlo co nejġirġ² veŚejnost. Z toho dŢvodu by nejl®pe ġablony mŊly bĨt poskytov§ny z§stupci 
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finanļn²ch instituc² pŚi podpisu smlouvy, k ļemuģ by bylo potŚeba zaġt²tŊn² tohoto Śeġen² jim 

nadŚazenou autoritou. 

3.4.  Informační kiosek 

Informaļn²m kioskem se rozum² jedno¼ļelovĨ napevno um²stŊnĨ bod, kterĨ umoģŔuje lidem 

vyhledat si urļit® informace z oblasti finanļn²ch produktŢ a smluvn²ch dokumentŢ s nimi souvisej²c²ch 

pomoc² dotykov® obrazovky. 

VĨhodou tohoto Śeġen² je schopnost informaļn²ho syst®mu kiosku obs§hnout vġechny smluvn² 

dokumenty a jejich vĨtahy a d§le mŢģe bĨt kiosek propojen s internetem a tisk§rnou pro vyhled§n² 

dalġ²ch informac² a tisku z datab§ze vĨtahŢ smluv. Dalġ² vĨhodou je snadn§ aktualizace obsahu. 

Z§sadn² nevĨhodou je omezen§ pŚ²stupnost k tomuto Śeġen², kdy kiosek stoj² na jednom m²stŊ, a to 

nejl®pe nŊkde v prostor§ch finanļn²ch instituc². ĻlovŊk tak nem§ Śeġen² hned po ruce a musel by 

pŚ²padnŊ pro dalġ² informace odch§zet od jednac²ho stolu. Dalġ² nevĨhodou jsou poļ§teļn² n§klady na 

tvorbu informaļn²ho kiosku, jeho vĨroby, instalace a ¼drģby. 

3.5.  Poradce na telefonu při neziskových organizacích 

Poradcem se mysl² person§l, kterĨ by byl speci§lnŊ proġkolenĨ v oblasti finanļn²ch produktŢ, 

napŚ²klad z neziskov® organizace, dosaģitelnĨ pomoc² speci§ln²ho telefonn²ho ļ²sla. 

Mezi vĨhody tohoto Śeġen² patŚ² osobnŊjġ² pŚ²stup, moģnost flexibiln² a individu§ln² reakce na 

danĨ probl®m, schopnost vŊci l®pe vysvŊtlit a ġance k z²sk§n² okamģit® zpŊtn® vazby. Mezi nevĨhody 

patŚ² n§klady spojen® s proġkolen²m a mzdovĨm ohodnocen²m person§lu. Nemoģnost ļlovŊka 

obs§hnout vġechny informace z tolika oblast² finanļn²ch produktŢ, a proto nutnost stejnŊ pro nŊ 

vytvoŚit pomocnou datab§zi vĨtahy ze smluvn²ch dokumentŢ. A tak® pŚ²padn® probl®my 

s dosaģitelnost² poradcŢ ï spotŚebitel se nedovol§, ļek§ v poŚad² ļi se napŚ²klad pŚeruġ² spojen². PŚ²tel 

na telefonu tak® nen² vhodnĨ pro z²sk§v§n² informac² pŚ²mo v prŢbŊhu schŢzky. 

3.6.  Mobilní aplikace 

Mezi vĨhody mobiln² aplikace patŚ² snadnĨ a rychlĨ pŚ²stup k obsahu aplikace (uģivatelsk§ 

pŚ²vŊtivost), kdy po jej²m staģen² jsou reakce aplikace na mobiln²ch zaŚ²zen²ch rychlejġ² neģ pŚi 

naļ²tan² internetovĨch str§nek na mobiln²ch zaŚ²zen²ch a informace m§me vģdy po ruce, jelikoģ 

aplikace mŢģe fungovat i bez internetov®ho pŚipojen². Dalġ²mi kladnĨmi str§nkami aplikace jsou 

relativn² snadnost aktualizace a rozġ²Śen² obsahu, moģnost pŚ²m®ho odkazu na webov® str§nky ļi jin§ 

pouģit§ Śeġen². V neposledn² ŚadŊ je z²sk§n² zpŊtn® vazby od uģivatelŢ aplikace a dat o vyuģ²v§n² 

aplikace velmi snadn®. Mezi nevĨhody mobiln² aplikace se zejm®na Śad² nutnost staģen² aplikace, tedy 

vyuģit² sluģeb prostŚedn²kŢ v podobŊ obchodn²kŢ s aplikacemi, kteŚ² maj² specifick® podm²nky. D§le, 

pŚizpŢsoben² aplikace tak, aby fungovala na hlavn²ch operaļn²ch syst®mech. Nav²c vġechny tyto vĨġe 

uveden® negativn² faktory zuģuj² skupinu spotŚebitelŢ na ty, kteŚ² um² zach§zet se svĨm telefonem ļi 

tabletem a jsou schopni je na sv® zaŚ²zen² st§hnout a bez z§drhelŢ provozovat sv®pomoc² ļi d²ky jin® 

osobŊ.  

3.7.  Webové stránky 

VĨhodami webovĨch str§nek jsou okamģitĨ pŚ²stup t®mŊŚ kdykoliv a kdekoliv, pokud je 

dosaģiteln§ Wi-Fi ļi vlastn²-li spotŚebitel mobiln² pŚipojen², bez nutnosti cokoliv stahovat ļi instalovat, 

moģnost obs§hnout celou datab§zi vĨtahŢ ze smluv a n§slednŊ tento obsah aktualizovat a rozġiŚovat 
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o nov® funkce. Dalġ² vĨhodou je moģnost konkr®tn² obsah webov® str§nky pŚev®st do form§tu PDF a 

vytisknout si ho. KromŊ vĨġe uveden®ho je s prac² na internetu sezn§mena vŊtġina populace, coģ n§m 

umoģŔuje zas§hnout ġirokou veŚejnost, od kter® mŢģeme z²skat zpŊtnou vazbu a pŚed kterou se 

mŢģeme na webovĨch str§nk§ch propagovat. V neposledn² ŚadŊ mŢģeme web pomoc² linkŢ propojit i 

s dalġ²mi vyuģitĨmi Śeġen²mi a pomoc² analytickĨch n§strojŢ sledovat vyuģ²v§n² naġich str§nek a 

strukturu n§vġtŊvn²kŢ. NevĨhodou webovĨch str§nek je nutnost m²t pŚipojen² k internetu a m²t alespoŔ 

z§kladn² znalost, jak ho pouģ²vat. Dalġ²mi probl®my jsou vyladŊn² str§nek tak, aby fungovaly na vġech 

zaŚ²zen²ch a vyuģit² n§strojŢ propagace a SEO tak, aby byly str§nky vyhled§vaļi zobrazov§ny mezi 

prvn²mi, tedy jako relevantn².  
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4. Současný stav – analýza konkurence 

Tato ļ§st pr§ce se zabĨv§ analĨzou souļasn®ho trhu s dŢrazem na identifikov§n² pŚ²m® a 

nepŚ²m® konkurence a n§padŢ, kter® jsou podobn® myġlence R§dce v oblasti finanļn²ch smluv a 

knihovny vĨtahŢ jednotlivĨch smluvn²ch dokumentŢ. 

Konceptem a myġlenkou jsou ideje R§dce v oblasti finanļn²ch smluv nejbl²ģe webov® str§nky 

vasenaroky.cz, kter® nab²z² poradenstv² a pomoc v oblasti odġkodnŊn² spotŚebitelŢ v pŚ²padŊ, ģe se 

stali obŊt² nepoctiv®ho ļi nekal®ho jedn§n² obchodn²kŢ, instituc² a st§tu a kter® z§roveŔ na svĨch 

str§nk§ch uv§d² vzory smluv ļasto uzav²ranĨch mezi obļany (n§jemn², darovac², pln§ moc atd.), a 

aplikace Pr§va cestuj²c²ch, kter§ je vyd§na Evropskou komis² a formou ot§zek a odpovŊd² umoģŔuje 

cestuj²c²m z²skat jasn® informace pro konkr®tn² situaci, kter§ nastala pŚi cestŊ letadlem, vlakem, 

autobusem nebo lod² v r§mci EU. Od zamĨġlen®ho konceptu se ale vĨġe uveden® projekty liġ² 

zamŊŚen²m, a proto by se re§lnĨmi konkurenty staly pouze v pŚ²padŊ rozġ²Śen² sv®ho obsahu. 

SmŊrem zamŊŚen² a obsahem jsou nejbliģġ²mi konkurenty webov® str§nky, kter® se zabĨvaj² 

poradenstv²m a srovn§n²m produktŢ v oblasti jednotlivĨch finanļn²ch produktŢ. Z§kladn² pŚehled o 

jednotlivĨch produktech, srovn§n² produktŢ a pŚ²padnŊ slovn²k pojmŢ ļi poradnu mŢģeme nal®zt na 

str§nk§ch www.kurzy.cz, www.pen²ze.cz, www.mŊġec.cz, www.banky.cz a dalġ²ch. Ostatn² weby jsou 

uģ v²ce zamŊŚen® na konkr®tn² produkty a jsou vŊtġinou spojen® se spoleļnostmi ļi poradci, kteŚ² maj² 

moģnost dan® produkty sjedn§vat. Proto na svĨch str§nk§ch ļasto nab²zej² sluģby telefonick® ļi online 

poradny. PŚ²kladem takovĨch str§nek je napŚ. www.urazove-pojisteni.info, hypotecnispecialista.cz nebo 

stavebky.cz. Z§sadn²mi rozd²ly mezi vĨġe uvedenĨmi konkurenty a zamyġlenĨm konceptem jsou 

absence datab§ze vĨtahŢ ze smluv a prŢvodce pŚi podpisu smluv. Hlavn²m zamŊŚen²m tŊchto 

konkurentŢ je totiģ pomoc pŚi vĨbŊru vhodn®ho finanļn²ho produktu a jejich prodej, nikoliv 

poradenstv² smŊŚuj²c² k pochopen² jednotlivĨch smluvn²ch dokumentŢ spotŚebitelem.  

Mezi vzd§lenŊjġ² konkurenci mŢģeme zd§nlivŊ poļ²tat jednotliv® finanļnŊ poradensk® firmy, 

narozd²l od zamĨġlen®ho konceptu vġak tyto spoleļnosti rad² ohlednŊ volby produktu, kterĨ by 

spotŚebitel mŊl vyuģ²vat, aby dos§hl svĨch poģadavkŢ v oblastech bydlen², zajiġtŊn², aj. Typick® je, ģe 

poradce nezvol² pro klienta pouze produkt, ale tak® jeho variantu u konkr®tn²ho finanļn²ho domu. 

Naġe aplikace tedy nen² konkurentem poradcŢ, ale styk s poradci je dalġ²m m²stem, kde si najde 

uplatnŊn².  

Z§vŊrem analĨzy trhu je zjiġtŊn², ģe produkt, kterĨ se shoduje myġlenkou, konceptem, 

obsahem a jeho komplexnost² s r§dcem v oblasti finanļn²ch smluv a jejich vĨkladu se na souļasn®m 

trhu nevyskytuje. 

 

http://www.urazove-pojisteni.info/
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5. Průzkum trhu 

5.1.  Osobní účty  

V Ļesk® republice je evidovanĨch celkem 29 bankovn²ch instituc², mezi kterĨmi jsou nejen 

ļesk® banky, ale i poboļky zahraniļn²ch bank, kter® poskytuj² moģnost zaloģit si osobn² ¼ļet. 

Osobn²ch ¼ļtŢ je podle serveru banky.cz na ļesk®m trhu 81.
1
  

5.2.  Stavební spoření 

Stavebn² spoŚen² je druhem spoŚen² zamŊŚenĨm vĨhradnŊ na bydlen². PŚi splnŊn² podm²nek 

jist®ho minim§ln²ho vkladu je moģn® z²skat nav²c st§tn² pŚ²spŊvek.  Dle port§lu banky.cz je stavebn² 

spoŚen² zabezpeļeno ļtrn§cti finanļn²mi domy.
2
 CelkovŊ eviduj² 31 produktŢ stavebn²ho spoŚen², 

pŚiļemģ za samostatn® produkty jsou uvedeny jak spoŚ²c², tak ¼vŊrovĨ tarif.  

5.3.  Pojištění  

Podle zpr§vy Ministerstva financ² z roku 2013 pŢsob² v ĻR 51 pojiġŠovac²ch instituc². Z toho 

18 poboļek zahraniļn²ch instituc² a 1 zajiġŠovna. PojiġŠovac²m zprostŚedkov§n²m se v ĻR zabĨv§ 

156 217 osob. 

5.4.  Úvěry  

Nejv²ce bankovn²ch i nebankovn²ch instituc² se v ĻR zamŊŚuje na poskytov§n² ¼vŊrŢ, z§roveŔ 

se tomuto smluvn²mu typu vŊnuje nejv²ce subjektŢ-poskytovatelŢ. Jejich poļet se pohybuje kolem 20 

tis²c. 

5.5.  Hypotéční úvěry 

Dle serveru banky.cz existuje v souļasnosti na ļesk®m trhu 23 poskytovatelŢ hypot®ļn²ch 

¼vŊru ļi osobn²ch ¼vŊrŢ se z§stavou nemovitosti, kteŚ² dohromady poskytuj² 81 produktŢ.
3
 

Podle Ministerstva pro m²stn² rozvoj, kter® vede statistiku o novŊ uzavŚenĨch hypoteļn²ch 

¼vŊrech poskytovanĨch nejvŊtġ²mi hypoteļn²mi bankami, bylo v roce 2013 poskytnuto fyzickĨm 

osob§m 92 608 hypoteļn²ch ¼vŊrŢ a za prvn² pololet² roku 2014 to bylo 41 239.
4
 Z dalġ²ch statistik a 

odhadŢ, kter® jsou uvedeny na serveru hypoindex.cz vyplĨv§, ģe nejvŊtġ² pod²l na ļesk®m hypoteļn²m 

trhu m§ pŊtice bank ve sloģen² Hypoteļn² banka, Ļesk§ spoŚitelna, Komerļn² banka, Raiffeisenbank a 

UniCredit Bank, kter® disponuj² pod²lem okolo 90 %, pŚiļemģ prvn² trojice uvedenĨch bank obsluhuje 

70 % hypoteļn²ho trhu.
5
 

                                                      

1
 {ŜǊǾŜǊ .ŀƴƪȅΦŎȊΣ ŘƻǎǘǳǇƴŞ Ȋ: http://www.banky.cz/konto [cit 5. 8. 2014] 

2
 ¢ŀƳǘŞȌΣ ŘƻǎǘǳǇƴŞ Ȋ: http://www.banky.cz/stavebni-sporeni [cit 5. 8. 2014] 

3
IȅǇƻǘŞƪȅ ƴŀ ōȅŘƭŜƴƝ - ǇǌŜƘƭŜŘ ŀ ǇƻǊƻǾƴłƴƝΦ 5ƻǎǘǳǇƴŞ ȊΥ http://w ww.banky.cz/prehled-a-porovnani-hypoteky-

na-bydleni [cit 5. 8. 2014] 

4
IȅǇƻǘŜőƴƝ ǵǾŠǊȅ Ȋŀ Ǌƻƪȅ нллн ŀȌ нлмпΦ 5ƻǎǘǳǇƴŞ ȊΥ http://www.mmr.cz/getmedia/6764acbe-d800-4932-a71c-

b59a5f934e73/Hypotecni-uvery-za-2002-az-2014_22072014.pdf [cit 5. 8. 2014] 

5
tŠǘƛŎŜ ōŀƴƪ ƻōǎƭǳƘǳƧŜ фл ҈ ǘǊƘǳ ƘȅǇƻǘŞƪΦ 5ƻǎǘǳǇƴŞ ȊΥ http://www.hypoindex.cz/petice-bank-obsluhuje-90-

trhu-hypotek/[cit 5. 8. 2014] 

http://www.banky.cz/konto
http://www.banky.cz/stavebni-sporeni


Partnerstv² subjektŢ meziuniverzitn² studentsk® s²tŊ  

12 

 

5.6. Leasing 

LeasingovĨ trh je rozdŊlen podle komodit, kterĨmi se jednotliv® spoleļnosti zabĨvaj². PŚehled 

tŊchto spoleļnosti, jejich zamŊŚen² a statistiky trhu jsou k nalezen² na str§nk§ch Ļesk® leasingov® a 

finanļn² asociace, jej²ģ souļ§st² jsou i spoleļnosti poskytuj²c² spotŚebitelsk® ¼vŊry. Pro potŚeby t®to 

pr§ce bereme za vĨchoz² kategorii osobn²ch a uģitkovĨch vozŢ, kter§ svĨm objemem vstupn²ch dluhŢ 

tvoŚ² nejvŊtġ² kategorii. Celkem se poskytov§n²m leasingu v t®to kategorii zabĨv§ 30 leasingovĨch 

spoleļnost² a mezi nejvŊtġ² patŚ² ĠkoFIN s.r.o., UniCredit Leasing CZ, a.s. a ĻSOB Leasing, a.s.,
6
 

pŚiļemģ dle ¼dajŢ ĻLFA n§leģ² prvn²m pŊti spoleļnostem okolo poloviny tohoto trhu osobn²ch a 

uģitkovĨch vozidel.
7
 

                                                      
6
YƻƳƻŘƛǘƴƝ ƭŜŀǎƛƴƎƻǾł ƴŀōƝŘƪŀ őƭŜƴǎƪȇŎƘ ǎǇƻƭŜőƴƻǎǘƝΦ 5ƻǎǘǳǇƴŞ ȊΥ http://www.clfa.cz/index.php?textID=43[cit 

5. 8. 2014] 

7
Statistiky 2LFA (2007-2014). 5ƻǎǘǳǇƴŞ ȊΥ http://www.clfa.cz/index.php?textID=65 [cit 5. 8. 2014] 
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6. Zvolené řešení 

Budeme-li generalizovat, naġ²m ¼kolem bylo dostat ke spotŚebitelŢm informace a tipy ke 

smlouv§m, kter® se chystaj² uzavŚ²t. TypickĨ spotŚebitel je vġak v tŊchto z§leģitostech sp²ġe pasivn². 

StejnŊ jako adres§tovi sv®ho nab²dkov®ho emailu mus²te veġker® materi§ly a informace takzvanŊ 

Ăstrļit aģ pod nos,ñ tedy minimalizovat mnoģstv² krokŢ, kter® mus² podniknout, aby se k obsahu 

dostal, tak je tŚeba u podobn®ho projektu zajistit, aby veġker§ data byla co nejl®pe dostupn§ pŚ²mo na 

poboļce instituce, se kterou se chyst§ smlouvu uzavŚ²t.  

DruhĨm ¼kolem pot® bylo koncipovat knihovnu analyzovanĨch smluv, pŚeloģenĨch z 

pr§vnick® ļeġtiny do jazyka srozumiteln®ho bŊģn®mu spotŚebiteli. Takov§to datab§ze si vġak ģ§d§ 

ļast® aktualizace, aby spotŚebitel vģdy dostal informace, kter® jsou kupŚ²kladu jen dva dny star®. Toto 

specifikum a priori vyluļuje poskytov§n² tiġtŊnĨch materi§lŢ napŚ²klad na poboļk§ch bank, bez ohledu 

na to, ģe jejich vyhotoven² je znaļnŊ n§kladn® samo o sobŊ i pŚi trvalejġ² povaze v nich obsaģenĨch 

informac². 

ObŊ Śeġen² poj² dŢraz na minimalizaci n§kladŢ, udrģitelnost a modularitu pŚi zasaģen² co 

nejvŊtġ²ho procenta c²lov® skupiny, kterou je v podstatŊ kaģd§ osoba pŚich§zej²c² do styku s 

finanļn²mi institucemi. Z tŊchto dŢvodŢ jsme se rozhodli cel® Śeġen² pŚev®st do oblak ï na internet. 

Byly navrhnuty dvŊ verze, a to jednoduġġ² lite a d§le verze ġirġ², kter§ by obn§ġela i obs§hlou datab§zi 

pŚeloģenĨch smluv. Prim§rn²m produktem jsou webov® str§nky a mobiln² aplikace, kter§ je praktiļtŊjġ² 

ve smyslu pŚ²m® kontroly ve sv®m mobilu na m²stŊ podpisu smlouvy.  

Webové stránky (viz kapitola 9.1 Obrazov§ pŚ²loha) v ġirġ² 

verzi nab²z² instrukt§ģn² video, kter® nauļ² pr§ci se str§nkami 

a pŚedvedou, jakĨm zpŢsobem mohou spotŚebiteli pomoci. Jsou 

pŚehlednŊ rozvrģeny do nŊkolika sekc², kter® mŢģeme naj²t jak v horn² 

liġtŊ, tak na hlavn² str§nce pod n§zornĨmi ikonami. V lite verzi chyb² 

knihovna analyzovanĨch smluv. Samostatn§ tiġtŊn§ verze nebyla 

pracovn² skupinou doporuļena, nicm®nŊ c²t²me vhodnost poskytnout 

uģivatelŢm moģnost data vytisknout. Mobilní aplikace (viz kapitola 

9.1 Obrazov§ pŚ²loha) zahrnuje hlavnŊ prŢvodce, knihovnu smluv a 
slovn²k. KromŊ toho je moģn® vyhled§vat pomoc² rŢznĨch odkazŢ. I 

v tomto pŚ²padŊ lite verze neobsahuje knihovnu smluv. Na pŚ²kladŊ 

mobiln² aplikace se d§ n§zornŊ uk§zat rozvŊtven² produktu.  

Na z§kladn² obrazovce je moģnost vĨbŊru z prŢvodce, 

knihovny smluv, slovn²ku a hled§n² ve vĨrazech. Slovn²k obsahuje 

rŢzn® pr§vnick® a ekonomick® pojmy vyskytuj²c² se ve smlouv§ch, 

kter® mohou bĨt pro bŊģn®ho spotŚebitele nesrozumiteln®. PrŢvodce je 

v podstatŊ ztŊlesnŊn²m lite verze a pom§h§ spotŚebiteli s celkovou 

orientac² ve smlouv§ch a smluvn²ch podm²nk§ch. NejdŚ²ve si ļlovŊk 

vyb²r§ typ smlouvy, kter§ ho zaj²m§, aŠ uģ je to ¼vŊr, produkty 

spojen® s bydlen²m, spoŚen², pojiġtŊn², leasing nebo karty a ¼ļty. 

Kliknut²m na kĨģenou kategorii se dostane na vĨpis jednotlivĨch 

produktŢ. Zde jsou mu pokl§d§ny ot§zky, na kter® by si mŊl 

odpovŊdŊt pŚed podpisem smlouvy. Pokud tak neuļinil, aplikace mu 

d§v§ rady a tipy na co se zamŊŚit, aby se vyvaroval nejļastŊjġ²m chyb§m.   

 

Obr§zek 1- PŚ²klad Knihovny smluv 

v mobiln² aplikaci 
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Ġirġ² verze s knihovnou smluv d§v§ spotŚebiteli na vĨbŊr mezi rŢznĨmi finanļn²mi ¼stavy. 

KvŢli jejich ļetnosti jsou pro pŚehlednost seŚazeny podle abecedy. Podle toho se dostane 

k jednotlivĨm produktŢm firem, a tud²ģ k smlouv§m pŚeloģenĨm do bŊģn®, nepr§vnick® Śeļi. Ve 

vĨsledku se stanou takto pŚeloģen® smlouvy srozumitelnĨmi a jasnĨmi pro kaģd®ho ļlovŊka, pŚiļemģ 

knihovna smluv bude slouģit jako unik§tn² prŢvodce a mŊla by pomoci vyvarovat se chyb§m, nebo 

sp²ġe upozornit na vŊci, na kter® lid® dopl§c² nejv²ce.  
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7. Rozpočet 

Rozpoļet jsme stanovili pomoc² z§kladn²ho odhadu ļasov® n§roļnosti jednotlivĨch ļ§st² 

vĨvoje mobiln² aplikace a webovĨch str§nek. Tato kalkulace je stanovena pro platformy Android a 

iOS (iPhone). Za pomoc s jej²m zpracov§n²m bychom zde r§di podŊkovali Jurajovi Lipt§kovi ze 

spoleļnosti Compass Communication a.s. 

Základní odhad doby a ocenění vývoje aplikace a webových stránek 

 

Popis postupu 

Počet 

pracovních 

dní 

Analýza Z§kladn² definice funkcionality, wireframes, diagramy. 3 

Design N§vrh designu pro web a mobiln² aplikace. 2 

API 
Zpracov§v§ aplikaļn² logiku, star§ se o komunikaci s mobiln²mi 

aplikacemi a klientskou ļ§st² webu. N§vrh a implementace. 
11 

Mobilní 

aplikace 

včetně 

publishingu 

Vzhledem k poģadovan® funkcionalitŊ a pŚedpokl§dan® n§roļnosti 

aplikace se v tomto pŚ²padŊ pouģije cross-plattform technologie a 

pŚ²prava aplikace pro platformy Android a iOS (iPhone). StejnĨ postup 

je pouģit pro tablety u obou uvedenĨch platforem. 

11 

Web frontend Komunikuje s API, m§ obdobnou funkcionalitu jako mobiln² aplikace. 8 

BackOffice Zad§v§n² jednotlivĨch smluv, kategori² a ļl§nkŢ. 8 

Tabulka 1 Doba vĨvoje aplikace a webovĨch str§nek 

VĨvoj mobiln² aplikace a webovĨch str§nek si vyģ§d§ v souhrnu 43 pracovn²ch dn². Za 

pŚedpokladu prŢmŊrn® ceny 8000 Kļ/pracovn² den n§klady na vĨvoj aplikace a zpracov§n² webovĨch 

str§nek nabĨvaj² ļ§stky 344 000 Kļ pro platformy Android a iOS. Pro platformu Windows Phone by 

vĨvoj mobiln² aplikace byl o 14 pracovn²ch dn² delġ².  Naprogramov§n² aplikace pro Windows Phone 

se st§v§ sloģitŊjġ² z dŢvodu menġ²ho program§torsk®ho zamŊŚen² na tuto platformu, mezi aplikacemi 

pro iOS a Android jsou nav²c nezŚ²dka uģ²v§n² convertery, kter® zdrojovĨ k·d bez dalġ²ho pŚeklop² 

z jednoho OS na druhĨ. VĨsledn§ ļ§stka by pot® byla 456 000 Kļ. 

D§le je potŚeba do n§kladŢ zahrnout jednoho zamŊstnance, kterĨ by byl zamŊstn§n na plnĨ 

¼vazek, ke spr§vŊ a aktualizaci informac² uvedenĨch v mobiln² aplikaci a na webovĨch str§nk§ch. 
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Tato osoba by z§roveŔ byla vedouc²m tĨmu pracovn²kŢ analyzuj²c²ch smlouvy. Do tohoto tĨmu 

doporuļujeme zamŊstnat dalġ² osoby, nejl®pe dva aģ tŚi studenty pr§vnick® fakulty na dohodu 

o pracovn² ļinnosti. 
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8. Závěr 

Situaci, ve kter® spotŚebitel® moment§lnŊ jsou, doposud unifikovanŊ neŚeġ² ģ§dnĨ n§stroj. 

Ģ§dn§ neziskov§ organizace, ģ§dn§ aplikace ļi webov§ sluģba. N§ġ projekt m§ tedy obrovskou vĨhodu 

v tom, ģe je jedineļnĨ a otev²r§ si novĨ trh. Rozf§zov§n² sluģby zase za sn²ģenĨch n§kladŢ pomŢģe 

odhalit, zda spotŚebitel® o podobnou pomoc maj², ļi nemaj² z§jem.  

Naġe pracovn² skupina vŊŚ², ģe tento koncept m§ vĨraznou nadŊji na ¼spŊch. Jako rizika 

hodnot²me zejm®na nedostatek finanļn²ch prostŚedkŢ pro vĨvoj, spr§vu a rozvoj platformy, d§le 

hlavnŊ na marketing. Kde naopak vid²me obrovskou pŚ²leģitost, je nav§z§n² spolupr§ce s finanļn²mi 

institucemi, kter® by napŚ²klad za spolupr§ci mohly dost§vat certifik§ty. PodobnŊ ļin² sdruģen² dTest 

se svĨmi vzorovĨmi obchodn²mi podm²nkami pro eShopy, kter® se j² daŚ² licencovat. Toto partnerstv² 

by mohlo bĨt jednou z cest, kterou by sluģba dok§zala generovat zdroje na svŢj provoz.  

Projekt je ultim§tn² vĨzvou s velkou ġanc² na ¼spŊch. Trh vġak nikdy nesp² a ļas je v t®to 

chv²li tou nejcennŊjġ² komoditou. Doporuļujeme s realizac² zapoļ²t co nejdŚ²ve a r§di se do n² tak® 

zapoj²me. 
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9. Zdroje 

Server Banky.cz, TopBio, a.s., dostupn® z: http://www.banky.cz 

Server Ministerstva pro m²stn² rozvoj, MMR ĻR, dostupn® z: http://www.mmr.cz 

Server Hypoindex.cz, Fincentrum a.s., dostupn® z: http://www.hypoindex.cz 

Server Ļesk® leasingov® a finanļn² asociace, ĻLFA, dostupn® z: http://www.clfa.cz 
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10. Přílohy 

10.1.  Obrazová příloha 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Loading screen 

Koncept naļ²tac² obrazovky, kterou 

uģivatel vid², zat²mco jeho zaŚ²zen² 

nahr§v§ data aplikace. Zpravidla se 

na displeji udrģ² jednu aģ dvŊ 

vteŚiny, u starġ²ch zaŚ²zen² to vġak 

mŢģe bĨt d®le. U ġpiļkovĨch 

pŚ²strojŢ by nejsp²ġe bylo nutn® 

nastavit minim§ln² dobu zobrazen², 

neboŠ by pravdŊpodobnŊ pouze 

problikla. 

Home screen 

Dom§c² obrazovka optimalizovan§ 

pro snadn® ovl§d§n² doteky, 

inspirovan§ uģivatelskĨm 

prostŚed²m mobiln²ho operaļn²ho 

syst®mu Windows Phone. Spodn² 

dvŊ modr® ikony jsou tlaļ²tky 

ĂOhodnoŠte aplikaciñ a 

ĂFeedback.ñ Horn² liġtŊ v®vod² 

logo ĻNB a improvizovan® logo 

MUNISS. 

Průvodce 

PrŢvodce je schematizov§n tak, ģe 

nejprve vol²me typ smlouvy ï 

napŚ²klad smlouvu o ¼vŊru, 

pojistnou smlouvu apod., naļeģ 

zvol²me konkr®tn² specifickou 

smlouvu spadaj²c² do jedn® z tŊchto 

kategori². Zvolili jsme matici, 

neboŠ pokraļuje ve stylu hlavn²ho 

menu s tou odchylkou, ģe jsou 

ikony symetrick® a zasazen® do 

matice. Vġechny podrobn® typy 

smluv jinak zahrnut® v ġesti 

prim§rn²ch matic²ch jsou dostupn® 

v abecedn²m seznamu po kliknut² 

na tlaļ²tko Kompletn² vĨpis.  
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Konkrétní smlouvy 

Seznam poloģek nen² ¼plnĨ, je vġak 

vidŊt, ģe pŚi proklik§v§n² se skrz 

prŢvodce staļ² uģivateli tŚi kliknut² 

v r§mci aplikace (PrŢvodce -> 

Bydlen² -> Hypot®ļn² ¼vŊr), aby se 

dostal k prvn² radŊ.  

 

Hypotéka  

J§dro cel® aplikace v prvn² f§zi 

realizace. KaģdĨ jednotlivĨ punt²k 

v horn² ļ§sti reprezentuje jednu 

ot§zku, s vĨjimkou posledn²ho. 

Ot§zky jsou definov§ny tak, aby 

nezkouġely spotŚebitele z jeho 

znalost² nebo aby mu d§valy 

odpovŊdi, ale aby jej donutily se 

v pŚ²padŊ z§jmu o dan® t®ma zeptat 

osoby, kter§ s n²m za finanļn² 

instituci uzav²r§ smlouvu. 

OsvŊtovou funkci pln² tipy, kter® se 

v kurz²vŊ zobrazuj² pod samotnĨmi 

ot§zkami. Prim§rn² tip zŢst§v§ 

vģdy stejnĨ a zpravidla obsahuje 

vysvŊtlen² pojmu a jeho dopadŢ, 

ġirġ² definice je dostupn§ v r§mci 

slovn²ku. PŚi kliknut² na tlaļ²tko 

ĂV²ce tipŢñ si uģivatel zobraz² 

vġechny typy dostupn® k aktu§ln² 

ot§zce smlouvy. Mezi jednotlivĨmi 

ot§zkami se mŢģe pohybovat 

pomoc² tlaļ²tek zpŊt/dalġ², ļi 

t§hnut²m prstu. 

 

Congrats 

Po dokonļen² sady ot§zek je 

uģivatel pochv§len a m§ moģnost si 

vġechny ot§zky a kaģdĨ tip uloģit 

ve form§tu PDF do telefonu, nebo 

jej stejnŊ tak poslat na email, kterĨ 

si zad§. Aplikace nepotŚebuje 

napojen² na poġtovn²ho klienta, 

neboŠ uģivatel pouze zad§ svŢj 

email a telefon odeġle poģadavek 

na zasl§n² dokumentu na server. 

T²mto zpŢsobem mŢģeme pro 

Śeġen² m²t i tiġtŊn® vĨstupy s t®mŊŚ 

nulovĨmi n§klady a hlavnŊ 

s potenci§ln² ubikvitou. 

 



   MUNISS 
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Knihovna smluv 

PodobnŊ jako u voleb v prŢvodci i 

zde m§ volba konkr®tn²ho 

kĨģen®ho c²le nŊkolik krokŢ. Jako 

prvn² jsme zvolili volbu v r§mci 

finanļn²ch instituc² seŚazenĨch 

podle abecedy. VġimnŊte si, ģe je 

v t®to ļ§sti moģno vyhled§vat.  

 

Finanční instituce.  

Po kliknut² na n§zev navġtŊvovan® instituce se uģivateli rovnou zobraz² 

jednotliv® druhy smluv Śazen® dle abecedy. Vzhledem k tomu, ģe c²lem 

nen² pokrĨt KAĢDOU smlouvu, m§me za to, ģe nen² tŚeba dalġ² filtrace. 

Dalġ²m bonusem je, ģe si uģivatel opŊt vystaļ² se tŚemi kliknut²mi, neģ se 

dostane ke konkr®tn² smlouvŊ.  

Knihovnu smluv jsme d§le nerozpracov§vali. Zejm®na proto, ģe ji 

preferujeme jako souļ§st aģ druh® vlny aktivit, pokud se prvn² vlna 

osvŊdļ². Poskytovat spotŚebitelŢm komplexn² analĨzy jejich smluv je 

nesm²rnŊ n§roļn® nejen z pohledu zpracov§n² textu, ale tak® zobrazen² 

vĨsledkŢ. Aplikace mŢģe napŚ²klad zobrazit zoomovatelnou smlouvu 

s textovĨmi bublinami, mŢģe pouze nab²zet p§r odstavcŢ vypichuj²c²ch to 

nejdŢleģitŊjġ², nebo mŢģe pracovat des²ti rŢznĨmi zpŢsoby. Doporuļujeme 

proto pro komplexn² uchopen² a prvotn² analĨzy smluv sestavit dalġ² 

pracovn² skupinu. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hlavní strana 

Kde n§vrhy designu UI aplikace byly pouze koncepty, 

jsou n§vrhy webu sp²ġe skicami. Kl²ļovĨm prvkem je 

opŊt reference na pŚ²padn® partnerstv² s ĻNB, coģ je 

hlavn² marketingovĨ tah§k jak®koliv podobn® ļinnosti, 

aļkoliv podpora ze strany ĻNB nen² jist§. Hlavn²m 

¼kolem bylo, aby web s aplikac² pŢsobil jednotnĨm 

dojmem. Krom vyuģit² shodn® podoby ikon tedy 

replikujeme i zpŢsob sloģen² matice. Protoģe c²lov§ 

skupina je tak ġirok§ jako ta naġe, rozhodli jsme se do 

popŚed² um²stit instrukt§ģn² video, kter® uģivatele nauļ² 

pr§ci s webovou str§nkou. 

 

PŚidanou hodnotu oproti aplikaci m§ web v tom, ģe by dle 

naġich pŚedstav mŊl obsahovat sekci ļl§nkŢ, kter® by 

pojedn§valy o souvisej²c² tematice ï pohyby repo sazby, 

zmŊny v z§konech, nekal® praktiky obchodn²kŢ. 
VhodnĨm partnerem pro pŚ²spŊvky v t®to sekci by mohly 

bĨt napŚ²klad organizace ĻlovŊk v t²sni nebo dTest.  

 

Náhled poradce 

Poradce zŢst§v§ v²ce m®nŊ v pŚevzat® podobŊ, pouze 

tipy se jiģ zobrazuj² vġechny najednou. 
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10.2.  Rozebraná a okomentovaná smlouva 

VĨsledn§ analĨza vġech dokumentŢ je rozdŊlena na jednotliv® ļ§sti dle dŢleģitosti, ty jsou odliġeny 

p²smem (vŊtġ² p²smo znamen§ vŊtġ² vĨznam) i barevnŊ, a to tak, jak uv§d² n§sleduj²c² tabulka: 

 

 

 

 

 

 

 

10.2.1. Smlouva o hypotečním úvěru - Raiffeisenbank 

1. Souļ§st² hypoteļn² smlouvy jsou tak® Vġeobecn® obchodn² podm²nky Raiffeisenbank a.s., 

Produktov® podm²nky pro hypoteļn² ¼vŊry a Cen²k produktŢ a sluģeb pro soukrom® osoby.  

 

 

 

 

 

 

 

2. Pokud na stranŊ klienta vystupuje v²ce osob, jsou tyto osoby zav§z§ny vŢļi bance spoleļnŊ a 

nerozd²lnŊ. To znamen§, ģe tito klienti mus² plnit povinnosti (napŚ. dluhy) bance jeden za vġechny a 

vġichni za jednoho. 

 

 

 

 

 

 

3. Limit a účel úvěru: Banka mus² poskytnout klientovi po splnŊn² vġech podm²nek pen²ze do vĨġe 

sjednan®ho celkov®ho limitu ¼vŊru. Klient mŢģe ļerpat pen²ze pouze za ¼ļelem financov§n² nemovit® 

vŊci, kter§ je ve smlouvŊ uvedena. 

 

 

 

Pro ļlovŊka, kterĨ chce z²skat od banky hypot®ku, nen² dŢleģit§ 

pouze samotn§ smlouva, ale z§roveŔ i vġechny tyto dokumenty. 

KaģdĨ ģadatel o hypot®ku by si je mŊl před podpisem smlouvy 

pŚeļ²st, protoģe svĨm podpisem souhlas², ģe je zn§ a bude se jimi 

Ś²dit (napŚ²klad v cen²ku najdete seznam vġech poplatkŢ, ve smlouvŊ 

jsou jen vybran®). 

 

 

Pokud poģ§d§te banku o hypot®ku spolu s nŊjakou jinou osobou 

(napŚ. v pŚ²padŊ, ģe by nestaļil V§ġ pŚ²jem), a banka V§m vyhov², 

mŢģe banka ģ§dat zaplacen² napŚ. platby v prodlen² od kter®koli 

takov® osoby. Tato osoba mŢģe buŅ celĨ dluh zaplatit a n§slednŊ 

poģadovat zaplacen² ļ§st² dluhu od ostatn²ch spoluģadatelŢ nebo 

mŢģe prvn² poģadovat po spoluģadatel²ch jejich ļ§st dluhu a pot® 

zaplatit celĨ dluh. 

 

Pokud z²sk§te od banky hypot®ku, banka V§m mŢģe vyplatit pen²ze 

pouze do dohodnut® vĨġe, ale vy tyto pen²ze mŢģete pouģ²t (napŚ. 

na koupi, rekonstrukci, opravy atd.) pouze pro dŢm, byt nebo dalġ² 

nemovitost, kterou nap²ġete do smlouvy.  

 

Ļerven® p²smo: Prioritn², nejdŢleģitŊjġ² pas§ģe ze vġech dokumentŢ, velmi doporuļujeme ve 

vġech pŚ²padech pŚeļ²st, protoģe pro V§s mohou m²t vĨraznĨ dopad.  

Modr® p²smo: M®nŊ dŢleģit® ļ§sti, kter® se V§s ale tak® mohou dotknout, nicm®nŊ nemaj² 

pro V§s tak velk® n§sledky. 

 

 

BŊģn® p²smo: Obecn® informace o dokumentech a dalġ² ¼daje. 

 

 

Bubliny obsahuj² okomentovan® a jeġtŊ v²ce zjednoduġen® jednotliv® 

ļ§sti vļetnŊ pŚ²kladŢ. I zde jsou ļerven® pro V§s dŢleģitŊjġ² neģ modr®. 

 

 



 

 

 

4. Zajištění dluhů: ř§dn® a vļasn® splacen² dluhŢ vzniklĨch klientovi na z§kladŊ smlouvy mus² bĨt 

po celou dobu existence dluhŢ zajiġtŊno  

1. z§stavn²m pr§vem k nemovitĨm vŊcem, kter® mus² bĨt uvedeny ve smlouvŊ,  

2. omezen²m pr§va z pojistn®ho plnŊn² (pojiġtŊn² zastaven® nemovitosti), coģ znamen§, ģe by pŚi 

vzniku pojistn® ud§losti (ġkoda na zastaven® nemovitosti) bylo pojistn® plnŊn² m²sto klientovi 

vyplaceno bance,  

3. a z§kazem prodat zastavenou nemovitost bez souhlasu banky. 

 

 

 

 

 

 

 

 

5. Úroky: Klient plat² bance dohodnut® ¼roky z vyļerpan® ļ§sti ¼vŊru. VĨpoļet vĨġe ¼roku, ¼rokov§ 

sazba a doba platnosti ¼rokov® sazby jsou stanoveny ve smlouvŊ. Klient plat² ¼roky mŊs²ļnŊ, a to 

nejprve samostatnŊ, pot® v r§mci nemŊnnĨch spl§tek. Klient mus² platit ¼roky z nesplacen® ļ§sti ¼vŊru 

i po pŚedļasn®m skonļen² smlouvy. 

 

 

 

 

 

 

6. Poplatky: Klient se podpisem smlouvy zavazuje zaplatit poplatky a n§klady banky v souladu 

s touto smlouvou a platnĨm cen²kem banky. Klient plat² tyto poplatky:  

a) Poplatek za posouzen² ģ§dosti o poskytnut² ¼vŊru:  

vĨġe: stanovena ve smlouvŊ, splatnost: do 5 bankovn²ch pracovn²ch dnŢ ode dne podeps§n² smlouvy 

obŊma stranami. Klient mŢģe poplatek zaplatit z penŊz z²skanĨch z ¼vŊru. 

 

 

 

 

  

 

b) Poplatek za rezervaci prostŚedkŢ (klient neplat², pokud vyļerp§ alespoŔ 20 % celkov®ho limitu 

¼vŊru): 

vĨġe: 3 % z t® ļ§sti ¼vŊru, kterĨ nebyl vyļerp§n v obdob² ļerp§n², splatnost: v posledn² den obdob² 

ļerp§n². 

 

ZajiġtŊn² dluhŢ znamen§, ģe m§ banka jistotu, ģe dostane sv® pen²ze 

zpŊt. Pokud nebudete platit dluhy, kter® V§m vzniknou z dŢvodu 

hypot®ky, banka mŢģe pouģ²t jednu z tŊchto moģnost². To znamen§, ģe 

buŅ mŢģe prodat Vaġi nemovitost, kterou nap²ġete do smlouvy, 

a z tŊchto penŊz zaplatit V§ġ dluh, nebo pokud bude Vaġe nemovitost 

poġkozena, pojiġŠovna vyplat² pen²ze bance, nebo V§m banka mŢģe 

zak§zat tuto nemovitost prodat. 

 

 

Pokud V§m banka vyplat² v r§mci hypot®ky pen²ze, mus²te za tuto 

pŢjļku platit ¼roky, a to kaģdĨ mŊs²c. Pokud bude smlouva mezi 

V§mi a bankou ukonļena dŚ²ve, budete muset tyto ¼roky platit 

poŚ§d, a to do doby, dokud nesplat²te celou pŢjļku. 

 

 

Pokud poģ§d§te banku o hypot®ku a banka V§m vyhov², 

budete muset za tuto ¼spŊġnou ģ§dost zaplatit poplatek 

(velikost se dozv²te ve smlouvŊ). 
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c) Poplatek za tŚet² a kaģd® dalġ² ļerp§n² ¼vŊru: 

vĨġe: 500 Kļ za kaģd® takov® ļerp§n², splatnost: spolu s ļerpanou ļ§stkou. 

 

 

 

 

d) Poplatek za vĨzvy k plnŊn² 

Klient mus² zaplatit bance poplatky, kter® bance vzniknou z dŢvodu zas²l§n² klientovi vĨzvy k plnŊn² 

nŊjak®ho nesplnŊn®ho z§vazku. VĨġe je uvedena v cen²ku banky. 

 

 

 

 

7. Čerpání úvěru: Obdob², kdy je moģn® ļerpat ¼vŊr, je stanoveno ve smlouvŊ. Klient m§ moģnost 

p²semnŊ ozn§mit, ģe nebude ļerpat ¼vŊr do celkov®ho limitu. Pokud nedojde k zah§jen² ļerp§n² ¼vŊru 

do konce obdob², smlouva zanikne uplynut²m posledn²ho dne obdob², nezanik§ ovġem povinnost 

klienta zaplatit bance smluvn² pokuty a poplatky.  

Klient ļerp§ ¼vŊr na z§kladŊ p²semn® ģ§dosti o ļerp§n² ¼vŊru pŚedan® bance spolu se vġemi 

potŚebnĨmi dokumenty uvedenĨmi ve smlouvŊ. Vġechny potŚebn® dokumenty mus² klient pŚedloģit 

nejpozdŊji 5 bankovn²ch dnŢ pŚed poģadovanĨm dnem ļerp§n² ¼vŊru. Pokud na stranŊ klienta 

vystupuje v²ce osob, banka umoģn² ļerp§n² na z§kladŊ ģ§dosti podepsan® byŠ jen jednou z tŊchto osob. 

V z§vaģnĨch pŚ²padech m§ banka pr§vo odm²tnout ļerp§n² ¼vŊru (napŚ. nebude-li doloģena ¼ļelovost 

ļerp§n²). Podm²nky, jeģ mus² bĨt splnŊny pro ļerp§n² jednotlivĨch ļ§st² ¼vŊru, jsou specifikov§ny ve 

smlouvŊ. 

 

 

 

 

 

 

8. Předčasné splácení úvěru: Klient mus² p²semnŊ ozn§mit bance, ģe chce prov®st pŚedļasnou 

spl§tku nejm®nŊ 30 dnŢ pŚede dnem spl§tky. Klient m§ pr§vo svŢj ¼mysl zmŊnit p²semnĨm 

ozn§men²m doruļenĨm bance nejpozdŊji 3 bankovn² pracovn² dny pŚede dnem, v nŊmģ by mŊlo doj²t 

 

Pokud z²sk§te od banky hypot®ku a nevyļerp§te v dohodnut® 

dobŊ 20 % z dohodnut® vĨġe hypot®ky, zaplat²te poplatek ve 

vĨġi 3 % z t®to nevyļerpan® ļ§sti. To znamen§, ģe pokud bude 

Vaġe hypot®ka 200.000 Kļ a vy nevyļerp§te v dohodnut® dobŊ 

alespoŔ 20 % (tj. 40.000 Kļ), pot® zaplat²te poplatek. Pokud 

vyļerp§te napŚ²klad jen 20.000 Kļ, bude se poplatek 3 % poļ²tat 

z nevyļerpan® ļ§stky, tj. 200.000 Kļ ï 20.000 Kļ = 180.000 Kļ 

a Vy zaplat²te poplatek 3 % ze 180.000 Kļ. 

 

 

Pokud z²sk§te od banky hypot®ku a banka V§m pen²ze 

jiģ dvakr§t na Vaġi ģ§dost vyplat², za kaģd® dalġ² 

ļerp§n² zaplat²te 500 Kļ. 

 

 

Pokud nebudete spl§cet dluhy vļas, banka V§m bude 

pos²lat upom²nky, za kter® budete muset platit. Cena 

jedn® upom²nky je 500 Kļ. 

 

 

Pen²ze mŢģete ļerpat pouze do domluven®ho term²nu, jinak toto 

Vaġe pr§vo zanikne a Vy mŢģete bĨt bankou vyzv§ni zaplatit 

pokutu. Pokud chcete od banky ļerpat pen²ze nebo m§te 

v ¼myslu ļerpat m®nŊ penŊz, neģ jste si domluvili, mus²te to d§t 

bance s pŚedstihem vŊdŊt (u ļerp§n² alespoŔ 5 dnŢ pŚedem) a d§t 

ji vġechny potŚebn® dokumenty.   

 



 

 

 

k pŚedļasn®mu splacen², jinak nen² ozn§men² ¼ļinn® a banka pŚedļasn® splacen² provede. Za 

proveden² kaģd® pŚedļasn® spl§tky mus² klient zaplatit bance poplatek za pŚedļasn® splacen² ¼vŊru ve 

vĨġi 10 % z pŚedļasnŊ splacen® ļ§sti ¼vŊru.  

 

 

 

 

 

9. Úroky z prodlení: V pŚ²padŊ prodlen² mus² klient zaplatit bance ¼roky z prodlen² za celou dobu 

existence dluģn® ļ§stky bez ohledu na to, zda banka splnila Ś§dnŊ sv® smluvn² ļi z§konn® povinnosti. 

Klient mus² platit ¼roky z prodlen² tak® z ¼rokŢ, kter® Ś§dnŊ a vļas neuhradil. Klient mus² platit ¼roky 

z prodlen² i po pŚedļasn®m skonļen² smlouvy. VĨġe ¼rokŢ z prodlen² je stanovena z§konem.  

 

 

 

  

 

 

10. Smluvní pokuta: Pokud klient poruġ² smluvn² povinnosti tĨkaj²c² se zajiġtŊn² dluhu, povinnosti 

v®st u banky bŊģnĨ ¼ļet nebo povinnosti uveden® v ļl§nku 8., m§ banka pr§vo po pŚedchoz²m 

p²semn®m upozornŊn² klienta a po uplynut² lhŢty k n§pravŊ uplatnit vŢļi klientovi smluvn² pokutu aģ 

do vĨġe 2 % z dosud nesplacen® ļ§sti ¼vŊru. Klient mus² smluvn² pokutu zaplatit do 10 dnŢ od 

doruļen² dopisu, kterĨm banka svŢj n§rok na smluvn² pokutu uplatn². Smluvn² pokuty lze ukl§dat 

klientovi za poruġen² stejn® povinnosti i opakovanŊ. 

 

 

 

 

 

 

Závěrečná ujednání: Podm²nky ve smlouvŊ mŢģete mŊnit zpŢsobem dohodnutĨm s bankou pro 

zmŊnu typu a vĨġe ¼rokov® sazby nebo p²semnou dohodou s bankou, ale mŢģete si dohodnout i jinĨ 

zpŢsob. Vy ani banka nemŢģete smlouvu vypovŊdŊt, pokud si nesjedn§te nŊco jin®ho. 

10.2.2. Produktové podmínky pro hypoteční úvěry 

Produktov® podm²nky pro hypoteļn² ¼vŊry upravuj² nŊkter§ pr§va a povinnosti klienta a banky, kter® 

jim vznikly podeps§n²m smlouvy o hypoteļn²m ¼vŊru. Z dokumentu obsahuj²c²ho zejm®na podm²nky 

ļerp§n² ¼vŊru, zajiġtŊn² a utvrzen² dluhŢ, placen² dluhŢ nebo skonļen² ¼ļinnosti ¼vŊrov® smlouvy byly 

vybr§ny ustanoven² nejdŢleģitŊjġ². 

 

 

Pokud m§te v²ce penŊz a chcete splatit hypot®ku dŚ²ve, mŢģete to 

uļinit tak, ģe to p²semnŊ ozn§m²te bance 30 dnŢ dopŚedu. Za kaģdou 

takovou pŚedļasnou spl§tku ale zaplat²te 10 % z t®to ļ§stky jako 

poplatek. To znamen§, ģe pokud budete cht²t pŚedļasnŊ splatit 

50.000 Kļ, zaplat²te za to poplatek 10 %, tj. 5.000 Kļ. 

 

 

Pokud nebudete vļas spl§cet (pŢjļku i ¼roky) a vzniknou V§m 

dluhy, budete muset platit tak® ¼roky z prodlen², tj. ¼roky za 

pozdn² placen², a to do doby, dokud tento dluh nezaplat²te. 

 

 

Pokud poruġ²te nŊjakou z vĨġe uvedenĨch povinnost² a vļas to 

nenaprav²te, budete muset zaplatit bance 2 % z nesplacen® ļ§stky 

pŢjļky. To znamen§, ģe pokud jste splatili zat²m napŚ. 50.000 Kļ 

z 200.000 Kļ, kter® jste si pŢjļili, zaplat²te pokutu 2 % z rozd²lu 

tŊchto ļ§stek, tj. ze 150.000 Kļ, pokuta tak bude ļinit 3.000 Kļ. 

Pokutu mŢģete dostat i opakovanŊ. 
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1. Zajištění dluhů: Pokud dojde ke sn²ģen² hodnoty jak®hokoli zajiġtŊn² dluhŢ, mus² klient banku 

ihned informovat a poskytnout do 2 mŊs²cŢ od doruļen² p²semn® vĨzvy banky dodateļn® zajiġtŊn². 

Sn²ģen² hodnoty mŢģe nastat napŚ. poġkozen²m nebo zniļen²m zastaven® nemovitosti, zmŊnami na 

trhu nemovitost², zruġen²m pojistn® smlouvy atd. Klient, kterĨ je vlastn²kem zastaven® vŊci, mus² 

s vŊc² zach§zet tak, aby se nesniģovala jej² hodnota. Konkr®tn² povinnosti klienta jako vlastn²ka 

zastaven® vŊci jsou stanoveny v ļl§nku II. odstavci 5 produktovĨch podm²nek banky. 

 

 

 

 

  

2. Závažné skutečnosti a opatření: Z§vaģnou skuteļnost² podle produktovĨch podm²nek je 

pŚedevġ²m: 

a) poruġen² jak®koli povinnosti klienta vyplĨvaj²c² z podepsan® smlouvy (do t®to kategorie spad§ 

napŚ²klad i zpoģdŊn² s placen²m dluhu, pŚeļerp§n² limitu ¼vŊru ļi nepravdiv® prohl§ġen² klienta), 

b) z§nik z§stavy nebo vĨrazn® znehodnocen² z§stavy, 

c) podstatn§ zmŊna podm²nek, za kterĨch klient uzavŚel smlouvu s bankou a kter® mohou m²t vliv na 

finanļn² situaci klienta, 

d) zhorġen² finanļn² situace klienta, kdy by klient nemusel bĨt schopen spl§cet ¼vŊr a dluhy, 

e) nedodrģen² sjednan®ho ¼ļelu, pro kterĨ mŊl bĨt ¼vŊr pouģit. 

 

Pokud nastane nŊkter§ z tŊchto z§vaģnĨch skuteļnost², banka mŢģe uplatnit 1 nebo v²ce z tŊchto 

opatŚen²: 

a) zabr§nit, omezit nebo zastavit ļerp§n² ¼vŊru, 

b) odstoupit od smlouvy p²semnĨm ozn§men²m, kter® bude zaslan® klientovi, 

c) poģadovat zaplacen² cel®ho ¼vŊru (jeho ļ§sti) vļetnŊ ¼rokŢ, banka mŢģe toto opatŚen² uplatnit 

pouze do 1 roku ode dne, kdy se dozv² o z§vaģn® skuteļnosti, 

d) zmŊnit podm²nky spl§cen² ¼vŊru (napŚ. zmŊnit poļet a vĨġi spl§tek), 

e) pŚiļ²tat pŚ²sluġenstv² k jistinŊ ¼vŊru a takto vypoļtenou ļ§stku ¼roļit. 

 

 

 

 

 

 

 

10.2.3. Všeobecné obchodní podmínky 

Vġeobecn® obchodn² podm²nky stanovuj² pr§va a povinnosti klienta a banky, kter® jim vyplĨvaj² ze 

vz§jemn®ho pr§vn²ho vztahu v oblasti bankovn²ch sluģeb. Klient by se mŊl zamŊŚit pŚedevġ²m na 

 

Jestliģe se sn²ģ² napŚ. cena Vaġ² nemovitosti (poġkozen², zniļen²), 

kterou jste napsali do smlouvy jako z§stavu, mus²te bance pokles t®to 

ceny nŊjak nahradit, napŚ. t²m, ģe pouģijete jinou Vaġi nemovitost 

jako z§stavu.  

 

 

Pokud zpŢsob²te nŊjakou z vĨġe uvedenĨch a popsanĨch z§vaģnĨch 

skuteļnost², banka mŢģe uplatnit i v²ce opatŚen² souļasnŊ (napŚ²klad 

jiģ nebudete moci ļerpat pen²ze od banky a nav²c budete muset co 

nejdŚ²ve zaplatit vġechny pŢjļen® pen²ze i s ¼roky, nebo V§m banka 

zvĨġ² poļet spl§tek, takģe budete pŢjļku spl§cet d®le). Dodrģov§n² 

tŊchto pravidel se jednoznaļnŊ doporuļuje, protoģe tyto tresty mohou 

bĨt pro V§s pŚ²liġ velk®. 



 

 

 

uveden® ļ§sti vġeobecnĨch obchodn²ch podm²nek, kter® mohou klienta a jeho vztah s bankou nejv²ce 

ovlivnit. 

Pokud si klient nen² jistĨ, jak m§ porozumŊt textu smlouvy, produktovĨch podm²nek, vġeobecnĨch 

obchodn²ch podm²nek ļi jinĨch dokumentŢ, mŢģe kontaktovat banku s ģ§dost² o vysvŊtlen² dan®ho 

dokumentu. 

1. Výpověď závazku jako reakce na návrh změn smluvních podmínek: Banka mŢģe kdykoli 

navrhnout klientovi zmŊnu smluvn²ch podm²nek. V pŚ²padŊ, ģe klient s takovĨm n§vrhem nesouhlas², 

mŢģe do doby uveden® v n§vrhu dotļenĨ z§vazek p²semnŊ vypovŊdŊt. 

2. Omezení odpovědnosti banky za škodu:  

Banka nen² odpovŊdn§ za ġkodu, kter§ vznikne klientovi zejm®na z dŢvodu: 

1) mimoŚ§dnĨch situac², kter® banka nemohla pŚedv²dat ani ovlivnit (napŚ. pŚ²rodn² katastrofa) 

2) pŚeruġen² provozu banky, pokud banka pŚedem informovala klienta, nebo 

3) jedn§n² banky nebo jin® osoby v souladu se z§kony. 

 

 

 

 

 

 

3. Podmínky pro odstoupení od smlouvy bankou: Banka mŢģe od smlouvy odstoupit v pŚ²padech 

stanovenĨch ve smlouvŊ, produktovĨch podm²nk§ch, vġeobecnĨch obchodn²ch podm²nk§ch, z§konŊ. 

Dle vġeobecnĨch obchodn²ch podm²nek mŢģe banka odstoupit od smlouvy zejm®na: 

1) pokud klient uvedl nespr§vnŊ nebo nepravdiv® ¼daje a banka by neuzavŚela smlouvu s klientem, 

kdyby znala spr§vn® ¼daje, 

2) pokud klient pŚedloģil neplatn® ļi pozmŊnŊn® dokumenty, 

3) pokud se podstatnŊ zhorġ² majetkov§ situace klienta, nebo 

4) pokud klient nedopln² nebo neposkytne zajiġtŊn² sv®ho dluhu. 

 

 

 

 

 

 

 

 

10.2.4. Ceník produktů a služeb pro soukromé osoby 

Cen²k produktŢ a sluģeb pro soukrom® osoby obsahuje vĨġi a podm²nky placen² poplatkŢ. Klient by 

mŊl cen²k pouģ²vat vģdy spoleļnŊ se smlouvou, vġeobecnĨmi obchodn²mi podm²nkami a 

produktovĨmi podm²nkami. Cen²k nebo jeho ļ§st klient obdrģ² pŚi uzav²r§n² smlouvy mezi bankou a 

klientem, rovnŊģ je publikov§n na internetovĨch str§nk§ch banky.  

 

Pokud V§m bude zpŢsobena ġkoda z nŊjak®ho 

uveden®ho dŢvodu, banka V§m zpŢsobenou ġkodu 

nenahrad² a Vy si opravy a dalġ² vĨdaje mus²te 

zaplatit samy. 

 

 

V uvedenĨch pŚ²padech mŢģe banka odstoupit od smlouvy, to 

znamen§, ģe smlouva zanikne a Vy ztrat²te moģnost vyuģ²t jiģ 

z²skanou hypot®ku. Vġechny pen²ze, kter® jste si od banky pŢjļili 

i kter® jste bance splatili, i vztah mezi V§mi a bankou se vr§t² do doby 

pŚed uzavŚen²m smlouvy.  
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OcenŊn² nemovitosti pracovn²kem banky: 2.000 Kļ za ocenŊn² 

PoŚ²zen² dokumentu z katastru nemovitost² d§lkovĨm pŚ²stupem: 100 Kļ za 1 stranu A4 

TŚet² a kaģd® dalġ² ļerp§n²: 500 Kļ 

 

ZmŊna smlouvy vyģ§dan§ klientem: 3.000 Kļ 

Vzd§n² se z§stavn²ho pr§va vyģ§dan® klientem: 3.000 Kļ 

 

PŚedļasn® splacen² ¼vŊru: 10 % z pŚedļasnŊ splacen® ļ§sti ¼vŊru 

Neproveden² ohl§ġen® pŚedļasn® spl§tky: 1.000 Kļ 

 

Vyhotoven² a odesl§n² vĨzvy k plnŊn²: 500 Kļ 

 

NejdŢleģitŊjġ² poplatky jsou pops§ny vĨġe, popŚ²padŊ celĨ vĨļet poplatkŢ je uveden v cen²ku v sekci 

Hypot®ky. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

11.  Představení týmu  

 

Barbora Krajčovičová 

Od z§Ś² bude B§ra studentkou doktorsk®ho programu na FakultŊ architektury 

VUT v BrnŊ. M§ rozs§hl® zkuġenosti se samostatnou architektonicko-

vizualizaļn² ļinnost² i se spoluprac² s architektonickĨmi studii. Krom toho tak® 

publikovala kr§tk® ļl§nky na serveru architecture.sk. B§ru bav² umŊn² a 

architektura, marketing, sci-fi a odbornŊ-teoretick§ literatura a sport.  

 

 

Šárka Malochová 

I druh§ sleļna z naġeho tĨmu studuje VUT v BrnŊ, Ġ§rka vġak v magistersk®m 

programu Podnikov® finance a obchod na Podnikatelsk® fakultŊ. M§ zkuġenosti 

s dlouhodobou prac² bankovn² poradkynŊ a s prac² v zahraniļ². Ģivot vġak nen² 

jen pr§ce, ve voln®m ļase se proto vŊnuje cestov§n², osobn²mu rozvoji a 

koleļkovĨm brusl²m. 

 

 

 

Rostislav Andrlík 

StejnŊ jako Ondra je RosŠa studentem Pr§vnick® fakulty MU, v z§Ś² jej ļek§ 4. 

roļn²k. Dovednosti z²sk§val napŚ²klad ļinnost² prŢvodce, obchodn²ho z§stupce 

britsk® spoleļnosti a ļlena vĨkonn®ho org§nu sdruģen² studentŢ pr§va ELSA 

Ļesk§ republika, kde mŊl na starost marketing. M§ r§d auta, lidi a m²r. 

 

 

 

Jakub Krchňák 

RodilĨ BrŔ§k nastupuje ve svĨch dvaadvaceti letech do ļtvrt®ho roļn²ku 

Podnikov® ekonomiky na ESF MU. Obl²benou aktivitou jsou mu tĨmov® sporty, 

jako fotbal, florbal a cestov§n².  
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Ondřej Selucký 

Ondra je ļtyŚiadvacetiletĨ student posledn²ho roļn²ku brnŊnskĨch pr§v, kterĨ 

doposud pŢsobil na pozici pr§vn²ho asistenta v soukrom® i veŚejn® sf®Śe. VolnĨ 

ļas r§d tr§v² cestov§n²m, sportem a divadlem. 

 

 

 

 

Marek Svoboda 

JednadvacetiletĨ student oboru Finance na PEF Mendelu se zkuġenostmi z 

oboru, Marek, se vŊnuje turistice, ale r§d zajde tak® do posilovny nebo na 

squash. Jakoģto spr§vnĨ master of coin si vzal na starost zpracov§n² rozpoļtu 

projektu.  

 

 

 

Juraj Hurný – Project Manager 

Juro je t®mŊŚ full-time UNIFER§k, specializuj²c² se na 

non-marketing projekty zejm®na z oblasti veŚejn® spr§vy. 

Ve svĨch dvaadvaceti letech pr§vŊ bojuje s posledn² 

etapou o bakal§ŚskĨ titul v oboru sociologie-politologie na 

FSS MU. Je zdatnĨm sportovcem, nejv²ce se odd§v§ 

kaģdodenn²mu d§lkov®mu bŊhu, squashi a veslov§n². 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

12.  UNIFER  

UNIFER je centrum inovativn² spolupr§ce. Je to m²sto, kde elitn² studenti spolupracuj² se zkuġenĨmi 

profesion§ly na re§lnĨch projektech. 

Lze Ś²ct, ģe praxe a re§ln® pracovn² zkuġenosti jsou aspekty, kter® v souļasn® dobŊ postr§daj² 

zamŊstnavatel® u absolventŢ vysokĨch ġkol. Tento stav jistŊ netr§p² pouze absolventy, ale vġechny 

strany troj¼heln²ku ï ġkoly, studenty a zamŊstnavatele. 

Z§stupci nŊkolika vĨznamnĨch firem, kteŚ² vn²mali potŚebu spojen² akademick® a komerļn² sf®ry se 

rozhodli vytvoŚit projekt, kterĨ bude schopen nastavit spolupr§ci komerļn² a akademick® sf®ry a uv®st 

tuto spolupr§ci v praktickĨ ģivot. Po neform§ln²ch diskus²ch vznikl UNIFER. 

 

 

 

Firmy z²sk§vaj² ta nejlepġ² Śeġen² svĨch probl®mŢ. 

Studenti osobnostnŊ rostou a pracuj² na smysluplnĨch projektech. 

Univerzity zvyġuj² uplatnŊn² svĨch absolventŢ na trhu pr§ce. 

Region zvyġuje svou konkurenceschopnost. 

 

Hodnoty UNIFER 

 

INSPIRACE 

Vz§jemnŊ si rozġiŚujeme obzory. Nov® n§pady aplikuji v kaģdodenn² ļinnosti. 

PŘIDANÁ HODNOTA 

Vytv§Ś²m vysoce kvalitn² vĨstupy, kter® pŚekon§vaj² oļek§v§n² klienta. 

ZODPOVĚDNOST 

Dodrģuji sliby a otevŚenŊ komunikuji. 

EFEKTIVITA 

D§v§m to nejdŢleģitŊjġ² na prvn² m²sto. Minimalizuji ļas a maximalizuji uģitek pŚi zachov§n² kvality.   
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Text nebyl podroben jazykov® korektuŚe. 

 

 

 

 
 

 

 

Tento projekt je spolufinancov§n EvropskĨm soci§ln²m fondem a St§tn²m 

rozpoļtem Ļesk® republiky. 


