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Abstrakt

Expertni analyza je rozdélena do nékolika kapitol a drobnéjSich podkapitol. Prvni Cast se zabyva
historickym pozadim keramického femesla mésta Kunstatu a jejich hlavnimi osobnostmi, typickymi
vyrobky a zptsoby jejich prace. Dalsi cast ukazuje typického zakaznika kunstatské keramiky, jeho
preference, naroky a specifika. Jsou zde formulovany doporuceni, rady a nastroje pro mozné osloveni
zéakaznikli. Velmi podstatnou slozkou prace je sedm interview se zahradnimi architekty, jejichz ndzory
jsou na konci kazdého rozhovoru formulovany do kratkého resumé, které je nasledné zpracovano ve
vlastni kapitole. Toto resumé zahrnuje veskeré nazory a doporuceni vSech oslovenych odborniki.
V expertni analyze jsou také shrnuty veskeré informace do doporucujicich Casti, které rozebiraji jak
interview, tak zakazniky i1 produkty. Prace je uzaviena globalnimi doporu¢enimi a pfilohami
obohacenymi o prototyp rozhovoru, nahledy webu pro vybrané keramiky a vytah vSech oslovenych

architektii pro ziskani interview a dat vyuzitych v ptivodnim projektu.
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Abstract

Expert analysis is divided into several chapters and smaller subheads. The first part deals with
historical background of ceramic crafts in Kunstat city and their main project actors, typical products
and forms of their work. The next part shows typical customer of ceramic products from Kunstat, his
preferences, pretensions and specific demands. In analysis are also formulated recommendations,
advice and offline/online tools for possible adressing of customer. Very important part of work are
seven interviews with garden architects and their opinions, thoughts and ideas, which are summarized
in small resumés. All information from architects are also included in separated chapter, where the
summary of all conclusions take place. This prototype of chapter ending is in every single analysis
subject. The work ends with global recommendations with annexes, where is also shown prototype of
questionnaire, view of web pages for pre-selected ceramists and summary of all contacted architects

for interviews and information used in original project.
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Uvod

V expertni analyze se kolektivné zabyvame rozborem pfedem vypracovaného projektu. Tématem celé
prace jsou keramicka femesla, pfedem vybrani keramici, jejich dila a marketingové nastroje na
podporu jejich podnikani. Prvni ¢ast prace je soustiedéna na historii a tradici Kunstatské keramiky,
nasleduje predstaveni keramiki a jejich tvorby pro uceleny obrazek o produktech, které vytvari. Tato
cast tedy dava komplexni nahled na historickou podstatu tvorby, unikatnost keramiky a motivi pfi

tvorbé jednotlivych exteriérovych ¢i interiérovych dekoraci.

Nedilnou soucasti celé prace je i analyza zabyvajici se podrobnym popisem zakaznika a tedy
koncového odbératele produktu. Zde jsme se pokusili o zachyceni preferenci uzivatele, nastroji
podpory prodeje, popsanim typického zakaznika, ktery odkupuje produkty vytvotrené z keramickych
dilen a vytvorili tak odraz klientl dne$ni doby, zaroven jsme i formulovali doporuceni pro zlepSeni
prodeje. Novou vyzvou pro expertni analyzu byli osobni rozhovory se zahradnimi architekty, experty,
zameéstnanci architektonickych center a odborniky, ktefi se pohybuji v oboru uzitkové i okrasné
dekorace dennodenné. Tyto rozhovory byly vytvofeny na zakladé jednotného konceptu otazek, ze
kterych dale plynuly obohacujici dotazy a zavérecné resumé z rozhovoru jako takového. Interview
jsou dale analyzovana v samostatné podkapitole, ktera bodoveé shrnuje veskeré pocity, doporuceni
a komentaie architektd, jejich nazory na katalog, produkty kunstatské keramiky, zdkazniky a celkove

utvari obraz o prodeji keramickych vyrobkt interiérového i exteriérového charakteru dnesni doby.

Zavery z kapitoly o produktech, zdkaznicich i samotnych zprostiedkovatelich jsou vzdy
formulovany v samostatné casti, ktera dopliuje podrobny popis témat. Drobnou, ale nemén¢
podstatnou podkapitolu, tvofi prace Milana Rizka, ktery se specializuje na smyslovou zahradu pro
handicapované a otevira tak novy prostor pro dalsi uzitkové-dekorativni vyuziti Kunstatské keramiky.
V prilohach jsou vlozeny nahledy webu, ktery slouzi jako novy marketingovy ndastroj pro online
komunikaci, ukdzka katalogu, dotaznik pro zahradni architekty, a dale také wvytah architektli
oslovenych pro spolupraci na vypliovani dotaznikli. V zavérecné kapitole jsou popsany veskeré
zaveéry a globalni doporuceni pro dals$i marketizaci produktl, jejich vétsi odbyt na trhu a zlepSeni

podminek pro odkup téchto dekoraci.
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1. Kunstatska keramika

1.1. Meésto Kunstat

Meésto Kunstat se nachazi v okresu Blansko v Jihomoravském kraji. Této krasné casti nasi republiky se
také tika ,, Halasovo Kunstatsko“. Je to mesto bohaté historie, zalozené Kunem, synem Gerharda ze
Zbraslavi (Kunstat — Kunovo misto) a s prvni pisemnou zminkou z roku 1279. Asi nejznaméjSim
panem z Kunstatu je Jifi z Kunstatu a z Podébrad, ktery byl majitelem panstvi v letech 1427 — 1464.
Mésto se mize pysnit zamkem, ktery byl v roce 2002 prohlasen narodni kulturni pamatkou. Zamek je
unikatni zejména svou architektonickou rozmanitosti, spojujici v sobé slohy od romanského az po
klasicistni. Dal$imi pamétihodnostmi jsou dva kostely, farni kostel sv. Stanislava ze 17. stol., znamy
predevsim cEtvery vstupnimi kovovymi dvefmi, a hibitovni kostel zasvéceny sv. Duchu. Centrem
dnesniho Kunstatu je namésti Krale Jifiho, kde je mozno veskeré potfebné informace o mésté a jeho

okoli (Hofrichtrova et al., 2014).

1.2. Prvopocatky Kunstatské keramiky

Vyroba véhlasné Kunstatské keramiky se datuje k roku 1882. Prvni keramické vyrobky se zacaly
vyrabét v diln€ FrantiSka Brablece, jenz jedinecné polotovary vypaloval v peci na vice nez tisic stupiii
Celsia, diky cemuz byly a stile jsou vysledné vystupy produkce velmi odolné. Prvopocatky
tehdejsi obyvatelé lokality zacali vyuzivat hojného pfirodniho bohatstvi, které bylo po miliény let
utvareno pudotvornymi procesy. V okoli Kunstatu jsou ¢etna nalezi$té hodnotného jilu, jenz je stézejni
vstupni surovinou keramické vyroby. Piiznivé ptirodni podminky, zejména dostatek vhodné ,tvarné*
hliny, zapfi¢inili rozvoj vyroby nadobi denni potieby (hrnce, pekace, misy, dzbanky, pulcary aj.) hned

se zalozenim mésta

Casem piibyvalo hrn&ifskych mistrt, ktefi se zacali spojovat v cech neboli bratrstvo. Jeho
artikule byly schvaleny roku 1620 tehdej$im drZitelem kunstatského panstvi — Stdpanem Schmidtem
z Freyhofenu. ,,Prvni® keramicky vyrobek, ktery zobrazuje Adama s Evou s hadem na jabloni, je
vyobrazen na cestovni peceti z téhoZ roku. Nejvétsi rozmach ve vyrobé keramiky nastal v 19. stoleti,
kdy se keramika zacala vyvazet do cizich zemi. Vyznamnym meznikem v novodobé historii byl
zejména rok 1989, kdy zaCaly vznikat nové soukromé dilny, a daraz byl poloZzen na individualitu

kazdého vyrobce.

Pocatky hrncitstvi, jez se stalo nejvyznamnéjSim lokalnim femeslem, jsou starSi nez samotné
zalozeni mésta. Vypovidaji o tom archeologické nalezy, které pfinesly stopy po sttedovékém osidleni
Lysicka a odhalily poziistatky hradisek mezi Nyrovem a Ujezdem. Nejstarsi dobova keramicka dilna

v této oblasti se pak nachdzela v Kninicich. Do centralnich hradiStnich lokalit migrovali femeslnici
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z jinych stfedoveékych stiedisek a svou c¢innosti spoluutvareli charakter regionalni lidové kultury.
Hlavnim vyrobnim artiklem t¢ doby byla predevsim uzitkova keramika, ktera zahrnovala vyrobu
hrnct, zdsobnic, mis, hrnkl, dzband, konvic a dalSich prvkd, avSak pozistatky jsou i po vyrobcich

kamnatskych, jez pochéazely ze shodnych dilen (Staikova et al, 2014).

1.3. Popis produktii jednotlivych umélci

1.3.1. Tvorba Zdeinka Lindovského

Zdenek Lindovsky se narodil 6. zaii 1943 ve Vetovicich v okrese Novy Ji¢in. V letech 1957 — 1961
navitévoval a nasledné uspéiné zakonéil Skolu uméleckych femesel v Brné v oboru keramika
u profesora Jaroslava LukeSe a Josefa Petky. Po maturité pracoval jako mistr, technik a vytvarnik.
Roku 1967 zalozil s pfitelem FrantiSkem Maxerou keramicky ateliér. Od roku 1981 zije a tvorii

v KunSstatu.

Zdenek Lindovsky se zabyva tvorbou keramickych dél, predevS§im exteriérovych, a to od
drobnéjsich zanrovych figur a reliéfti, az po neomezené¢ velké prostorové instalace. Tato keramika je
palend na 1320 stupnii Celsia a timto je odolné jakymkoliv povétrnostnim vliviim. V minulosti se také
pan Lindovsky zabyval tvorbou soch na zakladé verejnych zakazek. Jeho nejvyznamnéjsi dila mizeme
nalézt naptiklad v Litomysli, Chocni, Hodoning nebo také v Brn€. Ve svém ateliéru si s pomoci svych
kamaradti vybudoval vlastni pec na paleni keramickych soch, ve které mtze vypalovat sochy az 1,4 m
vysoké. Spolecné s nim se v ateliéru pohybuje také jeho dcera, kterda se zabyva vyrobou mensich

keramickych soch.

Obr.1: Tvorba Zdenka Lindovského, ,, Muzikant

Zdroj: Ze soukromého archivu Z.Lindovského

11
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Umélcovo samotné figuralni keramické dilo pouta pozornost predevsim ladnosti, plnosti tvaru
a hfejivou zemitou barevnosti v hnédém tonu (viz Obr. 1). Glazury jsou pfevazné matné. Ptes své dilo
se snazi promlouvat k divakiim imajitelim keramiky, pfedavd jim své estetické citéni, vnitini
poselstvi ¢i intimitu sdéleni. Pouziva ktomu tematicky S$iroké spektrum, pocinaje drobné&jSimi
zénrovymi figurami (na obrazcich nize) a reliéfy aZ po neomezené velké prostorové instalace

(Hofrichtrova et al., 2014).

Zden¢k Lindovsky za svého plsobeni v Kunstaté na Moravé a v jeho okoli vychoval celou
fadu keramiki, ze kterych jsou dnes vynikajici mistii hrn¢ifského uméni v soukromych ateliérech.
Ptedal jim cit pro femeslo a uméni, fortel dobfe vykonané prace a namét pro cil a smysl Zivota. Jemu

samému se keramika a hrn¢ifské femeslo staly krasnym osudem (Svoboda, 2012).

Obr.2 : Tvorba Zdenka Lindovského, ,, Adam a Eva*“

Zdroj: Ze soukromého archivu Z. Lindovského

1.3.2. Tvorba Milana Ruzka

Milan Ruzek se narodil 19. 5. 1954 v Karlovych Varech. Vystudoval Stiedni umélecko-priimyslovou
Skolu v Brng€. V roce 1975 se Milan Ruzek prestéhoval do Rudky u Kunstatu, kde zacal rozvijet svou
tvlrci ¢innost. Nasledné pak v roce 1990 zalozil spole¢né se zenou Keramickou dilnu R&R, jez se
zabyva vyrobou unikatnich dél z palené keramiky vhodné zejména do exteriéru. Jedna se tedy

predevsim o produkci dekorativnich keramickych prvki na zakazku.

12
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Obr. 3: Tvorba Milana Rizka, ,,LLampa“

Zdroj: Ze soukromého archivu M.Rizka

Tvorba Milana Rizka je osobitd a originalni. Inspiraci hleda v pfirod¢, antice, podmotském
svéte a také naptiklad v fecko-krétské architektuie. Pfi své tvorbé nepouziva formy, ale kazdy
jednotlivy plat spojuje slepovanim. Tvorba Milana Ruzka je velmi obsahla, zahrnuje svitidla, stinidla,
zahradni vazy, sochy, solitéry, stolni keramiku a dal$i dekora¢ni objekty. Dila vyrabi na zakazku, pii
¢emz bere ohled na zakaznikovi subjektivni pozadavky. Zabyva se tvorbou keramiky jak do interiéru,
tak do exteriéru. Keramiku tvofi pfevazné ze Samotové hliny, ktera je zpracovana na Snekovém lisu.

Hlinu odebira od stalého dodavatele z Doubravice nad Svitavou.

Keramika z dilny R&R je tvofena z kameniny, ale pfedev§sim z keramické hliny s vysokym
obsahem Samotu pro modelovani vétSich objektti. Diky nému jsou dila stabilni a odolné vuci
popraskani. Dilo ve vyrobé prochazi od rukou umélce nékolika tydennim procesem, nez se dostane
k zakaznikovi. Proces zaCind samotnym modelovanim, kdy je hlina starostlivé opracovéavana, toci
a stavi se. Po dvoutydennim schnuti putuje dilo do vysoko zahtaté pece o teploté tisic stupni Celsia,
kde se vypali, a dal§i dny trva, nez se dostatecné vychladi. Nasledn¢ prochazi dilo glazurovanim
a proces vypalovani pfi vysoké teploté¢ se opakuje. Diky tomu se materidl stavd mrazuvzdornym.
Kazdé dilo je origindlem, nevznika z formy, ale spojenim myslenky a kvalitniho materialu, ktery
umeélec modeluje, lepi a sklada po castech dle jeho vlastni fantazie, nebo dle pozadavkd zakaznika.

Jeho tvorbu miizeme vidét na ptilozenych fotografiich.

13
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Obr.4 : Tvorba M.Ruzka, ,, Vodnik“
& fl % WAL T ?-r

S

Zdroj: Ze soukromého archivu M.Rizka

Odbérateli Milana Ruzka jsou predev§im vérni klienti, ¢asto ze zahrani¢i a také malé
obchiidky s keramikou. Jeho dila byla vystavovana v galeriich v Rakousku, Némecku ¢i Nizozemsku
anebo je mizeme vidét ve Smyslové zahradé v Rudce. Ta byla piivodné budovana pro zrakové
postizené a nevidomé. Zahrada smysli je misto zamétené na hmat, sluch, ¢ich i zrak a jejich rozvijeni

(Stanikova et al, 2014).

1.3.3. Tvorba manZeli Hlustikovych

Lubomir Hlustik pochéazi z Brna. Absolvoval u¢ebni obor umélecky keramik v Kunstaté, kde se naucil
zéklady pod dohledem zkuseného umélce Zdetika Lindovského, dale vystudoval SUPS v Brné, obor
sochafstvi u profesora Ladislava Martinka, a VSUP v Praze, obor keramika a porceldn u profesora
Otto Eckerta a profesora Bohumila Dobiase. V soucasné dobé se vénuje pedagogické cCinnosti.
Nejprve jako vedouci ateliéru keramiky na Soukromé mistrovské skole uméleckého designu v Praze,
nyni jako odborny ucitel Stiedni Skoly uméleckoprimyslové a technické ve Velkych Opatovicich. Pod

jeho rukama vznikaji nejcastéji zahradni plastiky a umélecké figuralni objekty.

Petra Hlustikova se narodila v Praze, pochazi z umélecké rodiny — otec byl sochat a matka
keramitka. Petra nejprve studovala na SUPS v Praze obor fezbaistvi, nakonec si ji viak ziskala

keramika a pokra¢ovala studiem na VSUP v Praze obor keramika a porcelan u profesora Otto Eckerta
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a profesora Bohumila Dobiase. Pisobila jako pedagozka na Soukromé mistrovské skole uméleckého
designu v Praze. Od roku 1996 manzelé spolupracuji ve svém ateliéru v Rudce u Kunstatu. Petra

nejcastéji tvori ozdobné drobnéjsi pfedmeéty na zahradu a vénuje se malbé hotovych dél.

Kazda keramicka dilna ma sva urcitad specifika, a to nalezneme i u manzeld Hlustikovych,
kteti realizuji keramiku jak kazdy zvlast, tak i spolecné. Jejich nejvétSim poznavacim znakem je
specialni struktura povrchu, kterd je viditelnd na jejich dilech jiz na prvni pohled. Dalsi specialitou
jejich keramiky je vlastni vyroba glazury i engoby, kterou pouzivaji k dekoraci uméleckych dél.
VétSina keramikd si je kupuje jiz zhotovené, avSak manzelé Hlustikovi si je sami vyrabi, coz dava
jejich dilim jesté veétsi pridanou hodnotu.

Manzel¢ Hlustikovi bydli i tvofi v nedaleké vesnici, Rudce u Kunstatu. Jejich tvorba se
soustfed’uje na vyrobu keramiky jak umélecké, tak i uzitkové, pouziva se jak do interiéru tak exteriért,
a to pfedevSim v zahradni architektute. Hlavni zaméfeni jejich tvorby a témata jsou figuralni
a zahradni, modelovani, stavéni z platl a keramika na hrn¢ifském kruhu. V Rudce u Kunstatu vlastni
rodinny domek s prostornou zahradou, ktera jim poskytuje idedlni tvlrci prostfedi. Dlouhou dobu
bydleli v Praze, ale okoli Rudky, okolni ptiroda, klid, atmosféra a tradice Kunstatské keramiky je

natolik oCarovala, Ze se rozhodli piestéhovat.

Manzelé Hlustikovi uplatiiuji ve své praci prvotni kritérium tvofivosti. Jejich autorska tvorba
a invence jim umoziuje Sirokou $kalu novych tvir¢ich postupll od klasického femesla az po oblast
volné umélecké tvorby. Kazdy jejich vytvor je original, liSici se v detailech. Velikost jednotlivych dél

zélezi na jejich rozpolozeni, ale ¢astecné je limitovana velikosti plynové pece.

Obr.5: Tvorba Petry Hlustikové, ,, Sovy

Zdroj: Soukromy archiv manzeli Hlustikovych
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Povrch vyrobki a predevsim charakter malby pfipominaji starou japonskou a etruskou kulturu
se zvifecimi motivy. Dila jsou obvykle v pfirodnich zemitych barvach. Nejcasteji vyuzivaji teplé
modrozelené barvy, které si sami v ateliéru pfipravuji. Jejich vazy, misy, interiérové i exteriérové
objekty a plastiky se vyznacuji svoji jednoduchosti, hiejivou barevnosti a modrozelenym dekorem
rostlin nebo ndznakem ryb, vazek, motyll ¢i sov (na obrazku nize). Keramika manzeltt Hlustikovych
je osobita, nenapodobitelnd a vyzaduje velkou miru trpélivosti. Keramicka dila jsou robustni, odolna,

vysoce mrazuvzdorna a jejich barevnost zlistava zachovana mnoho let.

Obr.6: Tvorba Petry Hlustikové, ,, Nasténné umyvadio *

Zdroj: Soukromy archiv manzeli Hlustikovych

Umeélecka dila Petry Hlustikové jsou specifickd také tim, Ze jsou vytvafena specidlné
k multifunkénimu pouziti, naptiklad keramické kachle, které byly vytvoreny k nékolika ucelim nebo
keramické umyvadlo, jenz se d4 umistit jak do interiéru, tak do exteriéru (na obrazku ¢.6 vyse). Petra
Hlustikova se zabyva tvorbou mensich uméleckych dél, pouzivé ke zdobeni i barevna skla ¢i koralky,
ktera nechava v peci roztat a vznikaji tak naptiklad vitraZzova okna, kachle se sklenénymi prvky a dalsi

ozdobné prvky.

Za sviij nejvetsi uspéch oba umélei povazuji, Ze si nasli svoji vlastni uméleckou cestu a smér,
odliSeni od ostatnich keramikti specifickou upravou povrcht plastik. Akademickym sochattim Petie
a Lubomiru Hlustikovym bylo zfejm¢ predureno zabyvat se tvarovanim jedine¢ného piirodniho
materialu, tedy hlinou. Oba jsou akademicti sochati a keramice se vénuji a planuji vénovat cely Zivot

(Ktizova et al, 2014).
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2. Z.akaznik

2.1. Stavajici zakaznik

Charakteristika zakaznika, to znamena toho, ktery dnes preferuje a kupuje vyrobky z keramiky je
ponckud obtizna, protoze i rozsah Kunstatské keramiky je zaméfen na rozdilné druhy a vyrobky
z keramiky. Mnoho keramiktl se pfizplsobilo dob¢, nebo spiSe trhu a zacala vyrabét i produkty, které
nepatii do jejich piivodniho repertoaru. Jako piiklad je mozné uvést hrnicky a keramiku do kuchyné,
ktera je vyrabéna jen jako druhotny produkt. Jejich hlavnim produktem nebo spi§ dilem jsou vétsi
solitérni prvky hlavné do zahrady, které ovSem jsou vyrabény skoro vyhradné na objednavku pro
konkrétniho zakaznika. Podle slov keramiki jsou to fyzické osoby, lidé ze stfedni tfidy, ktefi ocenuji
a preferuji kvalitu pred kvantitou. Dle segmentacnich kritérii, ale muzeme definovat zakaznika
geograficky, demograficky, socioekonomicky nebo psychologicky. Také je mozné uréit jisté nakupni
chovani. Stavajici zdkaznik je geograficky spjat sregionem, ¢ili zna Kunstatskou keramiku jako
keramiku s oblastni tradici. Demograficky Ize fici, Ze se jednd hlavne o ¢lovéka pracovné ¢inného,
ktery ma zazemi, rodinu a tudiz vékovy rozsah je od cca 30 let vys. Psychologicky je mozné urcit, Ze
stavajici zékaznik vyznava tradi¢ni hodnoty a materialy a tihne k pfirodé, protoze celda Kunstatska

keramika se vyznacuje zemitym a piirodnimi odstiny (Ktizova et al., Stanikova et al., 2014).

2.2. Potencialni zakaznik

Podle interview se zahradnimi architekty a jinymi profesionaly z praxe neni Uiplné mozné definovat
stavajiciho nebo budouciho zakaznika. Na stran¢ druhé se da jistymi nastroji zaméfit na urCité typy
zakaznikd. Napfiklad zaméfit vyrobu specialni uzitkové keramiky pro restauracni zafizeni nebo
v opa¢ném pripadé zaméfit praci na masivni keramicka dila jako kasny a nabizet je vefejnému sektoru.
Také je tfeba fict, Ze podle vySe zminénych kriterii je mozno se zaméfit' na SirSi pole zakaznikl

(K¥izova et al, 2014).
2.3. Zjisténé vysledky o zakaznicich

K vysledkim o zakaznicich uzitkové, ale i umélecké keramiky bylo dospéno nékolika zpisoby.
Vysledky byly vzaty naptiklad z dotaznikového Setieni, které bylo v ramci projektu uskute¢néno.
Tento vyzkum je dostupny v praci Ktizova et al., ,,Centrum keramickych remesel”. Byl veden
s designéry nebo architekty, kteti se pohybuji v umélecké oblasti a tudiz jsou schopni relevantné

posoudit a ohodnotit otazky, které byly v ramci dotazniku pfipraveny.

Néekolik otazek se ptimo tykalo zakaznikll a jejich vztahu ke keramice a keramickym
vyrobkim. Z vysledki dotaznikového Setieni zminovaného vyse bylo zjisténo, ze 69% zakazniki od
naSich respondentd ma spise zajem o vyrobky z keramiky. V posledni dob¢ je zajem nejen o skulptury

do zahrad, ale pfedevs§im o skloubeni uzitkové keramiky s designovym vzhledem vyrobku. Jedna se
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o nejruzngjsi pitka pro ptaky ¢i hmyz, kterd jsou v nejen uZzite¢na, ale i vypadaji dobfe a jsou
zajimavym prvkem v zahrad¢ zakaznika. Dale to mohou byt keramicka umyvadla, kterd jsou
konstruovana tak, Ze je mozné je napojit na obvykly vodovodni fad, odolaji venkovnim vliviim pocasi
a v pripad¢, ze nejsou jako umyvadlo potieba, je mozné je vyuzit jako nasténnou misu na ovoce,
zahradni pomtcky nebo kvétina¢ usidleny na zdi domu. Toto koresponduje s faktem, Ze pro vétSinu
zékaznikll je originalita vyrobku dilezitd. Z dotazniku tak vypovédélo 68% architektt a designerd,
kteti takovéto vyrobky navrhuji svym zéakaznikim, ktefi po nich pozaduji originalni ztvarnéni

(Ktizova et al, 2014).

Zajimavym poznatkem bylo zjisténi, ze v zahranic¢i je vétsi zajem o keramicka dila nez u nés,
v Ceské republice, piestoZe se u nas keramice vénuje mnoho umélcii, a to obzvlast pokud se zaméiime
na Kunstatskou oblast. Mlize to souviset i s neznalosti architektil, kam se v pripad¢ zajmu o keramické
vyrobky obratit. Dle dotazniku vytvofeného v ramci projektu, celych 48% spise nevi nebo vibec nevi,

na koho se obratit, pokud je o keramiku zajem ze strany zakaznika (Kfizova et al, 2014).

2.4. Typy zakazniki

2.4.1. Sektor fyzickych a pravnickych osob

Analyza zakaznika vypovédéla o moznych skupinach zakaznikd. Jedna se o soukromé investory, tedy
fyzické osoby, které si predevsim chtéji vyzdobit své vlastni pozemky nebo domovy. Dal$im typem je
tvorba keramiky pro firmy. Zde je snaha o zkonfortnéni prostfedi firmy a navodit tak piijemnou
atmosféru. Jde i o zafizeni jako golfové kluby, kde se keramické skulptury mohou velmi vyjimat na
golfovych hiistich. Samoziejmé je mozné najit spoustu dalSich mist, kam by se keramické vyrobky

mohly dodavat.

Dalsimi odbérateli dekorativnich prvkd by se mohly stat subjekty, jez jsou orientovany na
uspokojovani predevsim kulturnich potfeb obyvatel. Jedna se zejména o zoologické a botanické
zahrady, které maji rovnéz osvétovy charakter a jsou volné pfistupné vefejnosti. Hlavnim cilem
instituci tohoto typu je zaujmout senzitivni citéni navstévnika neobycejnou stylizaci prezentovanych
prostor. V ptipad¢ zoologickych zahrad nalézame mozné uplatnéni keramickych prvka v pavilonech
a vybézich, kde by mély spoluvytvaret atraktivni prostfedi, jednak pro zivot zvifat, diky své funk¢nosti
a urCeni, ale také pro estetiCnost a pfitazlivost z pohledu navstévnika. Hlavnim predmétem
botanickych zahrad je pak ochrana rostlinného genofondu, avSak i tyto instituce jsou piistupné
vefejnosti a musi se tak do jisté miry ptizptisobovat jeji poptavce. Obdobné jako v piedchozim
pripade, by zde keramické produkty mély napomoci k zatraktivnéni vystavovanych expozic, diky své
naturalni povaze a pfijemnému vzhledu. Moznym odbératelem keramické produkce by mohla byt také
muzea a zamecké zahrady, jeZ by zminéné prvky zakomponovaly do svych interiéri pro zatraktivnéni

celkové vizualni stranky prostor.
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V tomto odvétvi je mozné nalézt i spoustu dal$ich odbérateli. Mohou to byt restaurace,
knihovny nebo obchodni domy. Veskera tato zafizeni se totiz potykaji s touhou naldkat co nejvice
zékaznikli a pravé v tom ji milze pomoci piijemné prostiedi, které mlize keramika navodit

(Ktizova et al., 2014).
2.4.2. Verejny sektor

Druhym typem je vetejny sektor. Koncovymi zakazniky tak nemusi byt pouze obcané, tedy fyzické
osoby jak v prvnim piipadé, ale také vetejny sektor jako celek. Kazdy den je vyplaceno na vetejnych
zakazkach zadanych malym ¢i stfednim firmam v priméru néco pres 1 miliardu K¢
(Hofrichtrova et al., 2014). V pripadé prodeje keramiky se jedna zejména o zakazky mést a obci, a to
na vyzdobu namesti, parki, zahrad, reprezentativnich mistnosti, apod. Proto je vhodné se na vefejny

sektor zaméfrit.

2.5. Shrnuti vysledki

Co se tedy tyce informaci o zdkaznicich o keramické vyrobky, je mozné fici, Zze primarné se jedna
o fyzické osoby, predevsim pokud jde o uzitkovou keramiku, jako jsou hrnky, ticy, misy apod.
V posledni dobé¢ ale také roste touha po uméni jako takovém a tudiZ roste poptavka i po uméleckych
dilech jako jsou sochy, a to pfedevs§im do zahrad. Toho je mozné vyuzit jak v segmentu fyzickych
osob, tak v segmentu vefejného sektoru, ktery se diky dotacim stale vic otevira. Dotaci mohou vyuzit
i firmy, které v ramci zkvalinéni svych sluzeb, budou inovovat své prostranstvi a budou ho tak chtit
zkraslit, ale tfeba i Gcelné vybavit, keramickymi prvky. V tomto pfipadé je mozné vyuzit napiiklad

keramického dlazdéni, které je jak designové a tudiz originalni, ale i odolné viéi vliviim pocasi.
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3.  Marketingové strategie

3.1. Jak oslovit zakaznika?

Pro originalni a jedinecnou tvorbu keramickych vyrobkt je kliCovym bodem v ramci marketingové
strategie staly Ci stabilné sezénni odbér produktd, ktery zajisti umélci celoroéni piijem a je tedy
schopen ucinit rozvrzeni prace. Pro dlouhodoby odkup produktii a celkovy uspéch na trhu je pfinosné
ziskat zprostiedkovatele pro prodej, kterymi mohou byt jak zahradni architekti, tak projektanti, ale
i bézni obchodni zastupci zahradnich podnikil. Tyto aktivity jsou zachyceny predevsim v Casti analyzy
prodejnich prostiednikti, kteti pomohou umélcim distribuovat jejich dila dale a timto zplisobem
vytvofi prodejni sit’ a dostanou uzitkovou vyrobu do §irSiho povédomi. Dalsi PR aktivitou, ktera je
vhodna pro navazani kontaktd, jsou veletrzni akce prodejniho charakteru, kde umélci ziskaji kontakty
pro spolupraci ¢i jednorazovy prodej, keramika je dlouhodobé oblibenym materidlem pro zapadni trh
zemi jako je Némecko, Rakousko ¢i Holandsko, kde je zvySeny zajem o zahradni produkty originalni
tvorby ze specifickych a pifirodnich materiali. RozSitovani tvorby je tedy otazkou predevsim téchto

regionti pro zahraniéni prodej, kde je vysoké procento uspésného odkupu.

Dle zjisténych dat je zde mnoho mist, kde se daji pofadat vystavy ¢i vyuzit nabidky stalé
expozice. Na tyto aktivity je mozné v rdmci operacnich programti Ministerstva pro mistni rozvoj
dostat dotace pro kulturni rozvoj oblasti a vytvareni novych projektd pro oblast. Pokud by tedy
finance, které by musely byt investovany na realizaci vystav ¢i stalych expozic presahovaly rdmec
a celkovy limit umélce, je mozné v ramci spoluprace s obci, pfipadné si individualné zazadat o dotaci
krajského ¢i narodniho typu tak, aby pokryla vydaje spojené s uméleckym pocinem. V oblasti dotaci ¢i
dvorskych aktivit je mozné se zaméfit nejen na rozvoj regionu, ale i na ¢ast kulturni s uméleckym
presahem a aktivity vytvofené vystavni ¢i tvofené formou jarmarku je mozné realizovat i pod zastitou

socialné-kulturniho odboru pro rozvoj.

Dale by bylo vhodné se zamétit na workshopy a seminafte, ¢imz se rozsifi obecné povédomi
o zdejsich technikach, a lze tak zaroven vytvofit dlouhodobé navazujici aktivitu jak pro odbornou
vetejnost, tak pro jedince, které pouze technicky ¢i z uméleckého hlediska zajima vyroba a postupy pfi
paleni, glazovani aj. Tyto podprojekty je mozné aktivn¢ usporadat v riznych méstech at’ uz se statni,
regionalni ¢i soukromou podporou a celkovy pojem keramiky je tak mozné dostavat do riznych koutti

zeme.

Jednou z moznosti pro odbyt uzitkové keramiky jsou i zakazky ve statnim sektoru, které jsou
obesilany v podobé vetejnych konkurzl, o které je mozné zadat, je zde tedy moznost vybaveni
vetejnych parkt,, ndmésti, cest a dal§ich ¢asti obci 1 mést, které jsou spravovany statnim sektorem a je

zde prostor zadat o tyto zakazky, které mohou byt v men$im i velkém rozsahu. Veskeré aktivity je
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dobré distribuovat formou katalogu, ktery je opét predmétem této studie a je pfilozen, celkova

prezentace dél uméleckého i uzitkového charakteru je proto mnohem piehlednéjsi a konkrétné;jsi.

3.2. Prodej

V ramci zlepSeni propagace keramiky a tudiz i vétSimu pfiblizeni se zakaznikovi je zde nékolik
doporuceni, ktera mohou napomoci prodeji nebo jen zvySeni povédomi o vytvareni keramickych dél

a kde je mozné je sehnat.

3.2.1. Zaméreni se na urcité segmenty

V ramci zefektivnéni a zlepSeni prodeje keramickych dél by se mél kazdy z keramikii zamétit na
specifickou tvorbu, ktera bude odrazet jasnou cilovou skupinu, pro kterou jsou vyrobky tvofeny. Je
pak mozné se 1épe soustiedit na specificky typ keramiky pro kazdého z umeélct. Napiiklad se zamérit
na prvky pro verejny sektor. Tudiz na velkou keramiku, fontany, kasny, keramické informacni desky

apod.

3.2.2. Zamérit se na zahranic¢ni trhy

Jak uz bylo zminéno vySe, v ramci analyzy zakaznika, bylo prokazano, ze v zahranic¢i je o keramicka
dila vétsi zajem nez u nas. DalSim pozitivnim aspektem tohoto bodu je, Ze cizinci jsou schopni
Zde by bylo logické se zaméfit predev§im na sousedni staty, se kterymi ma nase zemé nejlepsi
a dlouholetou spolupraci. Pfedev§im v Némecku a Rakousku jsou pak ozdobna dila do zahrad velmi
oblibend. Zde je mozné navazat na bod a), ktery mluvi o zaméfeni se na specifika jistych skupin
zékaznikl. Bylo by vhodné udélat analyzu konkrétni zemé, do které chce umélec své vyrobky dovazet,
zjistit, 0 co je v zemi zajem a na tuto tvorbu se zaméfit. S tim velmi souvisi i jazykova bariéra, ktera je
mnohdy pfi¢inou stagnace obchodu. Je tedy nutné se zaméfit i na zlepSeni komunikace se zahrani¢ni
zemi a snazit se co nejvice se ji priblizit, ¢ehoZz je mozné dosdhnout pravé pouzivanim jejich
ukazanim snahy, Ze nam na zakaznikovi opravdu zalezi a snazime se mu pfizpasobit jak jen je to

mozné.(Stankova et al., Kfizova et al., 2014).

3.2.3. ZlepSeni propagace v zahranici

Samotné proniknuti na zahranicni trh a osloveni zakazniki, neni jednoduché. Moznosti jak se o to
pokusit se vSak nabizi nékolik. Prvni moznosti jsou specializované weby, jedna se o pfimy prodej na
mezindrodnich internetovych portalech, kde umélec spolu s ostatnimi nabizi sva dila. Mezi

nejvyznamngjsi patii tyto:

http://www.saatchiart.com/
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http.//fineartamerica.com/
shttp.://www.artbreak.com/ (Hofrichtrova et al., 2014)

,Dalsi moznosti je vyuziti sdruzeni, které umozZiiuje ziskat kontakty v zahranici. Priklad
takového sdruzeni keramiki predstavuje americky web Ceramic Arts Daily. Za clensky prispevek
poskytuje svym clenuim riizna spojeni s dalsimi subjekty, podporuje jejich propagaci a dochazi tak
k lepsi propagaci keramika. Crowdfunding je fenoménem posledni doby, jeho podstata spociva
v kolektivnim financovani aktivit, se kterymi dany ucastnik sympatizuje. Keramik tedy miize tento
nastroj vyuzit nasledovné: Vytvori projekt spolu s doprovodnym videem, kde ukdze, co déla, proc to
dela, co nabizi a co pozaduje. Diiraz musi byt kladen na autenticnost a kvalitu zpracovani, aby lidé
s danym projektem sympatizovali. Pokud projekt ziska zajem, dochazi kobdrzeni financnich
prostredkit na danou aktivitu, at’ uz se jednda o prodej ¢i jinou aktivitu. Webové stranky zabyvajici se

touto  tématikou  jsou  napr.  hitps://www.kickstarter.com  a  http://www.nakopni.me.

(Hofrichtrova et al., 2014).

3.2.4. Vyuziti internetu k reklamé

Dnesni dobé vladnou socialni sité, které i pfes sva uskali maji né€kolik nespornych vyhod, jednou
z nich, pravdépodobné tou nejvétsi, je neplacend forma reklamy. V ramci tohoto bodu byly vSem
keramiktim vytvofeny webové stranky, diky kterym si je mize najit jakykoliv zakaznik, kdekoliv na

svété. Zde je potieba tyto stranky udrzovat a aktivné se podilet na jejich budovani.

Velkym reklamnim nastrojem je pak vyuzit i facebook, diky kterému se mize umélec dostat
rychle do povédomi mnoha osob. I tato forma byla vytvofena v ramci projektu. Jednim ze zasadnich

doporuceni je nahravat na tyto stranky nejnov¢jsi informace tykajici se umeélct a nahravat taktéz fotky

svych de€l, aby mél zakaznik predstavu, jaka dila umeélec vytvari a co si tedy miize nechat vyrobit.

3.2.5. Vyuzit internetového obchodovani

Jak uz bylo zminéno, internet je v dnesni dobé opravdu nezbytny, a to i v ramci obchodu. Je to
nejjednodussi zpuisob, jak nabizet své vyrobky v podstaté z domova jakémukoliv zakaznikovi, aniz by
musel byt z vaseho mésta. Internetovému obchodu se vénuje hned nékolik portald. Jednim ¢eskym,
ktery se zaméfuje predevsim na umélecka dila vseho druhu je www.fler.cz. proto je vhodné se prihlasit
napiiklad na tyto stranky a pokusit se dila prodat i zde, pfipadné se alespon opét dostat do povédomi

vice moznych budoucich zakazniku.

Jednim asi z nejvétSich internetovych obchodii na svété je www.ebay.com. Zde je také mozné
nabidnout své pfedméty k prodeji vyhodou tohoto portalu je, ze je celosvétovy, a proto se umeélec
nemusi omezovat pouze na svou zemi nebo ty sousedni, ale muze se pokusit prorazit i do

vzdalengjsich zemi, kde by o jeho vytvory mohl byt zajem (Hofrichtrova et al., Kfizova et al., 2014).
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3.3. Shrnuti strategickych doporuceni

Doporuceni zminéna nize jsou zaloZena jak na datech vyplyvajicich pfimo z dotaznikového Setfeni,
tak z rozhovort s floristou a exteriérovym navrhatem z kvétinarstvi AMMI, ktery byl v ramci volného
interview ochoten zatadit jeho doporuceni a pohled na produkci keramickych vyrobki jejiho dalsiho
prodeje. Vzhledem k produktim, které vytvaii manzelé¢ Hlustikovi, jsou tato doporuceni vhodna,
zabyvaji se i drobnéjsi uzitkovou, exteriérovou i interiérovou keramikou a mohou tedy rozsitit svoje

produktové odbytiste i do vétsich kvetinovych domi. Nize uvedena doporuceni jsou:
1) Aktivni spolutiCast na propagaci v podobé¢ zvySeného kontaktu se zprostiedkovateli
2) Designovy katalog pro zlep$eni podminek prodeje
3) Tvorba nizkonakladovych propagacnich materialt

4) Vyuzivani socialnich siti a dalSich interaktivnich médii, pro zvySeni povédomi o kunstatské

tvorbé
5) Nabidnuti specifickych regionalnich vyrobkd po konzultaci s architekty

6) Zvysena ucast na lokalnich aktivitich, na kterych se mohou architekti dohodnout

s keramiky a tvofi spole¢né zakazky a;.
7) Pravidelné konzultace se zprostiedkovateli, ktefi maji o tento typ tvorby zajem

8) Rozsifeni produkce i do kvétinafstvi a designérskych center, které maji vzdalenéjsi

pribuznost s exteriérovou tvorbou, ale mohou odebirat alternativni produkty keramikt
9) Inovace v keramické tvorbé

10) Rozsifeni na zépadni trh skrze zprostiedkovatelské kontakty.
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4.  Webova stranka pro keramiky Hlustikovi

Pro praci keramikad Hlustikt, jakoZto predstaviteld tématu center keramickych femesel, byla zvolena
jako jedna z forem propagace webova stranka. Zde mohou vystavovat ve fotogalerii veskera sva dila,
upozornovat na aktivity, kterych se ucastni, navazovat obchodni kontakty a vytvoftit celkovy obraz
jejich prace. Tato stranka byla vytvotena na zéklade rozhovoru s keramiky, byly zde zohlednény jejich
preference na barvu, pismo, formu pfedavani informaci a dals$i. Pozadavky na web zahrnovaly
jednuduchou obsluhu, ¢isty a jednotny vzhled ¢i finan¢né dostupnou formu web hostingu. Technické

parametry webu jsou uvedeny nize.

Web stranka umeélcti je postavena na redakénim systému Joomla, ktery je zadarmo pfistupny
na internetu a jeho uvedeni do provozu nestoji moc €asu ani finan¢nich prostfedku. Samotni redakéni
systém slouzi na rychlou spravu celé web stranky, dopliiovani obrazku a zmény textu, pfiCemz diraz
je kladen na jednoduchost a nutnost nemuset znat jakykoliv programovaci jazyk. Sablona stranky je
zhotovena takzvanou responzivni technologii, coz znamena, ze web se ptizpisobuje rozliSeni zafizeni
na kterém je prohlizen (mobil, tablet, pocita¢). Responzivni design je momentalné trend v zhotoveni
web stranek, protoze netfeba mit separatni weby pro mobilni zafizeni nebo jich ochuzovat o né&jaké

informace, které se nachazeji na verzi pro PC.

Redak¢ni systém obsahuje modul pro jednoduché pielozeni stranky do ciziho jazyku
a moznost piinést informace pro zahrani¢niho zdkaznika, ¢imz se umélec stavd potencionadlné

zajimavym i na jinych nez tuzemskych trzich.

24



MUNISS

5. Smyslova zahrada v Rudce u Kunstatu

5.1. Popis stavajici situace

V blizkosti mésta znamého svou keramikou — Kunstatu, se nachéazi vesnice Rudka, ktera je proslula
Jeskyni Blanickych rytiii. V minulosti zde byla vytesana do skaly socha T.G.Masaryka v nadzivotni
velikosti, ktera ovSem byla za dob valky znicena a nyni z ni zbyly pouze boty byvalého prezidenta.
Zahrada se ted proto vyuziva i kjinym tucCelim. Poslouzila jako prostor pro vystavu
zésadni vyznam. Zahrada totiz slouzi jako interaktivni misto pro nevidomé, ale i jinak zrakoveé
handicapované osoby. Piedevsim pak dila od keramika Milana Ruzka, ktery je tvoii schvalné k této
prilezitosti. Vymysleni nejriznéjsich produktl, které by mohly mit v zahrad¢ vétsi vyuziti, ho velmi
bavi, a proto se na prostranstvi zahrady nachazi dél hned né€kolik a v budoucnu maji pfibyt dalsi.
Nachazi se zde ale i dila manzeli Hlustikovych nebo pana Lindovského. Zahrada tak spiSe ptisobi jako
vystavni park, ale jen do t€ doby, nez zjistite, Ze vétsina z keramickych dél se da vyuzit i jinak nez jen

na pohled.

Hned u vchodu se nachazi nékolik keramickych dzbant s hrubym reliéfem posazenych na
ty¢ich. Dzbany jsou tak hluboké a schvalné zahnuté, Ze neni vidét na jejich dno, aby i ¢lovek bez
zrakového postizeni ihned nevédé€l, co se v nich nachazi. V kazdém dZzbanu jsou pak nejriznéjsi
predméty, které mate poznat pouze jejich pohmatem. Mize tam byt pisek, ¢ocka, korky nebo
napfiklad Srouby. Takovychto vyjimecnych véci je v zahrad¢ spousta. Jednim z nich je i keramicky
telefon, ktery je zhotoven ze dvou casti a pokud stoji u kazdé z nich jedna osoba, mohou mezi sebou
komunikovat bez problémt, piestoze jsou od sebe vzdaleny nékolik desitek metrti, a to bez natazenych
dratt.

Nenajdeme zde ovSem pouze keramické produkty, ale i skloubeni vice materialt. Naptiklad
muizeme v zahradé vidét zvonkohru, jejiz podstavec je sice z keramiky, ale zbytek je vyroben z kovu.
Zahrada disponuje i jinymi smyslovymi vjevy. Schvalné jsou v ni vysazeny nejriznéjsi kvétiny, kefe

a bylinky, které jsou svym reliéfem nebo vini rozpoznatelné i pro nevidomého ¢lovéka.

Tato atrakce se tak stala velmi oblibenou nejen pravé mezi nevidomymi, ale i mezi ostatnimi
navstévniky, ktefi si tak mohou uZzivat originalni keramicka dila, mohou si je osahat nebo piimo
vyzkouset. Zahrada je oteviena pro navstévniky obvykle od jara do podzimu, ale v pfipadé zajmu je
mozné se domluvit i na privatni navitévé. Smyslova zahrada se tak stala nAmétem i k reportazi Ceské
televize, ktera jiz pred tfemi roky zdokumentovala jeji existenci. Vzhledem k unikatnosti této
smyslové zahrady by bylo uzite¢né ji vice propagovat, aby si nasla své navstévniky kazdy rok. Navic,

pokud si cheete vyzkouset, jaké to je se prochazet v zahradé jako nevidomy, je mozné i to. U vstupu si
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muzete vyzadat specialni klapky na o¢i a projit si tak zahradu jen za pomoci zbylych smysli, coz jisté

doda ¢lovéku naprosto odlisSny zazitek.

Krom jasného smyslu, jez ma kompenzovat lidem se zrakovym postizenim navstévu zahrady,
ale i1 potésit kohokoliv jiného, se tak stala Smyslova zahrada i skvélym odbytistém pro keramické
produkty a miize tak slouzit jako muzeum nebo zivy katalog keramickych dél umélcti. Pro navstévniky
je pak snazsi si ud€lat obrazek o technice, barvach nebo stylu keramiky, kterou keramici délaji
a pripadné si pak né&jaké dilo nechat vyrobit. Vzhledem k tomu, ze vSichni keramici ziji v opravdoveé
blizkosti Smyslové zahrady, je mozné pak vyuzit navstévu k nakupu originalni keramiky, ktera nebude

jen designova, ale i ticelna.
5.2. Doporuceni

Jak je ztextu patrné, Smyslova zahrada je velmi inovativni ndpad, ktery sklizi tspéch, hlavné
z divodu své spospésSnosti. V ramci zpfistupnéni tohoto objektu vice lidem by bylo vhodné vybudovat
vice takovych Smyslovych zahrad po celé Ceské republice. Dal§im pozitivm by bylo i zvyseni
keramické vyroby pro umeélce, ktefi by tam mohli dodat dalsi originalni produkty a vystavét tak
naptiklad projekt, ktery by nesl nazev ,,VSemi smysli po Ceské republice. Mohlo by se jednat
o nauénou, ale i relaxaéni stezku, ktera by byla rozvétvena do vice vesnic ¢ mést po CR a v kazdé ze
zahrad by mohly byt unikatni dila, které¢ nenajdete v té pfedchozi. Mohlo by se tak skloubit vSech pét
lidskych smysld, které by se v ramci této stezky rozvijely, a to jak pro jakkoliv postizené osoby, tak

i pro ostatni navstévniky.

Krom rozsiteni keramické vyroby by tento napad mohl napomoci i riistu pracovnich pozic,
protoze v kazdé zahradé musi byt nékdo, kdo se o ni a navstévniky bude starat. Abychom zachovali
smysl ptivodni Smyslové zahrady v Rudce, mohla by tato pracovni mista byt nabizena pfedevsim
handicapovanym lidem, ¢imz by se zajistilo jejich vétsi zaclenéni do spolecnosti, coz je i jednim

z plosnych programl Evropské unie — zajistit zaclenéni mensin do spolecnosti.
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6.  Rizena interview se zahradnimi architekty/odborniky

6.1. Kamila Dohnalova

1. Pouzivate pfi projektovani vyrobky z keramiky?

Moc ne, jelikoz o vyrobky z keramiky ani neni nijak zvlastni zajem. UZ viibec nevybirame konkrétni
vyrobky nebo dila. Jednoduse navrhneme, co kde bude, jaky druh, barva, vzor dlazby, velikost kachli,
doporu¢ime od které firmy je vyrobek podle nas nejkvalitnéjsi a nejosvédcengjsi. Délame navrh co,

kde, jak, ale umélecka dila v navrzich moc nezahrnujeme.
2. Pokud ano, tak jaké konkrétni objekty navrhujete?

V exteriérech pfevazné terasy, zahradni posezeni, altanky, zahradky u kavaren, restauraci, ale taky

rizné kuchyniské kouty na zahradach. Kromé exteriéri taky navrhuju prostory restauraci a kavaren.
3. Jaky je vas typicky zakaznik pro kterého navrhujete keramické objekty?

Jak soukromé osoby, tak firmy. Pomér mezi nimi je tak 50:50. VétSinou se jedna o rekonstrukce

zahrad, ptedzahradek, ptijezdovych cest atd.
4. Jaky je vas nazor na katalog'? Plusy, minusy, doporuéeni.

Drazsi verze je super, ale jen pro néjakou vlastni prezentaci, nebo pro vyznamngjsi piilezitosti na
ukdzku (workshopy, veletrhy, vystavy). Urcit¢ se nehodi pro rozsahlou prezentaci, naptiklad

v obchodech, zahradnictvich atd. Levnéjsi je naopak pro tyto pfilezitosti jako stvofeny. Mozna by

mohl byt jiny format, mozna taky ctvercovy.
5. Konkrétni doporuceni pro keramiky?

Historie a potencial v keramice a v porcelanu je, pevnéjsi ptida pod nohama, kooperace mezi sebou
navzajem a méstem by byla na misté. Neskodila by lepsi propagace, popiipad¢ najit nékoho, kdo by
vlil novou krev do zil. Zkouset jiné cesty, kdyZz aktualni situace nenaplituje ocekavani. Lehko se radi,
ale nic jiného mé nenapada. Hlavné museji chtit oni sami, viditelna reklama, jiny zptisob propagace.
Socialni sité jsou urcité krok spravnym smérem. Lepsi spoluprace s jinymi keramickymi mésty pro
zviditelnéni keramiky, ale to uz je zase beh na dlouhou trat’ a museji mit chut’. Ono se takto dobte radi,

ale skutec¢nost je mnohdy upln¢ jina.

' Vsem zahradnim architektim byl prezentovan katalog vitézného projektu, tzn. Katalog pro manzele
Hlustikovy.
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6.1.1. Zavéry/doporuceni plynouci z rozhovoru

Dle jejich zkuSenosti se s vyrobky z keramiky prili§ nesetkava a ani je sama neprosazuje. Vyjimku
tvoii prumyslova keramika (obklady, dlazby atd.), kterd je naopak pfi navrzich hojné vyuzivana. Ve
svych projektech nejcastéji pracuje se dievem, z casti s kovem, dle jejich slov asi jako vétSina
architektd. Nicméné potencial keramickych dél vidi v dekoracich zahrad a teras (svicny, pitka,

sosky...).
6.2. Ing.Jana Zuntychova

1. Setkavate se Casto s umistovanim uméleckych dél v exteriérech?

VétSinou velkych plastik.

2. Jakou ¢&ast z nich tvofi keramicka umélecka dila? Mohou konkurovat dilim z alternativnich

materiala?

Keramicka dila jsou v mensin€. VétSinou se setkdvam s pouzitim dieva nebo kovu.
3. Da se fict, jaké druhy keramickych uméleckych dél (skulptury, uzité uméni,...) se
v exteriérech uzivaji nejéasteji?
Pitka pro ptaky, malé skulptury, nahrobky.
4. Mate povédomi o Kunstatské keramice? Pokud ano, odkud ji znate?
Od ptatel, kteti méli kuchynské nadobi z Kunstatu.
5. Vite na koho se obratit v piipad¢ zajmu o keramické umeélecké dilo?
Ano.

6. Jaky je Vas nazor na prilozeny katalog (obsahova/vizualni stranka)? Co byste katalogu vytkl

a naopak?

Zartadila bych vice velkych skulptur (napt. Pétimetrové, dominanty do vetejného prostoru)

7. Je zakomponovani uméleckého dila do navrhu iniciativou architekta nebo spise zakaznika?

Zakaznika.

8. Jak vpraxi architekt vybira konkrétni umélecké dilo ¢i umélce? (stalé vztahy architekta

a umélce/ vybér dila ad hoc/pokyn zakaznika)

Stalé vztahy umélec-architekt, pokyn zakaznika.
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9. Muyslite si, ze katalog je vhodnou cestou propagace uméleckych dél a dokaze architekty

zaujmout?

Ptidala bych rozmérové skulptury - viz vySe. Také naptiklad i zasazeni v exteriéru v Case — skulptura

porostla popinavou rostlinou a s patinou.

10. Napadaji Vas né¢jaka konkrétni doporuceni pro keramiky ohledné jejich tvorby a propagace?

Nejlepsi reklama je vzdy na doporuceni a spokojenost pfedchozich zakaznik.

11. Je mozné charakterizovat typického zakaznika poptavajiciho umélecka dila do exteriéru?
Ne.

6.2.1. Zavéry/doporuceni plynouci z rozhovoru

Ing. Jana Zuntychova je mlada absolventka zahradni a krajinné architektury na Mendlové univerzité
v Brn¢ zroku 2011. Ma za sebou pracovni staZze v Slovinsku a Holandsku, momentaln¢ pracuje
v krajinném a zahradnim ateliéru ve Svycarsku. Podle jejich zkugenosti se v exteriérech vyuZivaji
rizné druhy plastik, ale naopak v zahradach jsou nejcastéji zakomponované malé skulptury, pitka
a podobn¢. Tento fakt je ale z pohledu architekta pracujiciho v zahrani¢i. Zajimavé bylo zjisténi, Ze
iniciativu ma v tomto klient, ktery si dilo vyzada, jinak nejsou architekty vybirana, pokud nemaji
n¢jaky staly vztah s konkrétnim umélcem. Material, ktery je spi§ uzivan je dievo a kov. Také, a to je
znamo, ze nejlepsi reklamou je spokojeny zakaznik a jeho doporuceni. Zajimavé bylo zjisténi, Ze

typického klienta poptavajiciho umeélecka dila neni mozné zcela jisté charakterizovat.

6.3. 1Ing. arch. Radim Mazalek

1. Setkavate se ¢asto s umistovanim umeéleckych dél v exteriérech?

Obecné se da fici, Ze se s nimi setkdvam docela Casto, ale spiSe v minulosti. Pokud ovSem otazka
smétuje na projekty z posledni doby, at’ uz soukromé, ¢i ve veifejné sféte tak ne. Je to dano obecnou

povrchnosti a tlakem na cenu projektu.

2. Jakou cast z nich tvori keramicka umélecka dila? Mohou konkurovat dilim z alternativnich

materiala?

Otazka zni, zdali viibec konkurovat maji. Keramika co by umélecky pfedmét v exteriéru je natolik
specifickym a vyrazové silnym predmétem, ze si vzdy najde pouze tuzky okruh zajemct.
Da se ale fici, Ze s trendem dnesni vystavby bydleni jde ruku v ruce i uprava okolnich ploch a to by
mohlo keramice pomoci. Je vSak nutno pamatovat na to, Ze konkurence levnych "obchodiakovych"

dekoracnich pfedmétt je mnoho a lidi ktefi touzi po vyjimecném umeéni "s dusi" je malo. Pokud by se
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m¢éla tvorba manzelt Hlustikovych rozrist do rozmért typové/masové vyroby nékterého predmétu,

ztrati z mého pohledu smysl.

3. Da se fict, jaké druhy keramickych uméleckych dél (skulptury, uzité umeéni) se

v exteriérech uzivaji nejcasteji?
Na tuto otazku je velmi tézké odpoveédét. Svadi to fict, Ze se jednd spiSe o uzitné uméni. Mezi
architekty vim o nékterych realizacich, kdy se skulptura zrealizuje a je i soucasti projektu, jedna se
vSak spiSe o vyjimky.

4. Mate povédomi o Kunstatské keramice? Pokud ano, odkud ji znate?

Povédomi o ni mam, ale dosud jsem nemél tu Cest se s ni setkat face to face. O keramiku se né&jak

zv1ast’ nezajimam.
5. Vite na koho se obratit v piipadé zajmu o keramické umeélecké dilo?

I ptes predchozi odpovéd’, ano mam znamou, kterda ma keramickou dilnu a déla jak skulptury, tak

uzité umeéni. V piipadé potieby ¢i zajmu o keramické dilo, bych se obratil nejprve na ni.

6. Jaky je Vas nazor na prilozeny katalog (obsahova/vizualni stranka)? Co byste katalogu vytkl

a naopak?

Katalog se mné po vytvarné strance libi. Originalita v pouzitych materialech je skvéla. Snad jen
pouzité fotografie by snesly lepsi kvalitu a trochu barevné sladit se zbytkem katalogu. Je - li ambici
rozepsal bych vyrazngji kontakty na keramiky, ucelenou nabidku sluzeb, protoze Siroky okruh lidi
vétSinou nemd moc ponéti, co vSechno se dd z urCitého materialu vytvorit). Pokud mé byt katalog

k dispozici napt. pouze na vystavach, je vic nez dostacujici.
7. Je zakomponovani uméleckého dila do névrhu iniciativou architekta nebo spise zdkaznika?

Dle mého nazoru, architektonické dilo nevznika a nikdy vznikat nemtize pouze z vule architekta.
Architektura je tedy dilem jak architekta tak "zadavatele" (ma - li tedy kvalitn€ plnit svou roli). Uméni
je nedélitelnou soucasti architektury. Chci tim fict, Ze pokud se architekt rozhodne umistit nékam do
svého navrhu umeélecké dilo, mize to vyplynout tieba z rozhovoril (poznavani) klienta, kdy architekt

vyrozumi, Ze klient ma kladny vztah k uméni nebo pfimo keramice.

8. Jak v praxi architekt vybira konkrétni umélecké dilo ¢i umeélce? (stalé vztahy architekta

a umelce/ vybér dila ad hoc/pokyn zédkaznika)

To je o konkrétnim projektu, tézko fict. Jinak tomu bude u vefejné zakazky, kde je umélecké dilo
zadouci (iprava nameésti => umelec tfeba se vztahem k dané lokalité) a jinak tomu bude u soukromého
investora. Tam to bude spiSe o kontaktech architekta a jemu znamého umélce a pak az na konzultaci

s klientem. Vzdy se jedna o n&jakou "cestu" tedy tvorbu, spolec¢nou vizi.
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9. Myslite si, ze katalog je vhodnou cestou propagace uméleckych dél a dokaze architekty

zaujmout?

Jako urcitd pomticka ano, spiSe tedy v exteriérech. Architekti upiednostiuji katalogy, maji radi

brozury a plné knihovny riznych "materiald" ze kterych mohou Cerpat.
10. Napadaji Vas néjaka konkrétni doporuceni pro keramiky ohledné jejich tvorby a propagace?

Zvolil bych cestu sbéru osobnich kontaktti. Hojn¢ se ucastnit vystav, kde je mozno dila dostat do
poveédomi lidi, ktefi se o uméni opravdu zajimaji. Jednim z dalSich napada je, ze by mohl mit katalog

i elektronickou podobu, tfeba na ISSUU.com
11. Je mozné charakterizovat typického zdkaznika poptavajiciho umélecka dila do exteriéru?

Asi to nebude nékdo, kdo si stavi katalogovy dim nebo jak my fikame "typovku" od developera,
nebude to nékdo, kdo touzi bydlet v satelitnim mésteCku nebo na nové vznikajicich sidlistich dnesni
doby. Ale je prilis zjednodusujici soudit podle obalu. Avsak lidi touzicich po alternativnim zptisobu

zivota je ¢im dal tim vic. Viz. tyto stranky: http://www.obytechalidech.com

6.3.1. Zavéry/doporuceni plynouci z rozhovoru

Projekt MUNISS a konkrétné nd$ projekt na téma Vyuziti arealu s cilem propagovat keramickou
vyrobu/keramicka dila, jakoZzto tradi¢ni femeslo ve mésté Kunstat, se mu velmi libi a fekla bych, ze ho
nadchl. V rozhovoru mluvil o tom, ze zatim bohuzel nemé¢l moznost pracovat s Zadnym zakaznikem c¢i
zadavatelem, ktery by vylozené preferoval keramiku, jakozto vyrobni material. Pii realizaci svych
zahradnich projektt ¢i exteriérovych zakazek doposud nepouzil ani jedno keramické dilo. Tento fakt

prisuzuje dnesnimu tlaku na cenu ze strany zakaznika.

Dle jeho nazoru by ale umélecka keramika spiSe nemeéla konkurovat vyrobkim
z alternativnich materiall, protoze by tim mohla ztratit smysl a svoje kouzlo. O keramice z Kunstatu
ma poveédomi, ale zatim s ni pfiSel do styku. Navrhl, Ze by se Hlustikovi méli objevovat vice na

vystavach a propagacnich akcich, kde se dostanou do povédomi Sirokého okruhu lidi.

Dulezité je také aktivni zvefejnovani dél na webovych strankach a na facebooku. Navrhl
konkrétni nabidku sluzeb... Katalog, ktery jsme zrealizovali je dle jeho nazoru na vystavy a pro lidi,
kteti se keramikou a uménim zabyvaji, vice nez dostacujici. Pro Siroky okruh lidi je spiSe na té
umélecké urovni, nez na komercni. Nad timto by navrhoval se vice zamyslet. Na druhou stranu
podotkl, Ze se mu katalog moc libi, zdlraznil, Ze pro architekty je to idealni pomicka, jak si udélat

o ur¢itém umélci ucelenou piedstavu.

Do budoucna umélctim doporucuje hlavné sbirat osobni kontakty, dobré reference, které ¢asto

prinaseji dalsiho potencialniho klienta, neubirat na kvalité ve prospéch kvantity nebo vyssiho zisku

31



Partnerstvi subjektii meziuniverzitni studentské sité

a snazit se propracovat na zahrani¢ni trhy, kde je spousta lidi, ktefi jsou ochotni za uméni zaplatit

adekvatni penize.

6.4. Ing. Martin Medzansky, Mgarden s.r.o.

1. Setkavate se ¢asto s umistovanim umeleckych dél v exteriérech?

Ano vicero klientli jich povazuje za ned¢litelnou soucast exteriéru. Zavisi konkrétnéji na jejich

predstavach a slozek exteriéru, funk¢nosti nebo citéni klienta co ma rad.
2. Jakou cast z nich tvori keramicka umélecka dila? Mohou konkurovat dilim z alternativnich

materiala?

Keramické dila jsou pomérmné v hojné mife zastoupené v podobach soch a plastik, vét§inou jsou to
drazsi dila na zakazku, které maji pro klientka zvlasté vysokou umeéleckou hodnotu pouzitim
keramiky. Proto pro urc¢itou skupinu klientd a sloZeni exteriéru jsou svym vzhledem nezaménitelnou

¢asti exteriéru a jsou takzvané nenahraditelné jinymi materialy.
3. Da se fict, jaké druhy keramickych uméleckych d¢l (skulptury, uzité uméni,...) se
v exteriérech uzivaji nejcastéji?
Nejvic zastoupené jsou skulptury nebo plastiky, jedna se Casto o dominantni ¢ast okoli exteriéru.

Uzitkové umeéni jako naptiklad pitka se pouzivaji mén¢ a slouzi hlavné na dotvofeni celkového dojmu.

4. Mate povédomi o Kunstatské keramice? Pokud ano, odkud ji znate?

O Kunstatské keramice nemam informace, oblast pokud dobfe vim, se nachazi severné od Brna.

5. Vite na koho se obratit v pfipad¢ zajmu o keramické umélecké dilo?
Informace budu urcit¢ vyhledavat na internetu, popiipadé v katalozich, které jsem obdrzel na
veletrzich.

6. Jaky je Vas nazor na prilozeny katalog (obsahova/vizualni stranka)? Co byste katalogu vytkl

a naopak?

Katalog ma piijemné ptekvapil svym dizajnem, kdyZ se jedna o umélecka dila chapu tomu, Ze jejich
cena je individualni stejné jako jich pouziti. Jedina informace, o kterou by sem katalog doplnil, jsou

alespori pfiblizné rozméry jednotlivych dél.

7. Je zakomponovani uméleckého dila do navrhu iniciativou architekta nebo spise zakaznika?

V 80 procentech ptipadl je vSe v rezii architekta, ktery pouziva vS§echny kombinace materiali na co
nejblizsi ptiblizeni se k dizajnu exteriéru a mikro okoli. V ostatnich ptipadech zalezi na preferencich

klienta a jeho ptedstavach.
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8. Jak vpraxi architekt vybird konkrétni umelecké dilo ¢i umélce? (stalé vztahy architekta

a umélce/ vybér dila ad hoc/pokyn zakaznika)

Kli¢ové jsou reference, doporuceni a vztahy, hlavn¢ dobré jméno daného umélce. Z referenci je
klicova predchozi tvorba, tedy jestli je v souladu s moji tvorbou a dotvati celkovy pozitivni efekt

exteriéru. Tfeba mit dobry ptehled o kvalitaich daného umélce.

9. Muyslite si, ze katalog je vhodnou cestou propagace umeéleckych dél a dokaze architekty

zaujmout?

Katalog je dle mne zakladnim médiem na propagaci referenci a schopnosti daného umélce. Jestli se
bavime o form¢, v momentalni dobé jde hlavné do popfedi internetova propagace, vlastni webové

stranky umélce.

10. Napadaji Vas né¢jaka konkrétni doporuéeni pro keramiky ohledné jejich tvorby a propagace?

Sledovat moderni trendy, resp. preference a pozadavky zakaznikll. Vim, Ze nékdy nékteré véci miizou

umélecké vyjadieni a fantazii nelimitovalo nedostatek financi nebo jiné problémy.

11. Je mozné charakterizovat typického zakaznika poptavajiciho umélecka dila do exteriéru?

Je to fajnSmekr se smyslem pro detail, vétSinou clovek ve stfednim véku, ktery si chce vylepsit své
prostiedi. I kdyz se naSe spoleCnost specializuje na Upravy zahrad a okoli domu, mymi klienty jsou
hlavné lidé, ktery bydli v rodinnych domcich nebo firemni zékaznici a zajimaji se o sochy a plastiky
do zahrad jako dominantni prvek. Dulezité je zhodnoceni zakaznika jako dané dilo posuzuje, kratky

rozhovor s nim a jeho zajem o umeéni.

6.4.1. Zavéry/doporuceni plynouci z rozhovoru

Pan Ing. Madzansky pracuje jako soukromy exteriérovy architekt a zahradnik. Jeho pohled na
keramickou tvorbu je pozitivni, ovSem pial by si lepsi propagaci d¢l a vétsi osvétu. Katalog hodnotil
pozitivné, zaujal ho dizajn, ptehlednost a prvotni efekt, kdyby ho pfedstavoval klientiim. Keramickou
tvorbu by ovSem hledal na internetu, proto apeluje na kvalitni webové stranky sco nejvice
fotografiemi dé¢l. Kunstatskou keramiku neznd, nesetkal se s ni. Dila hodnoti dle kvality, referenci
a doporuceni. Dila si voli zakaznik dle preferenci, ale taky hodné si necha poradit. Nejvétsi zajem

klade i na moznost vybéru vlastnich del a zakazek na miru.
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6.5. 1Ing. Lukas Stefl, OSVC

1. Setkavate se Casto s umistovanim uméleckych dé¢l v exteriérech?
Ne, jedna se spise o vyjimecné ptipady.

2. Jakou ¢ast z nich tvori keramicka umeélecka dila? Mohou konkurovat dildm z alternativnich
materiala?

Keramicka umélecka dila pfevazuji- cca 60%. Zbytek jsou umélecka dila z kamene a dieva.

3. Da se tict, jaké druhy keramickych uméleckych del (skulptury, uzité umeéni,...) se
v exteriérech uzivaji nejCastéji?

Nejcastéji skulptury.
4. Mate povédomi o Kunstatské keramice? Pokud ano, odkud ji znate?

Nemam.

5. Vite na koho se obratit v piipadé zajmu o keramické umélecké dilo?

Osobni kontakty nemam, hledam na internetu.

6. Jaky je V4§ nazor na piilozeny katalog® (obsahova/vizualni stranka)? Co byste katalogu vytkl

a naopak?

Obsahov€ nic. Vizualné je (pro mé osobng) neptizniva forma prezentace formou méné kvalitniho
videa.... Osobn¢ bych uvital katalog prolistovat ,fyzicky” (napf. ve formatu pdf.). Piipadna
komunikace architekt x umeélec x klient by byla podstatn¢ snazsi. Pokud se jedna o prezentaci Vasi
prace, forma tohoto videa je spiSe odrazujici. Dilo je kvalitni — libi se mi. Zptsob propagace formou

tohoto videa je pro me vSak spiSe negativni.

7. Je zakomponovani uméleckého dila do navrhu iniciativou architekta nebo spise zakaznika?
Pil na ptl. Nékdy ma tento pozadavek klient, nékdy mu jej nabidnu ja (pokud je tedy predpoklad Ze
klient dilo oceni, a Ze je vhodné do navrzenych tprav).

8. Jak vpraxi architekt vybira konkrétni umélecké dilo ¢i umélce? (stalé vztahy architekta

a umélce/ vybér dila ad hoc/pokyn zakaznika)

Pokud nema jednoznacny pozadavek klient (jiz dilo vlastni, nebo pfesné specifikuje, jaké chce), tak

viz odpoveéd’ ¢. 5.

? Katalog byl prezentovan z poitae z divodu absence fyzického katalogu. Pro prezentaci bylo pouZito onlive
video (http://uloz.to/live/x8tsX VEa/img-0657-mov)
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9. Myslite si, Ze katalog je vhodnou cestou propagace umeéleckych dél a dokaze architekty

zaujmout?

V dnesni rychlé dobé jednoznacné ano. Po prolistovani katalogu jiz mohu vahat, zda budu chtit dila
vidét osobné, poptipadé navazat komunikaci s umélcem. Nedovedu si pfedstavit, ze by situace byla

obracené.

10. Napadaji Véas n¢jaka konkrétni doporuceni pro keramiky ohledné jejich tvorby a propagace?

Co se tyka tvorby — jsem laik. Co se tyka propagace, uvital bych kvalitni katalog.

11. Je mozné charakterizovat typického zédkaznika poptavajiciho umeélecka dila do exteriéru?

Vétsinou se jedna o vyrovnané lidi (Spatné se to definuje, ale poznate to). Prozatim se vétSinou jednalo
o lidi, ktefi zahradu nemaji jako modni doplnék k domu, ale ktefi vnimaji zahradu jako misto pro

uvolnéni a regeneraci psychickych sil.
6.5.1. Zavéry/doporuceni plynouci z rozhovoru

Pan Ing. Stefl se fadi mezi mladsi architekty s osmiletou praxi v oboru. Pracuje jako soukromy
exteriérovy 1 interiérovy architekt/designér. Z jeho slov vyplyva, Ze keramicka dila nezatazuje do
svych projekti predevsim kvtli absenci propagacnich materialti a nizs$i znalosti vyrobkt z keramiky
jako takové. Uvital by katalog, ktery se mu zpracovanim libi, nicmén¢ podoba prezentace v nahrané

verzi (online video: http://uloz.to/live/x8tsXVEa/img-0657-mov) mu nepfijde piili§ osobni

a preferoval by pfimou distribuci katalogu, kterou by mohl dale pfedkladat svym klientim. Pti
pozadavku klienta na keramické dekorace ¢ uZitkové vyrobky hleda Ing. Stefl kontakty na internetu,
tvorba webovych stranek je tedy pro kunstatské keramiky z jeho pohledu opét krokem kuptedu.
Kunstatskou keramiku pfimo neznd a nesetkal se s ni, pokud ji klient vyzaduje, dohleda
dodavatele/vyrobce, ktery je schopen vytvoftit specifické skulptury, které jsou nejzaddangjsi, ¢i jina dila
dle preference zakaznika. Nevyjadiuje se pfimo k tvorb¢, vitd ovSem nové formy PR, které mohou
zviditelnit keramiku a dat tak klientovi Sir§Si moznost vybéru. Typického klienta pozadujiciho
keramicka dila popisuje jako ¢loveéka vice fixovaného na zahradu jako misto odpocinku, ktery je spise

orientovan na vztah k mistu, nezna jeho vysoce moderni podobu.
6.6. Ing. Petr Sifina

1. Setkavate se ¢asto s umistovanim uméleckych dél v exterierech?
Ano, da se fici, Ze Casto.

2. Je mozné charakterizovat typického zakaznika poptavajiciho umeélecka dila do exteriéru?
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Na tuto otazku nejspi§ nedokazu odpovédét, podal mylné informace, protoze nemadm dostatek
zkuSenosti s takovymi zékazniky.

3. PiestoZe se Casto setkavate s umistovanim uméleckych dél?

Ano, s umeéleckymi dily se setkdvam pomérné Casto, ve vétsin€ ptripadii vSak nejde o mou praci.
4. Jakou cast z takovych uméleckych dél predstavuji keramicka umélecka dila?

Odhadem piiblizn¢ polovinu.

5. To je pomérné velky podil. Da se tedy fict, ze keramika dokaze zdatn¢ konkurovat ostatnim
materialim?

Nejcéastéji pouzivanym materialim jako je dievo, kov ¢&i sklo uréit¢ konkurovat muize... muze
konkurovat v podstat¢ kazdému materidlu. Dilezitd je ale otdazka kvality zpracovani. Napf.
v poslednich dvaceti letech upadl v bézném kvalitnim designu plast. Dilezitym faktorem je také

vhodnost uziti toho konkrétniho materialu dle umisténi dila, naptiklad kvtili odolnosti.

6. Da se fict, jaké druhy keramickych uméleckych dél (skulptury, uzité uméni,...) se v exterierech
uzivaji nejCastéji?

Presné jak fikate, nejcastéji jsem se setkal s drobnymi skulpturami, z uzit¢ho umeéni pak nejrtiznéjsi
nadoby, sedatka a drobné funk¢ni dopliky.

7. Vite na koho se obratit v pfipad¢ zajmu o keramické umélecké dilo?
Nejspis bych navstivil prodejnu s obdobnymi pfedméty, v ivahu pfipadaji i keramické dilny.

8. Neobratil byste se na konkrétniho umélce? Existuji takové vazby na umélce v praxi
architekta?

Spise ne.
9. Je zakomponovani uméleckého dila do navrhu iniciativou architekta nebo spiSe zdkaznika?
Casto iniciativou zakaznika a ne Uplné zdafile.
10. Myslite si, ze katalog je vhodnou cestou propagace uméleckych dé€l a dokaze architekty
zaujmout?
V zadném piipadé to neni $patnd cesta, ale myslim, Ze nejlepSi soucasnou propagaci jsou webové
stranky, expozice na vystavach k tématu zahrad, inzerce v zahradnim tisku, expozice v galeriich pfimo

v dilnach nebo u nich. U katalogu je problematickd a naro¢na distribuce k zédkaznikovi, Casto staci
pouze upoutavka ¢i odkaz na webové stranky nebo misto s vystavenymi vyrobky.
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11. Napadaji Vas n¢jaka dalsi konkrétni doporuceni pro keramiky ohledné jejich propagace?
Asi jen ta, ktera jsem zminil v pfedchozi odpovédi.

12. Jaky je Vas nadzor na piilozeny katalog (obsahova/vizualni strdnka)? Co byste katalogu vytkl
a naopak?

Katalog je az ptili§ hezky - otazkou ale bude finan¢ni stranka. Katalog nepovazuji za prodejni, ale
spise jako ptikladovy, takZe v tom ohledu slouZi jen jako inspirace a proto mu nemam co vytknout.

6.6.1. Zavéry/doporuceni plynouci z rozhovoru

Z Interwiev s Ing. Petrem Sifinou vyplyva, Ze keramicka dila jsou v exteriérech pomérné hojné
uzivana.  Architekt tvrdi, Ze keramika je materidlem schopnym bez problému konkurovat
alternativnim materialim, je vSak dulezité nezanedbat kvalitu zpracovani. V exteriérech se lze
s keramickymi iméleckymi dily setkat zejména jako drobnymi skulpturami, nejriznéj$imi nadobami,
sedatky a funkénimi doplnky. Umistovani uméleckych dél je Ccastéji iniciativou zakaznika
a v piipadézajmu o keramické umélecké dilo by se architekt neobratil na konkrétniho umélce, ale spise
na prodejnu s obdobnymi vyrobky, pfipadné na keramické dilny.

Co se propagace tvorby umelct tyce, povazuje architekt katalog za dobrou cestu, doporucuje
vSak zaméfeni se také na webové stranky, expozice na vystavach s tématikou zahrad, tisk s tématikou
zahrad a galerie. Propagaci skrz katalog vnima jako pomérné narocnou a problematickou z pohledu
distribuce k zakazniktim. Dale tvrdi, Ze Casto staci odkaz ¢i upoutavka na webové stranky ¢i misto
s expozici. Zpracovany katalog architekt ohodnotil kladné, pfi¢emz ho povazuje spiSe piikladovy
slouzici k inspiraci, nezli prodejni.

Z rozhovoru s architektem je nutné vénovat pozornost predev§im doporucenim tykajicim se
propagace tvorby keramikt, konkrétn¢ zaméienim se na ,,zahradni tisk* a vystavy s tématikou zahrad,
prostiednictvim kterych by se umélci mohli 1épe zaméfit na samotné cilové zakazniky (ktefi Casto
iniciuji umisténi umeéleckého dila), aniz by bylo nutné naro¢né¢ distribuovat katalog. Jako dulezité

architekt vnima také webové stranky a odkazy na né.

6.7. Vyhodnoceni interview

V ramci vyhodnoceni veskerych rozhovorti s odborniky je nutné rozdélit odpovédi do
nékolika Casti, které jsou si tematicky blizké a jsme tak schopni vytvotit zaveéry a doporuceni, ktera ze

ziskanych informaci plynou.

V prvni cCasti je dulezitd znalost keramickych vyrobkii z Kunstatu i znalost keramiky jako takové

a Cetnost jejiho zarazovani do interiérti a exteriérd. Z rozhovort vyplyva:
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Znalost kunstatské keramiky je spiSe nizsi a pouze okrajova

Zatazovani keramiky do interiérii a exteriérli, az na vyjimky, neni pfili§ typickym prvkem
dnesniho designu

Pokud je keramika zafazovana, potom pro specifické vyrobky (skulptury, terasy, altany)

Keramika neni konkurenceschopna s nizkonakladovymi vyrobky, je nutné zachovat jeji duSevni

presah

Dalsi ¢ast se zabyva formou propagace, uplatnénim keramiky v dnesSni dobé€, hodnocenim

katalogu, PR materidlu a moZnosti zlepSeni oblasti prodeje diky novym technologiim propagace.

V ramci této Casti jasn€ vyplyva:

Je nutné vytvorit PR materialy

Katalog je dobrou formou nabidky, designové dobfe navrzeny

Zachovani tradi¢niho zpiisobu musi byt marketingem pouze doladéno, stale musi zlstat princip
jedinecnosti a unikatnosti dila s duSevnim pfesahem

FB a dalsi socialni komunikatory mohou pomoci ke zlepSeni propagace

Doporuceni pro dalsi vyvoj prodeje a vyroby keramickych vyrobku

—_—

o ©® N kv

Zachovat tradi¢ni tvorbu a pouze ji doplnit o marketingové néstroje
Zapojeni socialnich siti

Ponechani dusevniho piesahu

Snazit se nekonkurovat na trhu kvantitou, cilit na kvalitu zajemcti
Vyuzivat vice ti§téné propagace, viz katalog

Tvorba marketingu pro cilového zakaznika

Vétsi komunikace se zprostiedkovateli

Vyuziti webovych stranek

Tvorba novych druhlt uméni

10. Tradi¢ni tvorba v modernim havu

Na zavér shrnuti lze fici, ze Kunstatska keramika je vnimana jako tradicni prvek specifickych

pozadavku klienta. Pti pozadani ¢ast architekt vi koho oslovit, ¢ast hleda na internetu. Marketingova

online propagace, stejn¢ jako tiSténa forma katalogu mohou byt tedy vitanym doplnénim pro

realizatory i architekty.
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7.  Zahradni architekti a spoleCnosti zabyvajici se zahradni

architekturou

Zahradni architekti, designefi apod. byli oslovovani za icelem zodpovézeni dotazniku a realizace
interwiev. Dotaznikové Setfeni probihalo v mésicich bfeznu a dubnu, pfi¢emz byla oslovena necela
Styfi sta respondenttl. Osloveny byly pouze subjekty piisobici na tzemi CR bez zvlastni selekce dle
kraji ¢i regionti. Interview s architekty probihala v Cervenci. Interview s architekty pro expertni

analyzu probihala v ¢ervenci. Za timto ucelem bylo shromdzdéno 296 nejrelevantnéjSich kontakti.

Jelikoz na trhu nepilisobi pouze autorizovani zahradni architekti, ale také jiné obchodni
spolecnosti Ci zivnostnici zabyvajici se zahradni architekturou, navrhy a realizaci zahrad, byl vytah
zahradnich architektii a architektonickych center rozdélen na dvé Casti. Prvni Cast vytahu zahrnuje
architekty autorizované v oboru krajinafska architektura, jejichz seznam je veden Ceskou komorou
architektd. Druhd je pak zaméfena nejen na autorizované architekty, ale také na ostatni subjekty
zabyvajici se zahradni architekturou, navrhy a realizacemi zahrad apod. Vytah subjektti pohybujicich
se voboru zahradni architektury mtize, diky uvedeni emailovych adres, keramikim usnadnit

oslovovani architektd za u¢elem propagace svych vyrobki.

Seznam vyse uvedenych subjektl s emailovymi adresami je uveden v ptilohach ,,Autorizovani

architekti“ a ,,Ostatni subjekty zabyvajici se navrhy a realizaci zahrad apod.*
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Zavér

Zaveérem expertni analyzy lze fici, Zze v kazdé své casti méla zavérecné hodnoceni ¢i historickou
obsahovou hodnotu. Byl zde popsan typicky zakaznik pro vyrobky z keramiky a jeho atributy, zaroven
zde byly vyhodnoceny podpiirné nastroje v podobé tisténé ¢i online komunikace, kterd mtze vyrazné

pomoci pfi dal§im oslovovani a roz§ifovani zakladny koncovych zakaznikd.

Nejdulezitgjsi ¢asti expertni analyzy se pak staly samotné rozhovory se zahradnimi architekty,
jejichz vysledky jsou velmi podnétné, v nékterych bodech potvrzuji hypotézu o znalosti ¢i neznalosti
keramického uméni, na druhé stran¢ davaji odborny pohled a zaroven rady pro dalsi rozvoj femesla
a snahu ho znovu zapojeni keramickych vyrobkd do klientského ob&hu. Rozhovory byly provedeny
kvalitativni metodou fizeného rozhovoru, kde doslo k vyuziti stalého konceptu otazek, jez byly dale

obohaceny o dalsi informace, hodici se do rozhovoru a k dané problematice.

V praci je dale zafazena kapitola o webové strance pro manzele Hlustikovi, jez byla soucasti
puvodniho projektu a ptidala tak v ramci propagace keramické tvorbé novy, obchodi rozmér. V ¢asti
zabyvajici se zakazniky byly popsany typické rysy kupujicich pravé téchto vyrobkl, jsou zde

rozpracovana jejich specifika, preference aj.

V praci je zafazena také kapitola, kterd se zabyva smyslovou zahradou Milana Rtzka, coz je
také jeden z kunstatskych keramiki, ukazuje smysl a potifebu téchto produkti pro handicapované.
V pftilohach byla zatazena zékladni kostra otdzek pro interview, webovy nahled a ukazka katalogli
vytvofenych pro umélce z Kunstatu. Z celé analyzy vyplyva predevsim zakladni myslenka keramiky,

wwr

ktery svoji zahradu ¢i interiér chce obohatit o nevSedni keramické kousky.

Z expertni analyzy dale vyplyva nutna potfeba posunout formu propagace a dostat tak veskeré
produkty do SirSiho povédomi vefejnosti. Je ovSem nutné zachovat tradi¢ni rdz vSech vyrobkda.
Zavérem je tedy dobré poznamenat, Ze koncovy zakaznik je prozatim specificka skupina lidi, ktefi
jsou vice fixovani na svijj exteriér. Keramika je méné vyuZzivanym materidlem z pohledu architektd,
ale 1 tak ma své misto a z Casu na Cas je zafazena do navrhl. Ma tedy jisté potencial rozvijet dalsi
formy propagace a komunikace a zajistit tak tomuto specifickému kusu tradice vyznamnéjsi misto pfi

projektovani zahrad ¢i obydli.
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Piilohy
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Ing.arch. Jana Galikova
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Ing. Tomas Horsky
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kurova@architekt-zahrady.cz
maceskova@gmail.com

vladimir@mackovic.cz
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Ing. Markéta Velickova
Ing. Marcela Vinanteova
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46

zstr@centrum.cz
msuchonova@seznam.cz
mis.landarch@seznam.cz
milada.svrckova@seznam.cz
hana.tomastikova@seznam.cz
jana.tupa@gmail.com
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Ing. Petr Sifina
Ing. Stépanka Smidova
Ing. Stépan Spoula

Bc. Jaroslav Sima

petrsirin@volny.cz
info@smidova-la.com
stepan.spoula@gmail.com

zahradasemenec(@seznam.cz

Ostatni subjekty zabyvajici se navrhy a realizaci zahrad apod.

Pragoflora, s.r.o.

Ateliér Schlitz

Tomas Mach - realizace zahrad
Flora Bohemica, s.r.0.

Zahrady snit

ZAHRADA Olomouc, s.r.0.
Jirmus zahradnické sluzby s.r.o.
Ing. Ondfej Matéjka

ARBO - zahradnictvi, s.r.o.
realizace zahrady - Sibl
Zahradnictvi KORNER

M - zahrady

BeGARDEN zahrady

Ing. Alena Kasikova - AK zahrady
Zahrady Ostrava - Lukas Janacek
ZAHRADA PRAHA, s.r.0.
ZAHRADY R+R - realizace a udrzba zahrad s.r.0.
Pavel Pelikan

Michal Skoupy

Bc. Stanislav Kral - STANDYS
Landeco atelier

Bousek zahradnické prace

KURBANOV s.r.o.
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info@pragoflora.cz
schlitz@astonet.cz
zahradni-realizace@volny.cz
kolarska@stylovezahrady.cz
d.purgert@zahradysnu.cz
kancelar@zahrada-olomouc.cz
info@prazskyzahradnik.cz
matejka@zahradnickyservis.cz
info@arbo-zahrada.cz
info@realizacezahrady.com
info@korner.cz
m-zahrady@m-zahrady.cz
begarden@seznam.cz
info@akzahrady.cz
dkubis@zahradyostrava.cz
obchod@zahradapraha.cz
info@zahradyrr.cz
zahradnictviuvaly@seznam.cz
ZahradySkoupy@seznam.cz
standys@post.cz
atelier@landeco.cz
bousekzahrady@seznam.cz

kurbanovsro@seznam.cz
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Zahrady Oliver

ZAHRADNICKY SERVIS, s.r.0.

Navrhy a realizace zahrad - LEONE GARDEN
Zelena architektura

Zahradni architektura Tabor s.r.0.
Zahradnictvi flos, s.r.o.

Zahradni centrum JUKL

ATELIER ZAHRAD

BENED - zahradni architektura s.r.0.
AZANATURA, s.r.0.

ALBRECHT- zahradni architektura
Zahrady Stépanek - Ing. Petr Stépanek
Jan Puchyft - Natural Line

UNIPLANT - REALIZACE ZAHRAD
Duhova zahrada, s.r.o.

Garden Design

JINA ZAHRADA s.r.0.

JAMI Gardens, s.r.0.

Martin Micek, DiS.

Ivanka Novackova - SYRINGA

Bc. Roman Mastny - Zahradni architektura
STROM-SPECI, s.r.o.

ZELENE KOLO, s.r.0.

GARPEN - Zahradni architektura a sluzby
Green Point - Petr Cada, DiS.
Zahradnictvi Skipi

Milos Kratochvil

LandART atelier, s.r.o.
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info@zahradyoliver.cz
info@zahradnicky-servis.cz
info@leonegarden.cz
plecita@zelenaarchitektura.cz
slepicka@zahradytabor.cz
obchod@flos.cz
v.juklova@seznam.cz
info@atelierzahrad.cz
bened@bened.cz
info@azanatura.cz
albrechtkarel@seznam.cz
stepanek.zahrady@seznam.cz
nl.service@seznam.cz
realizace@centrum.cz
duhova-zahrada@email.cz
info@garden-design.cz
ing.jiri.bartos@seznam.cz
visek@zahradnicke-studio.cz
micekmartin@centrum.cz
novackovai@seznam.cz
info@zahradnicke-sluzby.cz
strom-speci@seznam.cz
bartak(@zelenekolo.cz
info@garpen.cz
p-cada@centrum.cz
www.zahradnictvi-skipi.cz
milos@zahrady-kratochvilovi.cz

landart@landart.cz
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KRECEK A PLUNDRA s.r.0.

Milan Hruska

Pavel CIHAL - GINKGO - zahradni architektura
RSU s.r.o.

Valenta zahrady-design

ZAHRADNICTVI SIMKOVA, s.r.0.

Ing. Beata Vajova

Lande - Zahrady

ACERII navrhy a realizace zahrad - Véra Jufickova

ZAHRADY HANYZ, s.r.o.

Ivan Brzobohaty

Zahradnické sluzby - Petr Hastik
LAND - ART

Dobrkovsky s. 1. o.

Silvie Spikova

Ing. Milan Bouzek

PETRON servis, s.r.o.
ArboGard, s.r.o.

KASE - ZAHRADNICKE SLUZBY
GARD&N

Ing. Jiti Vrbas - firma KVET
Zahrady Bula

AGROS Moravia, spol. s r.o.
Lira design - Lukas Jiracek, DiS.
Jan Vavfin - ARS Litomysl
BohemiaGardens

EXTERIER - DESIGN

Barevné zahrady - Marek Vitazka
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info@krecek-plundra.cz
hruskamil(@atlas.cz
cihal@mybox.cz
rsu@rsu.cz
info@zahrady-design.cu
simka@volny.cz
beata.vajova@seznam.cz
zahrady(@lande.cz
jjuricek@ktknet.cz
info@zahrady-hanyz.cz
ivan.brzobohaty@seznam.cz
zahradnik@halenkov.cz

info@land-art.cz

info@zahrady-dobrkovsky.cz

sspikova@seznam.cz

m.bouzek@zahradnictvi-plzen.cz

info@petronservis.cz
nevlida@arbogard.cz
info@zahradnickesluzby.cz
garden.uh@gmail.com
vrbas@vrbas.cz
realizace(@zahrady-bula.cz
agros(@agros-moravia.cz
info@liradesign.cz
ars@ars-vavrin.cz
info@bohemiagardens.cz
exterier-design@seznam.cz

info@barevnezahrady.cz
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ARS VIRIDIS

Slezska zahrada - Mgr. Irena Berankova
ZAHRADA HAMRNIKY

Tribase ARCH, spol. s r.o.
Profizahrady.cz

Zahrada bez starosti

Bela Garden - Navrhy a realizace zahrad
Ludmila Topolankova

Jiti Kolka - zahrada, park, krajina
BAOBAB - péce o zelen

ROSSY service

MACOM GARDEN, s.r.o0.

GREEN PROIJECT, s.r.o.
Architektura zahrad SunGarden.cz
Zahrady Gut

BARTL, s.r.0.

DAHLIA, zelen od A do Z, spol. s r.0.
NetMas, s.r.o.

OK GARDEN, s.r.o.

JVV GINKGO, s.r.o.

GRUNER, s.r.0.

Michal Vranek

AGROGARDEN

Semiramis, spol.s r.0.

MARIGREEN, s.r.o.

Viola - zahradnické studio, s.r.o.
Michal Trnka

M-GARDENS
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jakubsloup@arsviridis.cz

info@slezskazahrada.cz

info@zahradahamrniky.cz
arch@tribase.cz
info@profizahrady.cz
zahradabezstarosti@seznam.cz
info@belagarden.cz
ivaj-top@volny.cz
info@kolka.cz
info@baobab.cz
info@rossyservice.cz
zahradnicek@seznam.cz
info@green-project.cz
sungarden@seznam.cz
zahrady@zahradygut.cz
bartl@bartl.cz
objednavky@dahlia.cz
info@zahrady.cz
okgarden@okgarden.cz
jvvginkgo@volny.cz
info@gruner.cz
info@vranek.cz
zahrady@zahrady.info
zahrady(@semiramis.cz
marigreen@marigreen.cz
viola@cmail.cz
michal.trnka@email.cz

info@m-gardens.com
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Ing. Jan Svejkovsky - JENA

JPL

ABC Zahrady, s.r.o.

A-StudioDolezal

ARTFLORA

Atelier Flera

Zahradni Architektura Kurz s.r.o.

ZAHRADNI ARCHITEKTURA Ing.Ivan Marek
Ing. Jana Kirova

ZAHRADNI ARCHITEKTURA TABOR s.r.o.
Ing. Dana Miinsterova

Ing. FrantiSek Zabojnik

ing. Michal Mika - Zeleny syndikat

Zahradni architektura Pardubice s.r.o.
Ebizahrady

Ing. Karel Albrecht

Zahrady pro radost s.r.0.

Ing. Jifi Kovatik

Tomas Kufik, DiS.

GRAS SPOL s.r.0.

Ing.Jitka Novotna

Martina Bubnova, DiS.

ZAHRADN{ ARCHITEKTURA ZBYNEK TULEJA
Bc. Vanda Mareckova, DiS.

ATELIER SOLUTE S.R.O.

Vladimir Marek, DiS

Ing. Jifi Prouza

STUDIO ZAHRADY s.r.o.
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jena@jena.cz
jpl.pokorny@seznam.cz
abczahrady@email.cz
a-studiodolezal@seznam.cz
artflora@artflora.cz
atelier@flera.cz
kurz@zakurz.cz
zahrarch@zahrarch.cz
kurova@architekt-zahrady.cz
slepicka@zahradytabor.cz
munsterova.dana@tiscali.cz
zabojnik@zabojnik.cz
mmika@email.cz
info@zarch.cz
info@ebizahrady.cz
albrechtkarel@seznam.cz
info@zahrady-hladikova.cz
gardenarch@gardenarch.cz
info@tvorbaprirody.cz
info@gras.cz
Ing.Jitka.Novotna@seznam.cz
Bubnova.Martina@seznam.cz
Zahrada.tuleja@seznam.cz
vanda@zahradni-architekt.cz
VADUROVA@SOLUTE.CZ
v.marek@email.cz
jiri.prouza@email.cz

projekt@studio-zahrady.cz
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ZAHRADA Olomouc s.r.0.

Sip - zahradni architektura a sluzby, s.r.o.
Ing. Iveta Zadinova (Gecon)

Ing. Zuzana HaSpicova

4dim

Gardners — zahradni architektura s.r.o.
Green Dream o. s.

Ateliér LIST

Ing. Katefina Mat&jova

Biba-zahradni architektura s.r.o.

Ing. Hana Zachariasova

atelier Schlitz

Ing. Zuzana Blazkova

Kamila Kucerova, DiS.

Ing.arch. Ivana Buttry, DiS.

Ing. Jan Soupal

ECO GREEN PARK SERVICE S.R.O.
Mgr. Vladimir Ledvina

Ing. Simona Krausova

ACRIS zahrady s.r.0.

a05 ateliér zahradni a krajinai'ské architektury
Ing. Zuzana Cechovska

Ing. HRUBA VERA

In-site atelier

Ing. Jakub Visek

Bc. Jiti Hosek, DiS.

Bc. Jana Kadlecova, DiS.

INVICO s.r.o.
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r.pavlacka@zahrada-olomouc.cz
stanislav.sip@zahrady-sip.cz
posta@gecon.cz
zuzanahaspicova@seznam.cz
atelier@4dim.cz
info@gardners.cz
info@greendream.cz
vranova-alena@seznam.cz
katerina@matejovazahrady.cz
tomas.biba@seznam.cz
zachariasova.hana@volny.cz
schlitz@astonet.cz
atrin@volny.cz
kamca.kucerka@seznam.cz
ivabuttry@gmail.com
soupal.jan@zahrada-bilovice.cz
bartuska@egps.cz
vledvina@krajinotvorba.cz
zahradni.architekt@gmail.com
zahrady.cerveny(@seznam.cz
a05@a05.cz
info@zahradniarchitekt.net
ver.hruba@seznam.cz
info@in-site.cz
visek@zahradnicke-studio.cz
architekt-zahrada@seznam.cz
info@zahradni-architekt-plzen.cz

info@invico.cz
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ATELIER PARTERO

Kaori garden

Monika Souckova, DiS.

Roia - Ladislav Miiller

Ing. Jan Sestak

Ing. Pavel Matiska, Ph.D.

terra florida v.o.s.

SVET ROSTLIN s.r.0.

Ing. Eva Ludvikova

Ing. Tomas Kuzela, Ing. Zuzana Kuzelova
Ing. Edita Mrazkova

Ing. Eva Stalder

HAUF

Ing. Tachezy Ivan

ARBOSANA zahradni architektura
Viridario

Ing. Skrovova Iva

Ing. Ivana Vétrovcova

Ing. Tomas Rakos
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info@partero.cz
info@kaorigarden.com
zahrady.m.souckova@gmail.com
info@zahradymuller.cz
sestak(@zahrada-teplice.cz
matiska@projektyzahrad.cz
terraflorida@terraflorida.cz
info@svetrostlin.eu
info@galeriekvetin.cz
info@zahradniprojekce.cz
editamrazkova@gmail.com
eva.stalder@gmail.com
hauf@hauf.cz
tachezy.ivan@seznam.cz
arbosana@volny.cz
jan.michalicek@seznam.cz
caprea.ova@seznam.cz
i.vetrovcova@volny.cz

tomasrakos@gmail.com
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Katalogy
Hlustikovi
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Luborir Hustik pochazi z Brna.
Absolvoval ugebni obor umélecky keramik
v Kunstate na Morave, SUPS v Bmé,
obor sochafstvi u profesora Ladistava Martinka
.a VSUP v Praze, obor keramika a porcelan
u profesora Otto Eckerta a profesora
Bohumila Doblase. Venoval se a v soucasne
dobe stale venuje pedagogicke cinnosti
Nejprve jako vedouci atelieny keramiky
na Soukrome mistrovske skole
umeleckeho designu v Praze, nyni jako
odborny ucitel Stredni skoly umeleckopramysiove
2 technicke ve Velkych Opatovicich.

—
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Milan Ruzek
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Nisténd
vakeho dom, dvoru nebo terasy ¥ zahridce, kde okamité zamos. | pro
do salimavieh kreact. Mateil, 2 kartho fou spracovina, e aki vyro-
:":nh-hﬂn!ﬁikhﬁ_nlmﬂ-

prechody 2 hnide

dou svétla zajimava i ve dne.

Wall-mounted lamps
These wall-mounied lamps il layfilly ighten up all dark. corners

creative patterns, parting the light in decorative ways, The material

or wind. Their surface i calored with glases enbanced with ferrous,

Zdenék Lindovsky

ZDENEK LINDOVSKY
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Nahled na webové stranky

Keramika Hlustikovi

Casova os Informéacie Fotky Paci sa mi Spravovat karty
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Nase prace

Zahradni keramika Svicny a zahradni lampy Zahradni pitka Misy atacy Reliéf

Zahradni keramika

Keramika : ; f el Pl %
HLUSTIKOWI ol A L

Uvod Onas NasSeprace Realizace Novinky Kontakt

Uvod

Keramika manzell HiuStikovych se soustfeduje na tvorbu uméleckou i uZitkovou, pouZiva se jak do interiéru tak exteriér.
Hiavni zaméfeni jejich tvorby a témata jsou zejména figuralni a zahradni, modelovani, stavéni z platd a keramika na
hméifském kruhu. V Rudee u Kuntatu viastni rodinny domek s prostomou zahradou, kleré jim poskytuje idealni tvargi
prostfedi. Diouhou dobu bydleli v Praze, ale okoli Rudky, okolni pfiroda, klid, a tradice Kunstatské keramiky je
natolik ofarovala, Ze se rozhodli pfesi®@hoval. Za svij nejvétsi Gspéch povaiuji, Ze si nasli svoji viasini uméleckou cestu a
smér, odlifené od ostatnich keramikl specifickou Upravou povrchi plastik.

«PrestoZe bych s tim nejradsi nékdy sekla, tuhle praci miluju a naprosto mé naplriuje. Rada vytvarim keramiku s motivem
vazZky, protoZe ve mné vzbuzuje pocit volnosti a svobody, ktery mam, kdyZ pracuju v dilné...*

Petra Hiustikova
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Expertni analyza je vystupem projektu OP VK s ndzvem:
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Text nebyl podroben jazykové korektute.
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