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Navrh konceptu revitalizacie uzemia Obchodnej
ulice s dorazom na spolupracu klucovych a zau-
jmovych skupin v Gzemi
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Uvod

Ndmestie nachadzajuce sa pred hotelom Crown
Plaza, pri krizovani PoStovej a Obchodnej ulice v
sucasnosti nemozno povazovat za atraktivny vere-
jny priestor, poskytujuci verejnosti miesto pre
oddych. Nachdadza sa tu mnoho problémov, ktoré
vytvdraju verejnosti bariéry vo vyuzivani tohto
verejného priestoru. Koncepty na rozvoj ndmestia
sa snazia definovat potencidly Uzemia, na zaklade
ktorych by sa mohlo Uzemie rozvijat a udrzatelnym
spdsobom vyuZivat. Obchodna ulica sa v poslednej
dobre stala diskutovanejSou témou. Snahou je za-
traktivnenie verejného priestoru a celkové pozdvih-
nutie najma v povedomi u obyvatelov, turistov Ci
navstevnikov. Aj ked bolo vypracovanych niekolko
architektonickych projektov a studii, Obchodna uli-
ca a jej okolie je stale v tak povediac stagnujucom
stave.

Lokalizacia a charakteristika rieSeného
uzemia

Obchodna ulica, pokladana za najrusnejsSiu ulicu
v Bratislave, sa nachddza v Starom meste pri his-
torickom centre. Konkrétne sa tiahne od Michal-
skej brany a konci pri Kollarovom ndmesti. Svoju
identitu si na zaklade funkcénej naplne buduje uz
desiatky rokov. Obchodna ulica spolu s PoStovou
uli-cou sluzi ako dolezity komunikacny tah pre
pesSiu a mestskli hromadnu dopravu s blizkou na-
d-vaznostou na staré mesto a dalSie uzlové priesto-
ry. Dotyka sa doleZitych priestorov ako HodZovho
namestia ako sidla prezidentského paldca i do-
pravného uzlu; Kollarovho ndmestia s komplexom
univerzitnych budov, ktoré tiez sluzi ako dolezity
dopravny uzol; ale je napojena aj na siet verejnych
priestorov, ktoré sa v tomto pripade tiahnu od
Namestia Slobody cez Kollarovo names-tie a Ob-
chodnu ulicu, skrz Postovu ulicu a Names—tie SNP
na Kamenné namestie a dalej smerom k rieke Du-
naj. Obchodnd ulica prichddza denne do kontaktu
s velkym mnoistvo zah-rani¢nych navstevnikov.

Ponuka mnozstvo sluzieb a prevadzok, na ktoré
st ludia zvyknuti, miesto preto vyhladavaju a
dochdadzaju za nim. Mnohymi je Obchodnd povazo-
vand za centrum mesta. RieSenym verejnym prie-
storom ja namestie, kde sa krizuje Obchodna ulica
s Postovou. miesto preto vyhladavaju a dochadzaju
za nim. Mnohymi je Obchodna povaZovana za cen-
trum mesta. RieSenym verejnym priestorom ja na-
mestie, kde sa krizuje Obchodna ulica s PoStovou.

Projektova idea

Nakolko sa nase hlavné mesto, podobne ako iné
mestd po celej Eurdpe hldsi ku konceptu Smart
City, rozhodli sme sa prispiet svojimi poznatkami
a vyhodnoteniami k naplfianiu tejto koncepcie. V
sutaznom navrhu sa venujeme ako fyzickej, tak i
systémovej Struk-ture Uzemia. RieSenie problémov
vidime nie len vo velkych zasahoch, ale aj v budo-
vani “bottom-up”, teda zavedeni takych intervencii,
ktoré postupne namestie pomdzu transformovat
do pozadovaného - idedlneho stavu. Preto je nasim




ciefom vytvorit dva varianty konceptu na zatrak-
tivnenie verejného priestoru. Prvy variant koncep-
tu obsahuje ihned’ realizovatelné intervencie na
docasné vyuzZivanie verejného priestoru (2-3 roky),
pricom druhy variant konceptu je zamerany na tr-
valy — idealny stav vyuzivania verejného priestoru.

Komunity nachadzajlce sa v rieSenom
uzemi

Do verejného priestoru, ktory je predmetom pro-
jektu vstupuju aj r6zne komunity:

Kliéové komunity: mestska cast Staré mesto,
Bratislavsky magistrat, obyvatelia ulic, mimovladne
organizacie- Obchodna ulica a okolie o. z., Mestsky
Ustav ochrany pamiatok, treti sektor, hotel Crown
Plaza a majitelia prevadzok.

Ostatné komunity: Studenti, ndvstevnici, turisti,
odbornici (architekti, urbanisti)

Schéma verejnosti na rieSenom Uzemi

Obchodnd ulica a jej okolie ma réznorodu sklad-
bu ndvstevnikov. Svojou polohou, prevadzkami a
sluzbami oslovuje vietky vekové kategorie.
Verejnost na Obchodnej ulici a jej okoli tvoria
prevazne pracujuci z blizkeho okolia, vyuZivajuci
gastro sluzby ulice pocas obednych prestavok.
Mladdez a Studenti (najma vysokoskolsky Studen-
ti z STU, ktori maju fakulty v blizkosti rieSeného
Uzemia) navstevuju Uzemie s cielom si oddychnut v
kaviarfiach alebo cez dané Gzemie len prechadzaju.
Narast ndvstevnosti studentmi/mladeze na
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na Obchodnej ulici a jej okolia je zaznamenany v
neskorych vecernych hodinach a pocas vikendov.

Dal3ou skupinou st majitelia ako aj zamestnanci sa-
motnych prevadzok na Obchodnej a Postovej ulici.
S prevadzkami je spojené aj ich zdsobovanie, ktoré
je rieSené v skorych rannych hodinach do 9:00.
Znacnu cast verejnosti tvoria turisti navstevujuci
tradi¢né prevadzky ako napriklad SlovakPub, alebo
ULUV, ktoré maju turistov ako ich primarnu klien-
telu. Niektori turisti cez Uzemie len prechdadzaju v
ramci turistickej prehliadky po Bratislave.

Seniori — mnohi z nich maju vytvoreny navyk Ob-
chodnt ulicu navstevovat kvoli konkrétnym takz-
vanym mikroprevadzkam a sluzbam umiestnenych
v pasdzach a dvoroch. Vacsinou navstevuju kad-
ernictva, hodinarstvo, klobuc¢nictvo a pod.

Verny zékaznici prichadzaju na ulicu za Specifickou
ponukou alebo sluzbou prevadzok.

Mamicky s detmi cez Gzemie vacsinou len pre-
chdadzaju alebo navstevuju konkrétnu prevadzku.
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Opis sucasne;j situacie

V sucasnosti verejnost vnima Obchodnu ulicu,
ako priestor kde sa nachadzaju fastfoody a po-
dradné cinske prevadzky. Avsak pravdou je, Ze ti-
eto prevadzky tvoria priblizne 10% z celkovych
obchodnych prevddzok na Obchodnej. Na ulici sa
nachadzaju najma kaviarne, kvalitné restaurdcie,
prevadzky typu papiernictvo, knihkupectva, darce-
kové predajne, predajne odevov a podobne.
Nakolko Obchodnd ulica a jej okolie neposkytuje
vysoky Standard (v porovnani napriklad s Maria-
hilfer Strasse v nedalekej Viedni)+ navstevovana je
prevazne nizSou a strednou vrstvou obyvatelstva.
Problémom sucasnej situdcie je: absentujuca zelen,
vizudlny smog, absentujuci mobiliar a celkova
neatraktivita priestoru.

Obchodna ulica a jej okolie ma vsak potencidl g

poskytovat spolocensko-kultirny Zivot na vyssej
urovni ako ndm ho podava dnes. Je tu priestor pre
stretnutia, kaviarne, zelené a modré prvky, oddy-
chové zény, moznost organizovat obchodné ¢i ko-
munitné akcie a tak isto dat moznost mladym [u-
dom sa prejavit prostrednictvom zaujimavych akcii
(koncerty, vystavy). Denne tymto Uzemim prejde
stovky Studentov, takZe na druhej strane im je ten-
to priestor blizky.

Jeden z hlavnych dévodov, prec¢o sme sa do sutaze
prihlasili je fakt, Ze toto uzemie aktivne vnimame,
navstevujeme a vyuzivame. Blizkostou Obchodnej
ulice ku komplexu univer-zitnych budov STU (Fakul-
ta architektury, Stavebna fakulta, Ustav manaZmen-
tu) je ulica logickym priestorom vy-hladdvanym aj
nami, teda ho mdme zazity a vnima-me jeho kolo-
rit denne.

Verejny priestor (ndmestie pre hotelom) neslizi verejnosti ako priestor pre socialne interakcie. RieSené
Uzemie v sucasnosti znehodnocuju vandali a vyskyt socidlno-patogénnych javov. Verejny priestor svojim
dizajnom p6sobi mohutne a kvoli bariéram neposkytuje ludom priestor na oddych.

Problémy

Namestie, Obchodna ulica a jej okolie bohuZial ako iné verejné priestory v Bratislave, musia ¢elit mnozst-
vu problémov, do ktorych sa ¢asom dostali:

- fyzicky stav architektury

- masivny mobiliar — pripominajuci bariéry na namesti

&% e, I g S
. '. F -1




Potencidly uzemia

- vandalizmus a ludia bez domova znehodnocujuci - poloha

verejny priestor - napojenie na viaceré kltcové priestory mesta R - —“__‘-‘,E“_;M'i:____u'
, L . D 0o o u e
- neatraktivny verejny priestor - dobra dostupnost pesSou i mestskou dopravou o , .
- absent. mobiliar na PoStovej a Obchodne;j ulici - prinavratit ,,genius loci,, Gzemiu : L& :F“_ ‘r LLLERN | ]
- nevyuzity potencial Uzemia - vytvorit cez Gzemie Ucelové pesie chodniky : ’f'g p
- strata tradi¢nej identity verejného priestoru - vytvorit miesto na oddych, rekreaciu e
- vizualny smog spojeny s reklamnym chaosom na - vytvorit ,,nalepku - tag,, verejnému priestoru
Obchodnej ulici (#obchodna)
- rusenie vyhladu na historicki dominantu — - prinavratit histériu do ulice prostrednictvom
Bratislavsky hrad pévodnym pomenovanim ulic
- nedostatok zelenych a modrych prvkov - vytvorit informacny panel
- zanedbanad, prehustend vegetacia - vytvorit klti¢ovy verejny priestor v Bratislave

- v letnom obdobi dochadza k prehrievaniu uzemia =, . , . .
s ¢im uzko suvisi zIa mikroklima, v obdobiach dazda Inspiracie zo zahranicia

nastava problém so vsakovanym zrazkovej vody V konceptoch sme navrhli niekolko opatreni a zdsahov do rieSeného Uzemia. Zamerali sme sa na fungov-
- nekoncepénost Obchodnej ulice anie namestia ako kluc¢ového verejného priestoru, poskytujuceho miesto na oddych a informacné panely
- rozostavané Uzemie v dotyku s Postovou ulicou na informovanie verejnosti. Zamerali sme sa aj na detaily ako povrch terénu, dizajn mobilidrov a teda
- nedostato¢na informovanost o Uzemi celkové architektonické rieSenie pre namestie.

- verejnosti nedistribuované info. o historii Pocas vypracovavania konceptov sme zbierali inSpiracie zo zahranicnych projektov, ktoré nds zaujali svo-

- sucasny vztah verejnosti k zemiu jou funkénostou, kompoziciou alebo vyuZitim materidlov v urbannom prostredi.




Mobilidr je velmi dolezity nakolko dava verejnosti pocit, Ze Uzemie je vytvorené pre nich a poskytuje im
priestor sa zastavit a oddychnut. Zaujali nas rézne priklady ¢i uz s kombinaciou zelenych prvkov, ktoré
chceme na ndmesti rozsirit, alebo svojou farebnostou, tvarom ¢i dizajnom.

Kreativne chodniky — pouli¢né umenie: Tento druh umenia sa vyuziva najma na kreativne znacenie
prechodov pre chodcov (aj kvoli bezpecnosti) v mestach po celom svete. Takymto spésobom je moyné
zvyraznit pesie komunikacie. Farebny a neobvykli dizajn pritiahne pozornost vietkych okoloiducich.



Pavilon

Aj malym rozpoctom je mozné zrealizovat takyto
flexibilny priestor pre interakciu, vystavy, prezenta-
cie, debaty. Pavilén je vhodné umiestnit na velmi
viditelnom mestskom priestore. Interiér pavilonu
tvori pevny stol, lavica a mobilné stolicky, ktoré R :
mozno kombinovat v réznych usporiadaniach. Se- & '”f::'luf': .‘I :
dadla je mozné zafarbit intenzivnymi vyraznymi far- L[]

bami na rozdiel od prirodného dreva. /!

Podobny pavildn bol postaveny v Sibii (Rumunsko)
na namesti 10 dni, pocas ktorych mal 1000
navstevnikov. Ti sa zucastnili na workshopoch, prez-
entaciach, debatach a vystave. Hlavnou ulohou pa-
vilénu bolo informovat a participovat s obyvatelmi
Zijucich v meste o strategickom dokumente pre
obec. Ludia boli pozvani, aby navstivili vystavnu
sadu v paviléne a vyplnili dotaznik, v ktorom mohli
vyjadrit svoje nazory na mesto.
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V letnom obdobi dochadza k prehrievaniu Obchod- ' el R . l ‘
nej ulice a jej okoliu, nakolko ide o zastavané Uzemia T . M., 1 “ “ |b
s minimalnymi prvkami zelene. Vysokd stromova = [T I ”h
zelen sa v sucasnosti nachadza len na Postovej ulicia
rieSenom namesti. Zelen v Uzemi navrhujeme zach-
ovat a len ju upravit. K novo navrhnutym plocham
sme sa inspirovali vytvorit podobné tienidla, ktoré
by v Uzemi pomohli vytvorit lepSiu mikroklimu na-
jma pocas obdobi horucav.

Tienidla




Koncept €. 1 na docasné vyuzitie na-
mestia (2-3 roky)

Prvy variant konceptu obsahuje ihned realizo-
vatelné intervencie. Pri jeho spracovany sa vy-
chdadzalo z analyzy verejnosti navstevujlcej verejny
priestor, zanalyzy hlavnych pesich tahov cez Gzemie
a analyzy suc¢asného stavu Uzemia. Prvym krokom je
zvyraznit pesie tahy, farebnou liniou. Ide o nalepo-
vacie farebné Stvorce, z ktorych je mozné vytvorit
trasu alebo zaujimavu mozaiku. TaktieZ od zastavky
Vysoka, Tchibo outlet budl po pravej strane na
chodniku nalepené znacenia (napr. kazdych 50m),
ktoré privedu verejnost k revitalizovanému names-
tiu. Druhym krokom, je vybudovanie dreveného
pavildnu. Cez pavilén bude moziné chodit popri
pesom tahu. Zaroven bude poskytovat priestor na
vystavy réznym umelcom, na workshopy, taktiez
bude mozné ho vyuzit na kultirne podujatia mesta
¢i na predstavenie novych projektov (informovanie
verejnosti).Pavilon je mozné zrealizovat v relativne
kratkom ¢asovom horizonte. Dal$im a zarover jed-
nym z hlavnych cielov konceptu, je poskytnut vere-
jnosti informacie o namesti, Obchodnej a PoStove;j
ulici a celkovo o celej Bratislave. Preto budu pred
pavildbnom osadené dva informacné panely a dalSie
dva navrhujeme osadit pri zastavke MHD. Tieto
informacné panely budid poskytovat informacie o
sluzbach a obchodnych prevadzkach, ktoré sa na
Uzemi nachadzaju.

Zaroven je snahou priniest verejnosti informacie
o histérii a hodnotach Obchodnej ulice a jej okoli
(vznik, povodné nazvy ulic, vinne pivnice atd.) Aby
sme podporili vytvorenie nového vztahu verejnosti
k ndmestiu, dali sme Uzemiu ,,nalepku — tag,, #ob-
chodna. Ak si ju niekto napisSe pod svoju fotku, ta sa
zobrazi na informacnom panely.

Z takychto fotografii bude tvoreny Setric displeja (podrobny popis fungovania informacnych paneloch je
popisany v kapitole Informaény panel). Daléim krokom je odstranenie mobilnych beténovych kvetindéov
arevitalizacia velkého betonového kvetinaca. Betdnové schody okolo kvetindc¢a budu upravené a dostanu
novy dreveny dizajn, ktory nebude p6sobit tak mohutne. TaktieZ je potrebna Gprava vegetacie, nakolko
v sicasnosti je prehustena a pésobi disharmonicky. Do nového ndmestia chceme na spolupracu oslovit
pana Krali¢ka so svojim coffe shopom. Poskytneme mu priestor pre jeho coffe bar pri pavilone, kde mu
bude vybudované malé zastreSené sedenie. Samozrejme vsetko je navrhnuté v jednotnom drevenom
dizajne.

vodiace linie
dotasna grafika

dravend podism




vodiace linie
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lov cca 5 000 EUR

CENA PAVILONU cca 7 000 EUR
cena info pane

~— steny - holovana jela 30 x 30 mm - (1.6eursm) 2 416 EUR

600 EUR

lavice - hoblovana jedlia 30 x 30 mm - 16 EUR/m)

1126 EUR

pristresok - hoblovana jedra 30 x 30 mm - (16 EUR/m)

nely - dotykovy display - (zs00 eur ks 5 000 EUR

informaéné pa

sedenie - holovana jedla 30 x 30 mm - (16 eur/m) 224 EUR

e police - doska smrek hr. 30 mm - 7.5eur

m2) 105 EUR

rmz) 1161 EUR

ramova konstrukcia - hranol 150 x 150 mm - (10,3 EUR

mz2) 646 EUR

—— podiaha - hoblovana jedla 30 x 30 mm - (16 Eur/

1m2) 81 EUR

podlaha - doska jedla 30 x 94 mm - seur
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Koncept €. 2 — idedlny stav namestia

V ramci idedlneho konceptu premeny riesného
Uzemia sme sa snazili ¢o najviac podporit existu-
juce, pozitivne prvky v Uzemi a zaroven eliminovat
alebo Uplne odstranit neZiaduce prvky, ktoré znizu-
ju kvalitu celého predmetného Uzemia. Kedze sa
jedna o idealny koncept, znamena to, Ze navrho-
vané zmeny v Uzemi budu trvalé a zaroven vyrazne-
jSie a naroc¢nejSie na realizaciu, ako zmeny navrho-
vané v do¢asnom koncepte.

Realizaciu konceptu €. 2 by bolo vhodné uskutocnit
po realizacii konceptu ¢. 1. Obyvatelia Uzemia a
jeho navstevnici tak budd mat dost ¢asu nato,
aby si zvykli na nové funkéné vyuzivanie Uzemia.
Takymto spdsobom bude adaptacia navstevnikov
na vzniknuté zmeny postupna a lepSie akcep-
tovatelna, aj ked predpokladame, Ze zmena k
pozitivnemu je vidy pomerne rychlo prijatelnou
zmenou vo verejnom priestore. Navstevnici ale aj
realizatori projektu, si budd moct zmeneny verejny
priestor ,,otestovat” a nasledne zbierat podnety na
zlepsSenie (prostrednictvom informacného panelu),
ktoré budu zapracované do konceptu ¢. 2. Tym,
Ze sa ludia naucia novy priestor vyuzivat inak ako
doteraz a to tak, ze v nom budu travit viac casu,
bude predchadzat poskodzovaniu nového a hod-
notnejSieho mobilidru ¢i ostatnych (neskor) trvalo
vsadenych prvkov vandalmi.

Koncept €. 2 sa liSi od konceptu €. 1 najma celkovym
komplexnejsim usporiadanim novych prvkov v
Uzemi a radikdlnejSimi zmenami. V navrhu sa re-
konstruuju a pretvaraju dva najvyraznejsie prvky
Uzemia a to su,,velky” kvetina¢ a subor malych
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malych prevadzok v juznej ¢asti rieSeného Uzemia.
U tychto prvkov je zmeneny dizajn a ich rozmery
a tvar su prispésobené jednak prirodzenym pesSim
tahom chodcov v Uzemi ale aj otvoreniu namestia z
pohladu Obchodnej a Postovej ulice. V navrhu sme
sledovali :

- vizualne otvorenie a prevzdusSnenie prie-
storu ndmestia, avsak s ponechanim pozitivnych
bariér, ktoré do prostredia zapadaju a vytvaraju
kompaktnejsi celok

- Upravu zelene tak, aby sa predchdadzalo
tvorbe uzavretych priestorov, ktoré su v sucastnosti
vyuzivané ako skrySe (a verejné zachody) pre aso-
cidlov

- podpora gastronomickych prevadzok, ktoré
dokazu pritiahnat zakaznikov hlbsie do priestoru
namestia (vyhodné kvdli socidlnej kontrole v zemi)
- presun elektrickovej zastavky smerom k
rieSenému Uzemiu a vytvorenie plnohodnotného
priestoru pre ludi ¢akajucich na elektricku

- vytvorenie priestoru pre oddych v podobe
mobiliaru

Ciel koncpetu trvalého vyuzitia pred-

metného verejného priestoru

Cielom navrhu je zmena nevyuZivaného a zaned-
baného Uzemia na priestor, ktory je prienikom
medzi verejnym a sukromnym priestorom. Navrhu-
jeme v nom podporit existujuce funkcie a zaviest
opatrenia, ktoré vytvaraju atraktivny priestor pre
[udi, ktori ho kazdodenne vyuZzivaju. Trvala zmena
verejného priestoru si vyZzaduje narocnejsie zasahy
v porovnani s konceptom docasného vyuzivania

ale o to viac su jej vysledky hodnotnejsie a vid-
itelnejsie. Pri trvalej zmene dochddza k reorga-
nizacii celého predmetného priestoru, so zmenou
hmotnych prvkov a ¢iastocne aj funkéného vyuziva-
nia Uzemia. Trvaly navrh ma vytvorit charakter
daného Uzemia, s ktorym sa stotoZnia jeho oby-
vatelia. Vzniknuté Uzemie sa stane pridanou hod-
notou mestského priestoru.

Koncept reaguje na problémy predmetného
Uzemia, pricom sa vhodnymi opatreniami snazi o
ich eliminaciu. Vysledkom navrhovanych zmien ma
byt:

- zmena charakteru uzemia

- doplnenie Ziaducich sluzieb pre obyvatelov
- vytvorenie atraktivneho a jedine¢ného mi-
esta v centre mesta - zrealizovanim navrhovaného
konceptu ukdzeme obyvatelom ako mozu vyzerat
moderné, verejné priestory, ktoré sa o.i. obzvlast
hodia k dynamickému charakteru Obchodnej ulice
- odstranenie negativnych bariér v dzemi

- zlepSenie komunikacie medzi samospravou
a obCanmi

- zvySenie povedomia o histérii Uzemia s
ciefom podporit vztah obyvatelov k Gzemiu.

Navrhované funkéné vyuZivanie Uzemia reflektuje
okolité prevadzky, ktoré sa v Uzemi nachadzaju. Z
prieskumu Uzemia sme zistili, Ze sa v okoli nachadza-
ju knihkupectva, pekdrne, kaviarne a restauracie,
preto chceme dat ludom priestor pre stretavanie
sa, oddychovanie, Citanie, konzumovanie napojov
a jedal, hranie sa, vzdeldvanie, atd.
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Navrh dalej reflektuje skutocnost, 7ze v meste
Bratislava nieje miesto, ktoré by sluzilo ako ,,info-
point” pre obcanov, ktori sa chcu o diani v meste
dozvediet viac. Preto navrh ponuka priestor pre in-
formovanie. Informacie by mali pochadzat jednak
od samospravy, ale aj od réznych inych zaujmovych
skupin, ktoré organizuju v meste Bratislava podu-
jatia. Obyvatelia by mali vnimat Gzemie ako zdroj
informacii, nieCo ako ,,miestne noviny”, ktoré je
mozné si precitat v prilemnom prostredi s dobrou
dopravnou dostupnostou a moznostou obcerstve-
nia.

Ndmestie bude vyuzivané najma v letnych a os-
tatnych, teplych mesiacoch, kedy bude k dispozicii
vonkajsie sedenie. Priestor ndmestia vSak chceme
vyuzivat aj v zimnych mesiacoch, kedy by sa v prie-
store mohli uskuto¢nit malé vianocné trhy, v spo-
lupraci s prevadzkami nachadzajucimi sa na Ob-
chodnej ulici. Radi by sme nadviazali na Uspesnu
siet viano¢nych trhov, ktoré sa zvykna vytvorit aj
pod slovenskym rozhlasom alebo vo Dvore 66 na
Obchodnej ulici. Dalej by sme radi nadviazali na
tradiciu udalosti,, dobry trh”, ktory sa uskutocriuje
vzdy dva krat do roka. Rézny umelci, remeselnici,
tradi¢ni vyrobcovia vina ¢i piva, prichadzaju pred-
stavit svoje vyrobky. Akcia je velmi popularna a vidy
prildka mnoho ucastnikov. Preto by sme radi pripo-
jili priestor rieSeného ndmestia aj k tejto udalosti a
v Case trvania dobrého trhu predstavili aj prevadz-
ky z Obchodnej ulice, pripadne iné, ktorych majite-
lia by mali zdujem participovat na tomto projekte.
Takto by sa priestor nestal len sezénne vyuzivanym
priestrom ale naopak, zabezpecilo by sa jeho ce-
loro¢né vyuZzivanie.
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Dal3ie, nové vyuZitie ndmestia by mohli navrhovat
priamo navstevnici ndmestia, prostrednictvom in-
formacného panelu, nachadzajuceho sa na namesti
- konkrétne v kategérii ,,Zahlasuj, vyjadri sa, par-
ticipuj!”. NasSim ndvrhom je organizovanie letnej
¢itdrne (podobne ako v letnej Citarni U ¢erveného
draka), kedze v blizkosti sa nachadzaju dve knihk-
upectva (Martinus a Panta Rhei), predpokladdme,
Ze je moznost s nimi spolupracovat, napr. pri pred-
stavovani novych kniznych titulov, a pod. Dalej by
v Uzemi mohli byt realizované komorné koncerty,
tanecné vystupenia ale aj predstavovanie réznych
projektov, ktoré sa v meste planuju zrealizovat. Ter-
asovité sedenie v rdmci novovzniknutého priestoru
(v sucastnosti priestor ,,velkého” kvetinaca v juznej
Castiuzemia), poskytneidedlny priestor prehladisko.

Funkcné rozdelenie uzemia

RieSené uUzemie sa skladd z niekolkych mensich
a funkénych zén. Medzi vzniknuté zény patria:

- reStauracnd zona—tvorijuterasa, ktora patri
k reStauracii Ashoka a je od¢lenend od zvysku prie-
storujemne vyvySenou terasou. Tuto ¢ast maju k dis-
pozicii hostia danej restauracie. Jej funkciu v ramci
konceptu nijako nemenime, menime len jej dizajn.

- zéna hotela - rovnako ako reStau-
racnd zona, tak aj zona hotela patri k tym cas-
tiam, ktoré v ramci konceptu ponechdvame v
povodnom stave a nijako dortho nezasahujeme.

Domnievame sa, Ze tato Cast prirodzene patri k ho-
telu, pricom je vyuzivana ako zadny vstup do hote-
la. V tejto zéne by mali mat zékaznici hotela prie-
stor pre prijazd, nardbanie s batozZinou atd"

- oddychova zéna - to tejto zony patria vietky
mensie plochy, ktoré v priestore vznikli a na ktorych
sa nachadza mobilny mobiliar. V tychto priestoroch
mozu ludia jest, pit, Citat knihy, stretavat sa, atd.

- vzdeldvacia zéna - v tejto Casti sa nachadza
pavilon s informacnymi tabulami a mobilnym na-
bytkom, verejna kniznica, volne dostupné noviny a
casopisy.

- gastro zéna - stanky, ktoré vzniknu ako nové
predajné miesta, primarne uréené pre gastronémiu,
a to konkrétne rozne druhy rychleho obcerstvenia,
s tym, Ze jedna z prevadzok by bola prave prevadz-
ka s pizzou a zmrzlinou, ktora uz v sucasnosti exis-
tuje v priestoroch prevadzok v budove pri ceste.

- zéna zelene - kvetinace a existujuce stromy,
ktoré sa v Uzemi nachdadzaju.

- z6na pesich tahov — vyuZitie rdznych
beténovych dlazdic, tak aby kopirovali farebne
vyznacené linie z konceptu ¢.1.

- MHD zastavka - elektrickova zastdvka a
novinovy stanok, plus ich najblizSie okolie, ktoré
bude primarne slizit ako priestor pre fudi, ktori ¢a-
kaju na elektricku.



terasa
reStauracia

drobné
prevadzky

otvaorena terasa
pre prevadzky

takacie
priestory
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V idedlnom koncepte sa nachdadza niekolko prvkoy,
medzi ktoré patria:

- nové gastro prevadzky s vonkajsim sed-
enim - nova pozicia gastro prevadzok v ramci na-
mestia zabezpedi zmenu vo vnimani Uzemia a
ozZivenie celého priestoru. V Uzemi navrhujeme vy-
budovat také prevadzky, ktoré vedia svoje produkty
poskytovat vo verzii ,,so sebou”, a teda je mozné si
ich po zakupeni preniest k niektorému zo stolov v
oddychovej zéne. Navrhujeme ponechat priestor
mobilnej kaviarne Pan kralicek , ktora je vyuzivana
najma v rannych, obednajsich a poobednajsich
hodinach. V rdmci novo vzniknutych prevadzok
by sme chceli lokalizovat aj prevadzku s osviezu-
jucimi napojmi (kedze predpokladdame, Ze terasa
bude vyuzivana najma v letnych mesiacoch), medzi
ktoré patria limonady ale aj ¢apované pivo Ci vino.
Takto bude priestor vyuzivani navstevnikmi aj vo
vereCenych hodinach, ¢im sa zabezpedi socidlna
kontrola priestoru pocas celého dna.

- novy priestor na tschovu mobilidru - v ram-
ci prevadzok situovanych v zdpadnej Casti Uzemia
sa bude nachadzat aj mensi priestor slUZiaci na
uskladnenie mobilnych stoliciek a stolov, pripadne
inych prvkov, ktoré sa budd nachadzat na namesti.

- nové osvetlenie priestoru - osvetlenie
bude fungovat na solarnu energiu, ktord navrhu-
jeme ziskavat za pomoci solarnych panelov, um-
iestnenych na streche MHD zastavky, novinového
stanku a novych prevadzok. Takto budd méct ludia
priestor vyuzivat aj vo vecernych hodinach, pricom
naklady na prevadzku budd minimalne.
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- nova zastavka MHD a novinovy stanok-
navrhujeme estetickl premenu a posunutie elek-
trickovej zastavky smerom k rieSenému Uzemiu
na miesto, kde sa v sucastnosti nachadzaju malé
prevadzky. Z praktickych dovodov bude v ramci
MDH zastavky navrhnuty aj priestor pre novinovy
stanok, ktory sa v Uzemi nachdadza aj v sucastnosti.
Vizudlna bariéra ako komplex zastavky, novinového
stanku, zelene a laviciek v priestore zostava, pricom
opticky oddeluje ruch ulice a elektrickovej trate od
namestia, ¢im doddva vnutornému priestoru ko-
mornejsSiu atmosféru. Tymto opatrenim ponecha-
vame namestie CiastoCne uzavreté.

- informacné panely - informacny panel zos-
tava rovnako ako v koncepte ¢. 1

- verejna mestska kniznica - v rdmci priesto-
ru pavilénu by vznikla aj verejna kniznica, ktora sluzi
na baze dobrovolného darovania knih ndvstevnikmi
Uzemia, ktori si nasledne mozu vypoziciat iné knihy,
ktoré tam daroval niekto pred nimi. Takto si moéze
ktokolvek a kedykolvek poZiciat knihu (aj na doma)
a preditat si ju v priestore namestia alebo pavildnu.
Takymto prvkom sa podpori novo vzniknuty charak-
ter Uzemia, ktory ma posobit ako kultdrne centrum.

- mobiliar - sudcdastou priestoru buduy aj
lavicky, stolicky, stoly a koSe, ktorych dizajn bude
zapadat do dizajhu namestia.

- nova dlazba - predpokladame, Ze koncept C.
2 bude realizovany po uspesnej implementacii kon-
ceptu €. 1, tym padom sa obyvatelia naucia priestor

vyhladavat a vyuzivat spontanne, a tak uz vyraz-
né farebné znacenie na cestnych komunikaciach
nebude potrebné. Pesie tahy navrhujeme rozlisit
od zvysku povrchu len tvarom a spésobom poklada-
nia dlazby.

- pavildn - najvyraznejsi prvok v Gzemi, ktory
bude umiestneny na rovnakom mieste ako je v kon-
cepte €. 1 na rohu Postovej a Obchodnej ulice. Jeho
poloha na danom mieste zarucuje jeho atraktivitu a
kazdodenné vyuzivanie. Material, z ktorého sa bude
pavilon skladat (prevazne drevo) nieje trvacny ma-
terial, avsak je lahko manipulovatelny a pomerne
lacny, ¢o sme sa rozhodli vyuZit a vytvorit z navrhu
pavilonu sutaz, ktord by mohla prebiehat podla
opotrebovania dreva, ¢asového a finanéného limitu
(priblizne kazdé 3-4 roky) v spolupraci so Slovensk-
ou technickou univerzitou. Sutaz by bola vyhlasena
medzi Studentami. Vysledné navrhy by boli pred-
stavené na ndamesti svojimi tvorcami a nasledne by
boli k dispozicii vinformaénom panely, kde by za ne
mohli [udia hlasovat. Vitazny navrh by sa nasledne
zrealizoval. Takto by sa ludia mohli priamo zapajat
do tvorby namestia (budi mat pocit, Ze su jeho
sucastou) a zaroven sa bude zvySovat povedomie o
danom priestore.

- revitalizdcia existujucich (v sucastnos-
ti nevyuzivanych) schodov - tieto schody sa na-
chdadzaju v severo-zdpadnej casti, hned pri ter-
ase reStauracie Ashoka. Schody vedu k boc¢nému
vchodu do hotela a na parkovisko nachdadzajuce
sa na Postovej ulici. Schody planujeme prepojit s
namestim, pricom by sluzili ako prirodzena



bariéra medzi novymi prevadzakmi a terasou exis-
tujucej restauracie. Taktiez by umozniovali plynuly
pohyb hosti hotela.

- zmena zelenych prvkov v tzemi a terasové
sedenie - velky kvetinac Ciastoéne zniZujeme, upra-
vujeme jeho tvar a funkénost - na terasy pokladame
lavicky na sedenie, pricom kvetina¢ nekonci v pdl-
obluku ale pokracuje dalej k zastavke MHD a novi-
novému stanku. Z kvetinaca sa tak stane sedacia
Cast so zelenou, ktora z namestia plynule prechad-
za do priestoru Obchodnej ulice, ¢im sa tieto dva
priestory vizualne prepoja.

- tienidla - tento prvok sa nachddza v cas-
tiach so sedenim - v oddychovej zone namestia.
Pocas letnych dni je mestské Uzemie vystavené sl-
ne¢nému Ziareniu a neprijemnému prehrievaniu
Uzemia. Preto je potrebné aby sme navstevnikov
chranili a poskytovali im prijemné prostredie aj
pocas horucich dni. Tienidla by mali zabezpecit po-
trebnul ochranu obyvatelov.

Prinosy pre hotel Crown Plaza

Zrealizovanim idedlneho konceptu sa priestor pred
hotelom Crown Plaza zatraktivni a to tym, Ze sa
odstraniaviaceré neziaduce prvky v Uzemia zaroven
sa do prostredia aplikuji nové, funkéné prvky.
Medzi najvyraznejsSie dosledky premeny pred-
metného Uzemia vo vztahu k hotelu povazujeme:

- zisk z prendjmu stankov - podnikatelia, ktori si
budu stanky prenajimat zaplatia ndjomné vlast-
nikovi pozemku. Takymto spésobom bude vybudo-
vanie stankov ekonomickym prinosom aj pre hotel.

- znizenie vandalizmu - stretdvanie sa asocidlov v
predmetnom Uzemi je dlhodoby problém, ktory
sa majitelovi hotela nedari vyriesit. Planovanymi
zasahmi v priestore sa prirodzene za¢nu v Uzemi
stretdvat navstevnici, ktori budu vdaka gastro
prevadzakam v Uzemi aj zotrvavat. Tym sa za-
bezpedi socidlna kontrola, ktora eliminuje prip.
Uplne odstrani problém vandalizmu. Zakaznici
hotela tak budd moct vyuzivat bezpecné a es-
teticky pritazlivé prostredie, ¢o urcite pozdvihne
atraktivitu a podpori dopyt ubytovania v hotely.

- zveladenie terasy existujucej indickej restaura-
cie - so zmenou charakteru namestia sa navrhuje
aj premena terasy, ktora sa v sucastnosti nachad-
za na ndamesti a je sucastou hotela. Na terase bude
vytvorend autentickd atmosféra patriaca k indickej
reStauracii, pricom vsak bude dizajnovo ladit k
zvySku rieSeného Uzemia. Redizajnovnim terasy
sa odstrania bariéry (v podobe kvetindcov) medzi
restauraciou a ndmestim, ¢im sa resStaurdcia zvid-
itelni. Tobude matzanasledok prilakaniezakaznikov
dorestauracieale hlavne opatovnévyuzivaniedanej
terasy, kedZe v sucastnosti nieje velmi vyuZivand
prave kvoli neatraktivnemu prostrediu namestia.

Informacny panel

Informacny alebo elektronicky panel sluzi ako zdroj
informacii pre turistov a miestnych obyvatelov.
Jeho ulohou je poskytovat zakladné informacie o
lokalizacii, dostupnosti MHD, podujatiach v meste,
pocasi, atd. ale aj rozSirené informacie napr. o
histérii Obchodnej ulice a jej okolia. Dalej by mal
sluzit ako komunikacény kanal medzi samospravou a
obcanmi mesta. Obyvatelia tak budi mat moznost
si okrem internetu dohladat zaujimavé a praktické
informacie aj priamo v meste, pocas svojho poby-
tu v danom uzemi. Informacény panel sa sklada z
pevnej konstrukcie osadenej v teréne, na ktorej sa
nachadza dotykovy displej, ktory je v Urovni oéi a
prostrednictvom ktorého sa panel ovlada. V hornej
Casti panelu - dobre viditelnej aj z vaésej vzdialeno-
sti sa nachadza logo mesta a Obchodnej ulice, ktoré
upozornuje na polohu panela a zaroven upeviuje
identitu ulice a daného miesta. Dizajn panelu je
navrhnuty podla okolitych prvkov v prostredi a tak
donho prirodzene zapada.

Informacény panel ponuka informacie v dvoch ja-
zykoch a to v slovenskom a anglickom jazyku.
Moznost vyberu jazyka sa nachadza hned' na prvej,
zakladnej stranke panela. Na zdkladnej stranke sa
dalej zobrazuju informacie o pocasi na dany den,
datum, cas, prave prebiehajuce akcie v meste,
logo mesta a Obchodnej ulice a odkaz na 6 skupin
moznosti dohladavania dalSich potrebnych in-
formacii. Na obrazovke sa nachadza 6 moznosti, a
to:

20



. Mesto Bratislava

J Hladam nieco na Obchodnej ulici

J Potrebujem sa niekam dostat

. Chcem sa dozvediet viac o histérii Obchod-
nej ulice

J Miestne noviny - podujatia, udalosti, oz-
namy

J Zahlasuj, vyjadri sa, participuj!
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Dané moznosti su opisané slovne ale aj prostred-
nictvom piktogramov:

Sucastou hlavnych tzv. stalych prvkov na obrazovke
by bol aj QR kéd, prostrednictvom ktorého by si
Clovek mohol stiahnut dohladdvanu informaciu
do telefédnu. QR kddy by boli dostupné najma pri
vyhladdvani, ktorého vystupom su mapy s in-
formdciou, ako sa kam d& dostat.

V rdmci tejto moznosti by boli zobrazené 4 polozky:
1. Samosprava - by mohla byt sparovana so strank-
ou mesta Bratislavy, Cize by vyzerala priblizne
rovnako (len by bol upraveny format, ktory by sedel
na obrazovku informacného panelu) a poskytoval
by také informacie, ktoré sa nachadzaju aktualne
na internetovej stranke mesta.

2. Muzea a galérie - zoznam muzei a galérii, ktoré
sa nachdadzaju v meste, pricom by boli zobrazené
na mape, ktord by mala jasne vyznaceny bod, kde
sa Clovek nachadza, spolu so zakladnymi opornymi
orientaénymi prvkami. Na obrazovke by sa na-
chadzala moznost - zobrazit trasu; a po kliknuti na
konkrétnu galériu alebo mizeum by sa zobrazili do-
pravné moznosti, ako sa tam ¢lovek méze dostat.
3. Pamiatky - mozZnosti v tejto zalozke by boli
rovnaké ako pri muzedch a galéridch, avsak jednot-
livé pamiatky by boli zobrazené schematickym pik-
togramom, z ktorého by bolo jasné, o aku pamiatku
sa jedna. Takéto zobrazenie by bolo jednoduchsie
zapamatatelné ako aj rozoznatelné v pripade, ze
Clovek hlada nejakd konkrétnu pamiatku, napr.
hrad, most SNP, Michalsku vezu, atd.

4. Ubytovanie a stravovanie - v tejto zalozke by boli
moznosti hotely, hostely, airbnb a couchsurfing.
Navstevnik by si mohol vybrat, o akii moznost uby-
tovania ma zdujem, pricom by bol dalej presmero-
vany na konkrétne internetové stranky danych
moznosti
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Hladam nieco na Obchodne;j ulici

V tejto kategérii si mb6zu navstevnici Obchodnej
ulice vyhladat, kde si m6zu zakupit nimi hladany
tovar alebo najst nejaku sluzbu ¢i restaurdciu.

Po kliknuti na tuto moznost sa zobrazi policko
Hladaj.
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HLADAT NA OBCHODNE)

Za polickom na obrazovke sa bude zobrazovat

mapa Obchodnej ulice. V dolnej ¢asti by sa zobra-
zovala napoveda podla najcastejSie vyhladavanych
poloZiek

K miestam, ktoré boli vyhladavané sa zobrazi tra-
sa a odhadovany cas, kolko bude trvat sa k miestu
presunut.
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LEKAREN - 150m navigacia

otvorené do 21:00

V ponuke vyhladavanych poloziek by mali byt:

- vSetky podniky, nachadzajuce sa na Obchodnej
ulici (ndzov, druh zaradenia, sluzby - napr. gastro,
krajirstvo, vyroba, atd.) UZzivatel si bude méct
prostrednictvom mapy pozriet, aké prevadzky sa
na Obchodnej ulici nachadzaju.

- sortiment, ktory tieto podniky ponukaju. U gas-
tra je to menu (obedové aj normdlne), v pripade
inych prevadzok to budu konkrétne polozky. Napr.
pancuchy, ponozky, nohavice, celenky, kabelky,
baleriny, atd".

- taktiez by boli vytvorené Specidlne skupiny pre
vyhladavanie, ako napr. ranajky, kurzy, cvicenia,
Skolenia, ubytovanie, ponuky najmu bytov a neby-
tovych priestorov na Obchodnej

- ku kazdému vyhladdvanému miestu sa bude zo-
brazovat recenzia - zakaznik si bude méct precitat
odporucania

- ku kazdému miestu bude stru¢ny popis - napr.
ak clovek vyhladava vindrne, tak pri Spirit of
wine bude popis - lacna vinotéka aj so sudovym
vinom, pochutinami a komornou atmosférou pre
nenaro¢nych gurmanov vina.

Po zadani miesta, ktoré je vyhladavané sa zobrazia

hlavné informacie ako hodnotenie od zakaznikov,
otvaracia doba pre dany den a adresa.
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Potrebujem sa niekam dostat

Po kliknuti na tuto mozZnost sa zase zobrazi mapa
Obchodnej a na nej hladacik s textom Miesto kam
chcem ist.

- uZivatel moze zadat fubovolné miesto v ramci
Bratislavy. Po zadani sa mu zobrazi najlepsi sp6sob
prepravy k hladanému cielu.
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RESTAURACIA MILAN

stala ponuka

otvaracie hodiny

denné menu recenzie

Chcem sa dozvediet viac o histérii Ob-
chodnej ulice

Preco je dblezité zaradit odkaz o histérii Obchodnej
ulice do hlavného menu? Obchodna ulica si v pos-
lednych rokoch presla mnohymi Upravami, ktoré
v kone¢nom dosledku spdsobili stratu pbévodnej
identity stretavacieho a nakupného miesta, kde je
mozné ,,dostat vsetko”. Za prvym dojmom vysoko
frekventovanej ulice so zmesou lacnych butikoy,
rychlych obcerstveni a vonkajSou strankou plnou
reklamného smogu, sa skryva kus zachovanej
historie, ktord vsak nie je zrejma na prvy pohlad

Domnievame sa, Ze ak by obyvatelia Uzemia vedeli
viac o histérii Obchodnej ulice, ich pohlad a vztah
k nej by sa znaéne zmenil. Zaujimavy pribeh Ob-
chodnej ulice, od jej vzniku aZ po stuéasnost, pohlti
kazdého, kto sa don prostrednictvom vizualnej a
textovej interpretacie dostane. KedZe Obchodnd
ulica bola stucéastou Bratislavy od jej vzniku mozeme
povedat, Ze na pozadi historickej prehliadky Ob-
chodnej sa pouzivatelovi nacrtne aj obraz o his-
torickom pozadi celého mesta.

Po kliknuti na policko Chcem sa dozvediet viac o
historii Obchodnej ulice, sa zobrazi mapa Obchod-
nej ulice - podla toho ktoré storocie sa urci ako
vychodiskové, ale v podstate sa zobrazi priblizny
podorys, ako vyzerala ulica a jej okolie vtom danom
storoci. Napr. vychodiskové storocie bude 15 stor.,
na zakladnej mape bude uli¢na ciara, vtedy stojace
budovy a miesto, kde sa ¢lovek nachadza.

- na kazdej parcele bude uzZivatel moéct vidiet jej
funkciu v minulosti a ¢o sa tam nachadzalo (napr.
na danom Uzemi bola vinna pivnica)

- poslednym obdobim bude sucasny stav ulice, s
moznostou 3D prehliadky

Sucastou obrazovky je aj ,,timeline”, ktora umozniu-
je pouzivatelovi presunut sa v ¢ase a podla ktorého
sa na obrazovke zobrazuju jednotlivé podorysy a
informacie k vybranému obdobiu.
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Zahlasuj, vyjadri sa, participuj!

Tato moznost sluzZi na priame zapojenie verejnos-
ti do tvorby mestského priestoru. Samosprava tak
mobze prostrednictvom panelu zbierat podnety
od obcanov na zlepsenie fungovania mesta, dalej
moze vytvarat dotazniky, na ktoré odpovedaju pri-
amo obyvatelia mesta a jeho navstevnici. V pripade
sutaze (napriklad ked bude vyhlasena sutaz pre ar-
chitektov o navrh nového pavilénu) mozu obyvate
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lia hlasovat za najlepsi navrh, ktory sa v danom

priestore aj zrealizuje, pripadne ak sa bude vyberat
nova farba na dlazdice, m6Zu obyvatelia hlasovat

za najlepsSiu kombinaciu farieb atd. Hlasovanie sa

stane jednym z programov, ako priamo zapojit fudi

do tvorby vizualu a funkénosti Uzemia. Takymto
spo6sobom docielime, aby si obyvatelia mesta zacali
postupne budovat vztah k svojmu okoliu.
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vyber obdobia

Setri¢ obrazovky

Pocas doby, kedy by sainformacény panel nepouzival,
by sa na jeho obrazovke zobrazovali fotografie uzi-
vatelov, ktori pod svoju fotku pridali tag #obchod-
na.
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Hlavny ciel konceptov

Oba koncepty su vo vysledku zamerané na zatrak-
tivnenie verejného priestoru. Cielom je vytvorit
oddychovo rekreaény priestor s modernou ar-
chitektdrou a prirodnymi plochami, ktoré pomozu
vytvorit identitu verejnému priestoru a vztah vere-
jnosti k uzemiu.

Zaver

V praci sme sa snazili nadviazat na predchadza-
juce analyzy a navrhy, ktoré sa v danom Uzemi re-
alizovali. Taktiez sme identifikovali nové problémy
a poukdzali na potencialy Uzemia, ktoré sme chceli
uchopit a na zaklade nich Uzemie rozvijat a zatrak-
tivnit. Na zaklade potencidlov ndmestia, Obchod-
nej i PoStovej ulice sme vypracovali dva koncepty.
Jeden je zamerany na docasné vyuzivanie priesto-
ru v ¢asovom horizonte 2-3 roky, ktory je mozné
zrealizovat aj hned. Druhy koncept predstavuje
rieSenia na idedly stav ndmestia. Zamerany je na-
jma na vytvorenie atraktivneho ndmestia s prvkami
zelene, jemnym mobilidrom (v prirodnom dizajne).
Hlavnym cielom je vytvorit atraktivne miesto pre
oddych vhodné na socialnu interakciu verejnosti.
Od mesta je potrebné mat dobre spracovanu kon-
cepciu Smart City so zavaznymi ¢astami. TaktieZ je
potrebné pre dané uzemie mat vypracovany vseo-
becne zavazny uzemny plan zény, ktory by koncep-
ty podporil.

Sucasny stav ndmestia a jeho dezolatny stay, si pyta
bezodkladnu revitalizaciu. Dufame, Ze sme nasimi
napadmi prispeli k vyrieSeniu sucasného stavu
namestiach a podporili tak jeho potencial stat sa
kfaéovym atraktivnym priestorom.
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