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Smart riesenia pre Obchodnu ulicu

Obchodna ulica v Bratislave je klu¢ovym verejnym
priestorom mesta. Nachadza sa v blizkosti Starého
mesta, do ktorého tvori svojim sp6sobom vstup.
Dotyka sa rovnako aj dblezitych uzlovych priestor-
ov, HodZovho namestia ako sidla prezidentského
paldca i dopravného uzlu; Kolldarovho ndmestia s
komplexom univerzitnych budov, ktoré tiez sluzi
ako dblezity dopravny uzol; ale je napojena aj na
siet verejnych priestorov, ktoré sa v tomto pripade
tiahnu od Namestia Slobody cez Kolldrovo ndmes-
tie a Obchodnu ulicu, skrz Postovu ulicu a Names-
tie SNP na Kamenné namestie a dalej smerom k
rieke Dunaj. DéleZity pesi tah a obchodné prevadz-
ky sU najcharakteristickejSimi pojmami Gzemia.

Svoju identitu si na zaklade funkcénej naplne
buduje uz desiatky rokov. Spolu s Postovou uli-
cou sluzi ako délezity komunikacny tah pre peSiu
a mestskd hromadnu dopravu s blizkou nad-
vaznostou na staré mesto a dalSie uzlové priestory.
Mnohymi je vnimana ako centrum mesta, rovna-
ko s nou pride do kontaktu velké mnozstvo zah-
rani¢nych navstevnikov. Ponuka mnozstvo sluzieb a
prevadzok, na ktoré su [udia zvyknuti, miesto preto
vyhladdvaju a dochdadzaju za nim.




Obchodna ulica a jej okolie vsak, ako bohuzial

vacsina verejnych priestorov v Bratislave, musi
Celit mnoZstvu problémov vyplyvajlcich zo stavu,
do ktorého sa za posledné roky dostala. Fyzicky
stav architektlry, mobilidru, verejnych priestran-
stiev, reklamny smog, nekoncepcénost ulice a iné,
prispievaju ulicu k vSeobecnému upadku ulice.

Do sutaze sme sa prihlasili preto, lebo Obchodnu
ulicu aktivne vnimame a vyuzivame.

Blizkostou Obchodnej ulice ku komplexu univer-
zitnych budov STU (Fakulta architektdry, Ustav
manazmentu) je ulica logickym priestorom vy-
hladavanym aj nami, teda ho mame zaZity a vnima-
me jeho kolorit denne.

Rovnako ako si uvedomujeme jej velky potencidl
pre mesto Bratislava aj mnohé problémy, ktoré
sme sa v nasich navrhoch snazili adresovat.

KedZe sa nase hlavné mesto, podobne ako vacsina
vyznamnych aj menej vyznamnych miest po celej
Eurdpe, hldsi ku konceptu Smart City, rozhodli sme
sa prispiet svojimi poznatkami a vyhodnoteniami
k naplfaniu tejto koncepcie. V sitaznom navrhu
sa venujeme ako fyzickej, tak i systémovej Struk-
tlre Uzemia. RieSenie problémov vidime nie len vo
velkych zdsahoch, ale aj v budovani “bottom-up”,
teda zavedeni takych procesov, ktoré postupne
pomozu ulicu transformovat do pozadovaného
stavu.

Navrhujeme niekolko opatreni, ktoré by mohli byt
pilotnymi projektami v tejto snahe. Zamerali sme
sa teda skbr na koncept fungovania jednotlivych
priestorov ako na ich konkrétne architektonické
rieSenie. Dané rieSenia sme sa snazili zastresit pod
jeden celok, ktory maja svoju vlastnp hierarchiu a
moznu etapizaciu.

Na obchodnej ulici vnimame mnoZstvo pozitiv a
potencialov.

Medzi hlavné urcite patri jej poloha a dobré napo-
jenie na viaceré kltcové priestory mesta. Funkéna
napln Obchodnej ulice vyplyva uz z jej ndzvu, ob-
chodné prevadzky, sluzby a reStauracné zariadenia
su déleZitym mestotvornym prvkom, ktoré je pre
dané Uzemie zdrojom Zivota a kapitalu. Podporenie
tejto funkcie je preto pre ulicu tak isto velkym po-
tencidlom. Pesi pohyb cez Obchodnu ulicu je velmi
intenzivny, avsak ulica spolu s jej okolim oplyvaju
potencidlom pre verejné priestory, ktoré by ve-
deli peSiaka pristavit a reagovat na jeho potreby
socidlne (stretavanie sa, kultirne vyZitie, participa-
cia a pod.) ale aj fyziologické (oddych, rekredcia,
stravovanie a pod.) Okrem Kolldrovho namestia Ci
krizovania Obchodnej a Postovej ulice,ide najma
o dvory a vnutrobloky, ktoré poskytuju priestor
na mnozstvo aktivit ako aj na prezentdciu ich his-
torickych hodndt. Aj ked stav Obchodnej ulice nie
je idedlny, fudia k nej maju svoj vztah, je doleZitym
bodom na mentdlnej mape mesta a cielene ju
navstevuju.

Pozitivom su aj iniciativy architektov a urbanistov
o koncepcné riesenie Uzemia, zaujem mesta, spo-
lupraca so Studentami a O.Z. Obchodna ulica a o.
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Medzi hlavné negativa urcite patri alarmujuci stav vere-
jnych priestorov, ktory ma za nasledok chovanie udi na
Obchodnej ulici, ich vztah k nej, celkové vnimanie tohto
Uzemia a pod. Toto priamo ovplyviuje dalSie chatranie
ulice, jej znecistovanie navstevnikmi, zgrupovanie aso-
cidlov a pod. Neschopnost udrziavania tychto priestor-
ov nahrava tedrii “rozbitého okna”, ktord hovori, Ze ak
je budova s mnoZstvom okien bez jediného rozbitého
okna, je nepravdepodobné, Ze sa niekto pokusi rozbit
ostatné. Naopak, aj je rozbité co i len jediné okno, vedie
tento stav k rozbijaniu dalSich s ospravedinenim - ved' aj
tak je uz budova znicena.

K dals$im problémom v Uzemi patri nevyuzitie potencia-
lu jednotlivych priestranstiev. Castokrat sa tieto miesta
stavaju “miestami nikoho”, [udia sa im vyhybaju.

V rdmci Kolldrovho ndmestia vnimame ako problém au-
tomobilovu dopravu a dopravu MHD, ktord z ndmestia
robi opusteny ostrov bez dohladu, ¢o zapricinilo totalne
zdevastovanie tohto priestoru.

Problémom je aj zloZenie prevadzok a ich funkcia.
Velmi negativne sU vnimané najma prevadzky s rych-
lym obcerstvenim, ktoré su vSak paradoxne vo velkej
miere vyuzivané navstevnikmi. Tak isto kluby a “krémy”,
ktoré sposobuju hluk a ich navstevnici ¢asto v nocnych
hodindch prispievaju k nelichotivému stavu verejného
priestoru, rovnako mozu pdsobit ako nebezpecny prvok
pre prechadzajdcich.

Majitelia prevadzok nardzaju aj na problém vyludnenia
ulice pocas vikendov, ¢o zapricinuje ich skratené ot-
varacie hodiny. To samozrejme spatne odradza po-
tencidlnych zakaznikov miesto navstivit.
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Ako kltcové priestory pre nase rieSenie sme vybrali Styri zakladné funkéné celky ulice, ktoré sme ndsledne analyzovali a vyjadrili sa k ich rieSeniam v ndvrhu.
Ide o priestory samotnej ulice, priestory dvorov a vnutroblokov, Kolldrovho namestia a potencidlneho “namestia” na krizovatke Obchodnej a PosStovej ulice.
Cely navrh sme zastresili informacnym systémom, ktory bude nastrojom pre presadzovanie pozadovanych zmien.

Uliény priestor - Fasady, Zahustovanie, Regulacia

Hmotovo-priestorové rozmiestnenie ulice a jej vizudlne stvarnenie je jednym zo Styroch Casti rieSe-
nia. Tato Cast ponuka nazor na rieSenie vizualneho smogu na ulici, hovori o benefitoch zahustovania
vystavby a poukazuje na potrebu dobrého spracovania Uzemného planu zony, ktory by potrebné
obmedzenia a koncepcné rieSenia zavazne uzavrel do platného dokumentu.

Dvory, Vnutrobloky

Cast venovana dvorom podrobne analyzuje st¢asny stav dvorov, ich funkénd naplf, pristupnost a pod.
Zhffa ich problémy a potencialy a na na zaklade analyzy navrhuje koncept rieSenia a modelovy priklad
dalSej prace s dvormi.

Kollarovo namestie

Podobne je rieSena aj ¢ast venujuca sa Kollarovmu namestiu. Na zaklade analyz vytycuje problémy
a potencialy Uzemia, ktoré nasledne koncepéne a v rdmci modelového prikladu riesi. Venuje sa
funkénému deleniu Uzemia rovnako ako aj dopravnému vybaveniu a pesim tahom na blizke okolie.

“Namestie” na krizovatke Obchodnej a Postovej ulice
Potencial priestoru za hotelom Crowne Plaza je vyzdvihnuty v ndvrhu verejného priestoru, ktory bude

pInit funkciu uzlového priestoru nie len v ramci vyznamu a prevadzkovych vztahov, ale aj ako infor-
macny point s celomestskym vyznamom.
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schéma AC2ID testu identity: (A-akutdlna i.)(K-komuniko-
vand i.)(I-idedlna i.)(P-poZadovand i.)(V-vnimand i.)

identita miesta - AC2ID test identity
Pre potreby analyzy Uzemia sme vyuZili tzv. AC2ID test,

ktory vznikol v korpordtnom prostredi PR oddeleni,
vyuziva sa vSak beZne v testovani funkénosti a celistvo-
sti urbannej identity v mestach a na odhalovanie ne-
dostatkov a potencidlov pri budovani cielenej mestske;j
identity. Test analyzuje 5 sucasti celkovej identity a to:
Actual identity (aktudlna i.), Communicated i. (komu-
nikovana i.), Conceived i. (prijimanai.), Ideal i. (idedlna

i.), Desired i. (pozadovana identita).
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Slabé miesta vo vztahoch medzi tymito ¢astami mdzu
byt potencidlnou hrozbou pre celkovd identitu a im-
idZ miesta. Test poukazuje na doélezitost zosuladenia
jednotlivych elementov do jedného dobre fungujice-
ho celku, kedZe sa dotyka otdzok politickych, eko-
nomickych, etickych, socidlnych a technologickych.
Postupnou globalizaciou ekonomiky, kultury, politiky,
kultdry a pod. zac¢inaju mesta po celom svete vyzerat
podobne. V dnednej dobe je totiz skoro Uplne jedno,
kde investor otvori svoje pobocky, kde vznikne techno-
logicka spolo¢nost, kam na dovolenku sa vydaju turisti...
Vsade narazime na podobné sluzby, podobnu kulturu,
podobnu architektiru, podobné prevadzky. Vdaka in-
ternetu je svet spojeny tak, Ze miesto uz nie je dblezité.
KedZe sa teda vSetko mdZe odohravat vsade a teda hoc
kde, mestska identita je kfucovym artiklom pre Uspech
miest v konkurencnom boji o obyvatela/ zékaznika/
turistu/ investora. Tuto skutoc¢nost si uvedomuju aj
najvacsie svetové metropoly, ktoré sa s krizou identity
stretdvaju aj napriek tomu, Ze maju za sebou niekolko
storoci kultdrneho vyvoja. S definovanim svojej identity
ma problém Tokio, New York...Istanbul sa snaZi pozd-
vihnut narodné povedomie na budovani mestskej iden-
tity na dedicstve osmanskej rise. Kazdé vyznamné aj
menej vyznamné mesto potrebuje prevahu nad ostat-
nymi miestami, odlisit sa od nich a tym prildkat v nesta-
lom prostredi pozornost a kapital aby vedelo prezit. Ako
ukazuje posledny vyvoj miest, neschopnost definovania
vlastnej identity a jej nasledné komunikovanie a apliko-
vanie moze byt pre mesto osudnym krokom v tomto
boji. V nasich podmienkach na Uzemi strednej Eurdpy
mame vsak okrem tejto Ulohy aj dalSie vyzvy, ktoré
musime prekonat. Ako v mnohych inych mestach, v te-
jto Casti Eurdpy si Bratislava presla velmi strastiplnou
cestou vlastnej identity a vnimania mesta obyvatelmi i
zahrani¢im. Mesto ma totiZ za sebou pestru paletu re-

Zimov, politickych systémov, Statnych prislusnosti a
zmenyvyznamu mesta, ktoré vsucasnosti stale sposobu-
ju seridznu krizu identity. Len v poslednych storociach a
najma storo¢i minulom si Bratislava presla zmenami od
provinéného mesta Rakusko-Uhorska po hlavné mesto
Uhorska, stalo sa hlavnym mestom Slovenska v prvej
Ceskoslovenskej republike, Slovenského $tatu, hlavnym
mestom SR v rdmci socialistického Ceskoslovenska a
nakoniec hlavnym mestom demokratickej Slovenskej
Republiky. Kazda etapa v Zivote mesta ho vnimala indc,
snazila sa mu priradit inU funkciu, iny vyznam, tlacila
nan inymi ideologickymi predstavami, ¢o sa podpisa-
lo nie len vo fyzickej Struktire mesta. Posledne mesto
preslo europanizaciou, ktord podobne ako v okolitych
Statoch prebehla pomerne Uspesne. Mesto viak stéle
vyrazne zaostdva za kolegami zo zdpadnej Eurdpy vo
viacerych smeroch, rovnako ma stdle problémy s defi-
novanim seba samého a svojho smerovania, a najma
vyrovnanim sa s vlastnou minulostou, ¢o zapricifuje
mnozstvo vnutromestskych problémov od vedenia
mesta aZz po hmatatelné chatranie, spravanie sa ludi v
meste, absenciu sUnaleZitosti a pod. Reakcia na tieto
otazky by vsak potrebovala seridézny a koncepcny vy-
skum, preto sa v rdmci nasej analyzy na zaklade uve-
denych hypotéz snazime poukazat na délezitost silnej
mestskej identity aj v mensej mierke ako napr. na Ob-
chodnej ulici.

Aktualna identita:

Obchodna ulica je v rémci mestskej Struktury
vyznamnym verejnym priestorom s mnozst-
vom obchodnych prevadzok a spolu s Posto-
vou ulicou sluzi ako délezity komunikacny
tah pre pesiu a mestskd hromadnud dopravu s
blizkou nadvdznostou na Staré mesto a dalSie
uzlové priestory.



Medzi historické hodnoty ulice patri stre-
dovekd parceldcia pozemkov rovnako ako
podpivni¢enie objektov, tradicia obchodnych
prevadzok. Mnohymi je vnimana ako centrum
mesta, rovnako s fnou pride do kontaktu velké
mnoZstvo zahrani¢nych navstevnikov. Ponu-
ka mnoiZstvo sluzieb a prevadzok, na ktoré
su fudia zvyknuti, miesto preto vyhladdvaju a
dochadzaju za nim. Ulica ma potencial silného
rozvoja a podporenia svojho vyznamu ako
klic¢ového verejného priestoru v Bratislave.

Vnimana identita:

Vnimana identita je paradoxne dost odlisna
od tej aktudlnej. Podla studie od Marko and
Placemakers je Obchodna ulica ¢asto vnimana
negativne, ludom prekaza vizudlny smog, stav
verejnych priestorov, absencia mestského
mobilidru, infrastruktura. Podla prieskumu su
negativne vnimané najma prevadzky rychleho
obcerstvenia, aj ked'v rdmci Struktury zastupu-
ju malé percentualne hodnoty. Ludia su vsak
zvyknuti na prevadzky, pravidelne v nich naku-
puju. Vyuzivané su vo velkej miere aj stravova-
cie prevadzky, ktoré vyuzivaju najma Studenti
a pracujuci z okolia. Postova ulica je vnimana
ako jediny priestor s moznostou oddychu a
mobilidrom a tieflom v horucavach. Negativne
sU tu vnimani zdrZiavajuci sa asocidli, rovna-
ko ako stav verejného priestoru. Mnoho [udi
nema informdcie o miestnych dvoroch a pivni-
ciach, ktoré su v Casto verejnosti nepristupné.
KedZe vnimana identita ovplyviiuje sposob ako
sa ludia k miestu spravaju a aky k nemu maju
vztah, predstavuje problém a bude potrebné
ho v zaujme rozvoja ulice spravne uchopit.

PoZadovana identita:

PoZzadovana identita je myslienkovy koncept,
ktorym disponuje mesto a jeho sprava, a ktory
sa snazi zaviest do jednotlivych spravnych pro-
cesov. V tomto pripade ide o koncept Smart
City, ktory je prevzany mnohymi eurdpskymi
mestami.

Idedlna identita:

Idedlna identita je siborom zavédznych a kon-
cepcnych dokumentov, ktoré reflektuju v konk-
rétnej forme pozadovanu identitu a usiluju sa
o0 jej realizaciu na Urovni pravnych ustanoveni.
V pripade Bratislavy su dokumenty v ram-
ci Smart City v procese spracovavania,
kazdopadne by mali obsahovat ako koncepcné
tak aj zavazné ustanovenia, ktoré by mali pInit
funkciu dlhodobej stratégie. Je doleZité podot-
knut, Zze aby bol koncept Smart City Uspesne
zavedeny a prijaty musi obsahovat konkrétne
zdvazné Casti a ciele, ktoré treba plnit prie-
beine a v Ziadnom pripadne nemoze ostat
iba vo forme konceptu, ktory aj ked bude do-
bre spracovany nebude mat na mesto Ziaden
dopad, ak nebude resSpektovany a dodrzia-
vany.

Komunikovana identita:

Velkym problémom pre mesto je komunikdcia
myslienok a krokov mesta. Pri komunikacnych
kandloch a socidlnych sietach sa stretdvame
s vacésinovou negativnou kritikou mesta,
staznosti na iné podstatnejSie problémi a
neochotou komunikacie mesta s obcanmi.
To su dosledky zlej komunikacie a poddavania
informdcii, hierarchizdcie poskytovanych in-
formacii a politickej reklami/PR vrcholnych

Rubikova kocka ,,smart mesta“ Bratislavy

prestavitefov mesta, ¢o v ludoch vyvolava
znechutenie a apatiu. Mesto rovnako hovori o
sustredeni sa obyvatelov na iné témy a kauzy,
ktoré odvracaju pozornost od doblezitych a
pozitivnych krokoch mesta. V rdmci Smart City
stratégie je komunikacia a prezentacia vo velmi
zlej rovine, koncept je vieobecne prijiamny s
nedodverou. Je vnimany ako populisticky tah
mesta bez konceptu (smart lavicky, elektrické
kolobezky a pod.), ako dalsi nespravne zvlad-
nuty krok k zlepSeniu Zivota v meste. Zlepse-
nie komunikacie je teda klu¢ovym bodom
pre pozitivne prijatie jeho obyvatelmi a ich
ziskanim pre vec a participaciu.

Vyhodnotenie:

Z analyzy ndm teda vyplyva vela potencidlov, nachdd-
zame vsak mnozstvo akutnych problémov, ktoré bude
mesto nutené vyriesit, aby sa jeho snaha - v tomto
pripade koncepcia Smart City- premietla do skuto¢no-
sti a bola pozitivne prijatad. Dolezitym bude finalny stav
Smart City koncepcie, ktora ak bude spravne spraco-
vana, bude sluzit ako nastroj na presadzovanie zmien v
meste a jeho napredovanie. Problémom je aj vizudlne
vnimanie ulice navstevnikmi a z toho odvodeny vztah
k miestu. Ako kriticky sme vyhodnotili vztah medzi
idedlnou identitou a jej komunikovanie s verejnostou
a negativne prijatie. Sme totiZz pevne presvedceni, Ze
prave komunikacia tychto idei je ndstrojom pre spravne
prijatie a naslednu participaciu obc¢anov pri budovani
silnej mestskej identity, ktord sa tym padom stane
sucastou mestského koloritu a nie len siborom peknych
myslienok. V sUtaznom navrhu teda venujeme priestor
téme komunikdcie a vizualizovania informdcii pre jed-
noduché pochopenie a participaciu zucastnenych stran
a ich zobrazenia vo fyzickom prostredi mesta.
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cirkulaéna schéma aktivacie priestoru

Obchodnd ulica v Bratislave ma viac ako len jeden prob-
lém. V tejto Casti sa budeme snazit vymysliet spdsob,
ako motivovat majitelov domov, aby vytvorili jednot-
ny koncept ulice. KedZe 82% prevadzok prenajima
priestory od sukromnika, treba motivovat nielen ma-
jitelov prevadzok, ale aj vlastnikov priestorov. V 92% su
prevadzky zavislé na pria mom obchode v ich kamenne;j
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predajni, preto zvySenie ruchu na ulici je pre nich pri-
oritné. Za slabu stranku ulice sa pokladaju fast foody,
ktoré sa Casto menia, ich prevadzky su v zlom stave. Z
ekonomického hladiska plati, Ze by tam neboli, ak by to
nebolo pre nich vyhodné. Ponuka sa vidy rovna dopytu,
takZe bud'tychto fast foodov je tam primerané mnozst-
vO, a vSetky su schopné pokryt svoje naklady, alebo tre-
ba len ¢as, kedy ich nizke trzby ich ,vyzend” z ulice.

*
%

ZVYSENY POCET
NAVSTEVNIKOV

£ ¥
¥ 2
£ ]G

4
=

S

o KAPI]'AL
VACSIE TRZBY

Vizudlna atraktivita priestorov priamo ovplyviu-
je mestsky Zivot, v nasom pripade rovnako chod
prevadzok a spravanie a vztah ndvstevnikov, obyvatelov
a prevadzkarov k tomuto priestoru. Predpokladdme,
Ze zvySenim atraktivity Uzemia sa zacne menit pohlad
na ulicu a jej vnimanie nie len navstevnikmi, ale aj
prevadzkarmi a potencionalnymi najomcami. To
by malo za nasledok vacsi zdujem o lokalitu, vyssiu
navstevnost s vacsou spokojnostou navstevnikov, comu
sa budu musiet prisposobit aj samotné prevadzky. Tie
ktoré budu svojou ponukou, sluzbami a prezentaciou
pre zakaznikov dalej neprijatelné budd ndtené k lep-
Sim vykonom aby uspeli v konkurencii, alebo budu vyt-
lacené lepsou ponukou. Zvyseny pocet navstevnikov a
vysSia Uroven prevadzok prinesie do Uzemia viac ka-
pitdlu, ¢o znamena vacsie trzby pre prevadzky. Tento
kapitdl mbze z Casti slUzit na dalSie Upravy priestorov,
ktoré opat zvysia atraktivitu Uzemia. Viaceré priklady a
Studie dokazuju, Ze aj malé zmeny v Uzemi moézu byt
aktivatorom dalsich, teda takato cirkulacnd schéma
nebude vplyvat len na ekonomicku a vizudlnu stranku
ulice, pomaly bude menit celkové vnimanie priesto-
ru v ramci mesta, jeho posilnenie v pozicii kli¢ového
verejného priestoru v Bratislave. Preto bude potrebné
spustit iniciativu zo strany mesta, ktord by motivovala
sukromnych majitelov budov a prevadzok k podielaniu
sa na tychto aktivitdch. Dobrym krokom je koncentro-
vanie prevadzkarov v O.Z. Obchodna ulica a okolie.
Bude teda potrebné posilnit komunikdciu zaintereso-
vanych strdn a zrozumitelne im predstavit moZnosti,
ktoré moézu vyuzit pre spolufinancovanie fyzickych
zmien a aktivit - grantové projekty, podpora mesta,
crowdfunding a pod. Podobne treba odkomunikovat a
vyuzit potencidly Uzemia, ako vyuZitie dvorov a pivnic,
rekonstrukciu verejnych priestorov a pod.



Z reSersu vyuzitelnych grantov nam vyslo, Ze je pomerne
zlozité vyhladat informdcie o moZnosti spolufinancova-
nia takychto aktivit, preto ich zhrnutie a prezentdcia
su pre miestnych stakeholderov velmi potrebné. Pre
priklad uvddzame niekolko moznosti grantovych pro-
gramov, pod ktoré by programovo vedeli dané aktivity
spadat:

moznosti grantového financovania

Naddacia Ekopolis - Grantovy program Zelené odzy -
rocnik 2017

. Zamerané na vytvorenie, oZivenie alebo ob-
novenie verejnych priestorov predovsetkym v mestach
a . Projekty by mali byt prisposobené miestnym pod-
mienkam a mali by vychadzat z potrieb miestnych oby-
vatelov

Grantovy program podporuje

. environmentalne prijatelnym sposobom wvyt-
vorené alebo obnovené prvky drobnej zdhradnej a
parkovej architektlry na verejnych priestranstvach a
vyhliadkovych miestach, napriklad stojany na bicykle,
lavicky, stoly, pristresky, mostiky, informacné panely a
umelecké prvky, zariadenia sliZiace na oddych

. vysadbu novej zelene a revitalizaciu pévodnej
zelene
Grant mdzu ziskat

. registrované mimovladne neziskové organiza-
cie

. zakladné a stredné skoly a ucilistia

. centrd volného ¢asu a komunitné centra

. mestd a obce — len v partnerstve s niektorym z

vysSie uvedenych Ziadatelov
Vyska grantu: 1 000 — 5 000 eur

http://www.ekopolis.sk/zivotne-prostredie/zelene-oazy

Nadacny fond Tesco pre zdravsie mesta v Nadacii Pon-
tis

Darcovské aktivity spolo¢nost Tesco v ramci Planu zo-
dpovedného susedstva, ktory zahfiia Styri oblasti: sta-
rostlivost o Zivotné prostredie, propagdciu zdravého
Zivotné stylu, podporu neziskového sektoru a snahu stat
sa sucastou komunity. Filantropické aktivity sa sustredu-
ju na zlepsenie kvality Zivota [udi v mestach. Tento ciel
naplfia spolo¢nost Tesco prostrednictvom zamest-
naneckého grantového programu Tesco pre zdravsie
mestd, v ktorom podporuje projekty, ktoré su zamerané
na revitalizaciu parkov alebo Sportové aktivity.

o Vynovenie vnutroblokov

o Namestie

Grantovy program od PSS

Prva stavebnad sporitelfia (na zaklade spoluprace s Uniou
miest Slovenska a so ZdruZenim miest a obci Slovens-
ka) spustila grantovy program na podporu revitaliza-

cie verejnych priestranstiev a vnutroblokov v obytnych {

zénach.

Zaujem o poskytnutie grantového financovania mézu
mestd a obce, pripadne obdianske zdruZenia

Na zaklade ziskanych informacii by suma grantu nemala
prevysSovat sumu 5 000 €.

http://www.isrra.sk/informacie/aktualne-vyzvy/2093-zis-
kajte-grant-na-financovanie-upravy-verejnych-priestransti-
ev-a-vnutroblokov-vo-vasom-meste-alebo-obci.htm/

Rubikova kocka ,,smart mesta“ Bratislavy

Nadacia VUB - grantovy program Komunitné granty
o 80 000 eur

o projekty s aktivnym pristupom k Zivotnému
prostrediu podporujuce vytvaranie, obnovu alebo
ozivenie ekologicky hodnotnych lokalit,

o zveladenie mestskych lokalit a verejnych
priestranstiev — malé oddychové zény alebo Spor-
toviska, podchody, parky, ihriskd a miesta, kde sa
prirodzene stretavaju obyvatelia sidlisk,

o inovativne projekty z oblasti komunitného
umenia, obnova miestnych kultdrnych tradicii,

o rozvoj komunitného Zivota v regidonoch, budo-
vanie dobrych susedskych vztahoy,

o projekty z oblasti komunitného vzdeldvania,

https://www.nadaciavub.sk/grantove-programy/komu-

nitne-granty/




Smart riesenia pre Obchodnu ulicu

Z vyssie uvedenych analyz a identifikacie problémov
nam vychadza 5 zdujmovych oblasti, ktorym sa budeme
v sutaznom ideovom koncepte venovat a ktoré
pokladdme za priestory, ktoré maju vysoky potencidl
aktivacie Obchodnej ulice. RieSenie delime na dve
zédkladné Casti a to su: systémové rieSenia podporujice
koncept Smart City a ktoré budu plnit doélezitu funkciu
mediacie a podpory rozvoja ulice; a riesenia vo fyzick-
om prostredi ulice, dvorov a namest.

N\

N

NN '
\\\\\\\\\ \\\\\\\\\\\ | §§ \
AR 1N
A\ L) N\ I\
\\§\\ \\ \\\ §\:§ kQ

\

-

>

.
2

é \

AANNNY R 2
12

L

7

\§\

7

\
///// Z
o

%

e I
uzemie

\\\\.

N

\\\\ N

1 - Prvou oblastou je samotny uli¢ny priestor, ktord sa
venuje otdzkam vizudlneho smogu, regulacie reklamy a
fyzického stavu objektov a ich pozemkov a pod.

2 - Druhou oblastou je téma samotnych dvorov a
vnutroblokov. V radmci analyz kategorizuje ich funkcie
a sUcasny stav, pristupnost a moznosti pesSieho pohy-
bu skrz ne. Na tomto zdklade poukazuje na negativa
sucasného stavu a potencidly, ktorymi priestory dis-
ponuju, venuje sa navrhu rieSeni pre jednotlivé dvory a
ponuka modelovy priklad postupu prace s nimi.
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3 - Tretou oblastou je Uzemie Kollarovho nédmestia, v
ktorom je analyzovany suc¢asny stav a st vyhodnocované
problémy Uzemia a potencidly mozZnej revitalizacie a
podporenia Zivotaschopnosti némestia. Navrh sa venu-
je funkénému vymedzeniu plochy ndmestia na funkéné
zény, ktoré reaguju na potreby navstevnikov, moZznos-
ti spoluprace s Hurbanovymi kasarfiami, moznostami
pesich tahov a pod. RieSenim dopravnej situacie a pod-
porou funkcii reaguje na alarmujuci stav ndmestia, jeho
sucasné vyuZivanie a jeho vnimanie verejnostou. Snazi
sa o zaclenenie namestia do siete verejnych priestorov
a lepsie napojenie na Obchodnu ulicu, meni “ndamestie
nikoho” na priestor patriaci navstevnikom.

4 - Piatou oblastou je Uzemie “namestia” na kriZovat-
ke Obchodnej a Postovej ulice za hotelom Crowne
Plaza. Poukazuje na jeho sucasny stav, jeho vnimanie

» verejnostou a vyuzivanie. Vyzdvihuje vysoky potencial

kliCového verejného priestoru nie len pre Obchodnu
ulicu ale s celomestskym vyznamom. Odstranenim
malej architektury, potrebou redizajnu a najma funké-
nou naplfiou predostiera navrh, na zdklade ktorého
by sa “ndmestie” stalo informacnym uzlom Bratislavy.
Spolu s informaénym systémom (bod 5) sa stdva sil-
nym aktivaénym prvkom mesta, ktory reaguje na po-
trebu zlepSenia komunikdcie s obéanmi a navstevnik-
mi, vizualizovanim informdcii prispieva k Citateltosti a
transparentnosti mestskych procesov, ponuka ndstroj
na priamu regulaciu vizudlneho smogu Obchodnej
ulice a poukdzanie na aktivity ulice a pod.

5 - Piatom oblastou je informacny systém, ktory celkovy
koncept zastreSuje a pontka Smart rieSenie na podporu
aktivit, iniciativ, informdcii a komunikacie. Je nastrojom
dvadsiateho prvého storocia pre mesto, jeho spravu,
obyvatelov a navstevnikov.



Pre celkové riesenie je pre nas velmi doélezity pesi pohyb
cez priestory Obchodnej ulice a jej okolia, kedZe je jed-
nym z hlavnych funkcii Gzemia. Podporenim pesieho po-
hybu a vytvorenim zén, v ktorych sa mdzu navstevnici a
obyvatelia zdrZiavat, sa snazime poukazat na potencialy
momentalne zdevastovanych a neudrziavanych casti
Uzemia. V rdmci Obchodnej ulice sme sa preto rozhodli
podporit otvaranie dvorov a vnutroblokov, ¢o podpori
pesie tahy a vytvori priestor pre prevadzky a sluzby. V
rieSeni dopravnej otazky reagujeme na alarmujuci stav
verejného priestoru na Kolldrovom namesti. Stav do
ktorého sa namestie dostalo len potvrdzuje vyssie uve-
dené tvrdenia, ktoré poukazuju na funkckné naplnenie
a vizualnu kvalitu priestorov. Neschopnost udrZiavania
tychto priestorov nahrdva teérii “rozbitého okna”, ktora
hovori, Ze ak je budova s mnoZstvom okien bez jediného
rozbitého okna, je nepravdepodobné, Ze sa niekto
pokusi rozbit ostatné. Naopak aj je rozbité o i len jed-
iné okno, vedie tento stav k rozbijaniu dalsich s osprav-
edlnenim - ved' aj tak je uz budova znicend. Problém
tiez vidime v odtrhnuti nam. a absencie priameho kon-
taktu s objektami-z coho miesto posobi ako ndm. niko-
ho. Tuto skutocnost rieSime zruSenim jednosmernych
dopravnych komunikacii, ktoré z nam. vytvaraju velky
kruhovy objazd a navrhujeme obojsmernu dopravu zo
strany chemickej Fakulty STU. Vdaka tomu sa ndmestie
otvara pre pesiaka smerom do obchodnej ulice a vyt-
vara rozptylovd plochu pred Hurbanovymi kasarriami,
ktoré navrhujeme otvorit pre prechodz pesich skrz ne
smerom ku zastdvke Maridnska, ¢o podpori funkénost
pldnovaného zameru s kasarfiami a prildka ovela vacsi
pocet navstevnikov do svojich priestorov. Uvednomu-
jeme si, Ze nas navrh je len schematickym rieSenim
a bola by pren potrebna detailnd dopravnd analyza
od dorpavnych inZinierov, kvoli fungovaniu dopravy v
SirSich vitahoch mesta.

Rubikova kocka ,,smart mesta“ Bratislavy
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Schematické riesenie dopravnej situacie a podpory pesieho pohybu GUzemim (Hurbanove kasarne, Kolldrovo namestie, dvory a vnutrobloky) prezentujeme na nasledu-
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Rubikova kocka ,,smart mesta“ Bratislavy
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Internet ako obchodna ulica

Zmena digitdlneho sveta ovplyvnila nielen nakupné
zvyky, Ci spbsoby pristupu a poddvanie samotnych
informdcii, ale ovplyviuje i samotnd Struktdru
priestoru urbanneho prostredia. Urbanny priestor
zohrdva jednu z najddlezitejSich uloh, kedZe nan
su kladené poziadavky vyplyvajice z ramcovych
dokumentov na cCele so strategickymi rozvojovymi
dokumentami dohovormi a inymi dokumentami
zahriujucimi priestorové usporiadanie a rozvoj,
ako je napr. Stratégia Eurdpa 2020.

(Eurdpska Komisia, 2015)

Zo stratégie, mimo iného, vyplyva pat cielov, ako:
. Zamestnanost

J Vyskum a vyvoj

. Zmena klimy a energeticka udrzatelnost

. Vzdeldvanie

. Boj proti chudobe a socidlnemu vyltuceniu

Ktorych Ciastocné naplnenie sa ,,obracia” na straté-
gie zahrilujuce vsetky vstupné faktory urbanneho
Uzemia a jeho potencidly a moznosti rozvoja, ako i
vdzby na okolie.

(Eurdopska Komisia, 2015)

Mesto Bratislava v sucasnosti vyuZziva SMART
CITY ako strategickl platformu vychadzajicu
zo S.M.A.RT. stratégie, ktord povodne nebola
vyvinutd pre rozvoj mesta,

no analytickd technika z ktorej stratégia vychadza
pre navrhovanie cielov v otdzkach riadenia a plano-
vania je dobre aplikovatelna i na urbanne Uzemie a

jeho problematiku.

Za posledné dve desatrocia sa Uplne zmenili nak-
upné zvyky. ,Rozmach internetu otvoril nové
moznosti, pribudli nekonecné zastupy elektron-
ickych obchodov —od celosvetovych gigantov az po
malé obchodiky ponukajuce velmi Specificky tovar.
Na webe mozZno kupit v podstate cokolvek — elek-
troniku, knihy, oblecenie, ru¢ne robené vyrobky
alebo nahradné diely vietkych myslitelnych tvarov
a typov. Cez internet sa uz dnes beZne predavaju
vyZzivové doplnky aj potraviny. Prave tento rozmach
internetového nakupovania prindtil k zamysleniu
aj obchodnikov. Mnoho tradi¢nych hracov so sieta-
mi kamennych predajni tento trend nezachytilo a
zakaznikov im prebrali internetovi obchodnici. Spr-
voti webshopy utocili najma nizkou cenou, dnes
uz ale ani to neplati. Zavazi aj dostupnost, rychlost
dodania, kvalita servisu, podpory a dalSich sluzieb.”
(Kovac, 2017)



Jedna z ¢asti samotnej stratégie SMART CITY venu-
je osobitnU pozornost zameranu na Internet of
Things (IOT), resp. Cast zameranlU na S.M.A.R.T.
rieSenia v oblasti technoldégii, ¢i uz komunikacnych,
vyrobnych, spotrebnych a dalsich, pre zefektivne-
nie vyuzivania zdrojov alebo ponuky sluZieb, v
stratégii zohladnenych pod ¢astou, zodpovednosti

ku klime alebo znalostne zalozena ekonomika.

V sucasnosti rieSena lokalita disponuje viacerymi
informacnymi kanalmi, & uZ vlastnymi ako web
stranky alebo informdciami spraclvanymi tretimi
stranami, Specializujucimi sa napriklad na hod-
notenie kvality poskytovanych sluZieb, fotodo-
kumentacia vo forme zabavy a travenia casu, Ci
informovanie o poskytovanych zlavach a inych
doplnkovych informaciach, ktorych nositelia tych-
to informacii vzajomne komunikuju vyhradne cez
informacné kanaly tretich stran. Vzajomné prepo-
jenie tychto informdcii a poskytnutie ich dostup-
nosti na jednom mieste je ich hlavnym prinosom,

pricom:

Naroky na realizaciu tohto pristupu su vo forme:

. Hardware: Instalacia informacnych pan-
elov a ich pripojenie na internet

Realizacia a zriadenie mestom.

J Software: Aktualizacia existujuceho web
rozhrania (prepojenia na informacné kanaly tretich
stran a Magistratu)

Aktualizacia a Udrzba spravcom webu obchodnau-

licaaokolie.sk

Zo zamerania: Internet ako obchodna ulica, vyply-
va hlavny benefit vo forme jednotného poskytova-
nia zdielania a Sirenia informacii na jedinom mieste
uzitocnych nielen pre navstevnikov a rezidentov,
ale i stakeholderov a v neposlednej rade i samo-

spravu mesta.
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vytvorenie namestia - mestsky infopoint

“Namestie” na krizovatke Obchodnej a Postovej ulice
je vnimané ako zabudnuté a neartikulované miesto v
inak aktivne vyuzivanom Uzemi. Je v priamej nadvazno-
sti na PoStovu ulicu, ktord je napriek ¢asto neudrzia-
vanému stavu a zdrZiavaniu sa asocidlov vnimana velmi
pozitivne. Ako jedina totiZz ponuka mobilidr pre sedenie
a stretdvanie a v lete poskytuje tak Ziadany tieni, ktory
vytvdra odzu odpocinku od prehriatych mestskych
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priestranstiev v okoli. Rovnako tvori délezity pesi tah
medzi HodZovym ndmestim ako dopravnym uzlom a
Obchodnou ulicou smerom na Namestie SNP, Kamenné
ndmestie a Staré mesto. Priestor za hotelom Crowne
Plaza je vSak napriek tomu velmi nevyhladavanym mie-
stom, slUzilen na obcasné skratenie cesty pesiaka. Je to
spbsobené aj fyzickou bariérou, ktoru predstavuje mald
architektdra s drobnymi prevadzkami, ktord vizualne aj
prevadzkovo brani vstupu do priestoru a zakryva ho z
dohladu a diania na Obchodnej ulici.

hromazdovacia vz restaurdcia N===podpora
1 N .
//%é’f R prepojeni

E osadenie digitdlnej
plochy

To nahrava sustredeniu asocialov a inych Zivlov, ktoré su
skryté zraku okoloiducich a tym napomaha k celkovému
chatraniu a naslednej neatraktivite priestoru.

V nasom koncepte z tohto zabudnutého miesta vyt-
varame zivé namestie s velkym potencidlom pre vset-
kych ucastnikov mestského Zivota v okoli. Na$ navrh sa
sustreduje do dvoch zdkladnych casti- fyzického rieSe-
nia priestoru a jeho virtudlnu animaciu a vyznamovost.

Fyzicky navrh:

V ramci funkéno-priestorového rozvrhnutia vzni-
knutého ndmestia navrhujeme odstranenie drobnej ar-
chitektury, pri ¢om prevadzkovatelom budu pondknuté
priestory v ramci dobudovanej architektdry na volnych
pozemkoch v okoli, pripadne v inych priestoroch. Na-
mestie ma plnit funkciu pobytovud, ma byt prirodzenym
rozsirenim oddychovej zédny na PoStovej ulici a zaroven
ma byt uzlovym priestorom krizovania Obchodnej

/ a Postovej ulice, ktoré je tu velmi Ziadané. Ma us-

mernovat a zjednodusSovat krizujuci sa pesi pohyb a
navddzat chodca na pristavenie sa. Cast ndmestia bude
vyhradena pre potreby hotela a reStauracnej prevadz-

> ky v jeho partery. Zhromazdovacia funkcia bude plnit

potreby ndavstevnikov na oddych, organizaciu podu-
jati miestnych komunit, prezentdciu mesta a jeho ak-
tivit a bude sldzit ako informacny bod pre mesto ako
aj pre zahrani¢nych navstevnikov. Jeho dobrd poloha
predurcuje potencidl aktivneho vyuZivania Sirokou
Skalou obyvatelstva. Priestorovou vazbou bude viest di-

~alég s Namestim SNP, ktoré pIni zhromazdovaciu funk-
~ ciu pri protestoch, pochodoch a podujatiach aktivistov.

Svojou kapacitou vsak pomdZe s ulahéenim problémov
vznikajucich koncentraciou ludi a naslednymi koliziami
s inymi druhmi dopravy v Uzemi a bezpecnostou.

osadenie
E -— -
informacnych panelov



V ramci navrhu pocitame s vytvorenim ciastocne za-
tieneného priestoru, ¢i uz s vysadbou zelene, ktora
bude urite pozitivne prijatd verejnostou, alebo inym
sp6sobom, tieniacou konstrukciou, membranami atd.
Namestie bude vybavené mobilidrom, ktory reaguje
na potreby Smart City konceptu. Fyzicky osadené in-
formacné panely, nabijanie mobilnych telefénov a pod.
budl napajané z kombinovaného zdroja elektricke]
energie ziskanou aj zo soldrnych panelov. Informacné
panely budu priamo spolupracovat s informacnym sys-
témom popisanym vyssie a poskytovat tak ndvstevni-
kom potrebné informacie o diani v meste, doprave a
bude komunikacnym nastrojom obcanov s mestom.
Info panely budu sldzit aj tym, ktory nedisponuju smart-
fénmi Ci pripojenim na internet a teda nebudu z diania
vylucovat Ziadne skupiny obyvatelstva. Jednoduchym
prenosom dat bude mozné informdacie nahrat do smart-
fénu a vyuZivat ich nasledovne dalej. Informacie budu
delené do niekolkych podskupin, ktoré budu vyuzivané
roéznymi typmi pouzivatelov.

Turistom a ndvstevnikom zo zahranicia budu v jazyko-
vych lokalizaciach poskytovat informacie o meste, diani
v lom, ubytovani, doprave, spojoch, orientacii v meste,
sluzbdach, kontaktnych osobdch a pod.

Navstevnikom Obchodnej ulice budd podobne posky-
tovat informdcie o diani v meste, spojoch a pod., budu
vdaka nemu vsak vyzvany na participdciu pri rozhod-
nutiach o ktorych bude mozné hlasovat, pripadne si
vyberat z alternatyvnych rieSeni, alebo pri prioritizacii
rieSenia akutnych problémov v meste. Bude aj nastro-
jom na komunikaciu ob¢anov s mestom, nahlasovania
problémov, pripomienok a ich spatnej vazby. Oznamy
a informacie od mesta sa tak budu Sirit prehladnejsie
a dostupnejsie vSetkym vrstvam obyvatelstva a mesto,
pri dobrej komunikacii, ziska poZzadovanu konstruktivnu
spatnu vazbu od aktivnych obcéanov.

Pre majitelov nehnutelnosti, obyvatelov a prevadz-
kovatelov v Uzemi bude informacny systém podobne
poskytovat komunikacny nastroj s mestom, ale aj
medzi sebou navzdjom. Bude poskytovat informacie
0 moznosti vyuZitia grantov, vyziev, aktivit, s Udajmi
na kontaktné osoby, pripadne dizajn manudl ako pos-
tupovat pri zveladovani vlastnej prevadzky/stavby. In-
formacnymi panelmi teda reagujeme na vyssie spraco-
vané analyzy. Vdaka nim bude posilnena komunikacia
mesta s jeho obyvatelmi, tym paddom predpokladdme
pri spravnom vyuziti systému pozitivnejsie prijimanie
mestskych aktivit a iniciativ oproti su¢asnému stavu.
Takisto podporuje ideu regulacie reklamy a vizudlne-
ho smogu v Uzemi, pretoze ponukne moznost digital-
nej reklamy zobrazovanej velkému poctu ludi priamo v
oblasti, alebo navstevnikom webovych stranok v prehl-
iadacoch a smartfénoch.

Rubikova kocka ,,smart mesta“ Bratislavy
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Daldou sucastou navrhovaného ndmestia bude osad-
enie digitdlnej interaktivnej plochy. Plocha bude tak-
tieZ napojend na informacny systém, avSak namiesto
vyhladavania informacii bude tieto informacie vizual-
izovat a bude madidtorom mestského Zivota a miestot-
vornym prvkom pre celé okolie.

Vizualizovanie informdcii je obrovskym nastrojom pre
komunikdciu, aktivaciu a participaciu obcanov. Zjed-
nodusenym zobrazenim a spravnym odprezentovanim
informacii sa totiz mdzeme vyhnut ich nespravnej in-
terpretacii alebo nepochopeniu zlozZitejsich vysvetle-
ni beznym prijimatelom. Mestska iniciativa, ktord je v
sucasnosti prijimana len velmi tazko ma tym padom na
jednoduchych grafoch, schémach a obrazkoch moznost
prezentacie idei. Co je viak dolezité, informacie nie su
statické, nejde iba o konstatovanie faktu, alebo odprez-
entovanie vysledku. Interaktivnym zobrazovanim
napriklad progressu istej aktivity dostava clovek Uplne
iny podnet ktory spracovdva pozitivnejsie, pretoze
zmeny v progresu modze vidiet priebezine pocas Casu
trvania “kampane”. Ak si napriklad zoberieme inici-
ativu mesta o sprevadzkovanie velkého poctu fontan,
grafickd informdcia ktora zobrazuje kolko z celkového
poctu fontan je sprevadzkovanych a najma ak sa tento
udaj ¢asom meni, pozorovatel prijima informaciu v do-
brom svetle, pretoZe je zmena viditelna. Naproti tomu
video so statickym opisom situdcie a prisflubom napravy
a politickou motivéciou prezentdcie predstavitela mes-
ta je vnimané Uplne opacne a vyvolava skor neddveru
a apatiu. Grafické vizualizovanie podobnych dat je od
tychto vplyvov oprostené. Co je ddlezitym zistenim v
ramci mestskych informacnych ploch je fakt, Ze

kazda, aj td najmensia pozitivna zmena je prijimatelom
vnimana aktivne, vzbudzuje v nom zaujem a aktivuje
dalsie zmeny v Uzemi. Ak totiZz obcan vidi, Ze sa nieco
da a je mu to zrozumitelne sprostredkované, je mozné
Ze s dalSou iniciativou pride sdm, namiesto pasivneho a
odmietavého postoju k mestu.

Daléim zaujimavym faktorom je komunikacia, ktord je
spustena nie medzi prijimatelom a Siritelom informa-
cie, ale komunikdcia, ktora vznikd medzi sledujlcimi
navzajom. TotiZ aj nepatrné pousmiatie sa na nezname-
ho spolusledujuceho pri sledovani pouli¢nej aktivity,
performance, umelca a pod. vytvara pozitivne vztahy
medzi ludmi navzajom a vzbudzuje pocit spolupatri¢no-
sti a prislugnosti k miestu. Ci u? je divak v rémci publika
aktivnym ¢lenom, alebo len pasivnym pozorovatelom,
tato pozitivna skusenost v fom buduje pozitivny vztah
k miestu. Co je viak doleZité, podobna aktivacia zUcas-
nenych pozorovatelov ¢i okoloiducich vyvolava na mie-
sto nové, pozitivne spomienky, ktoré ak su dostatocne
intenzivne, vytesfiuju z pamati spomienky zlé. Clovek
sa na miesto rad vracia a zabuda na jeho stav predtym,
ako bolo miesto zrevitalizované. To je efekt, ktory je v
danej lokalite velmi potrebné docielit. Vyssie uvedené
tvrdenia totiZ potvrdzuju to, preco je sucasny stav tohto
namestia, ale aj Obchodnej ulice ¢i Kolldrovho ndmes-
tia v stave, v akom je. Tak, ako je mozné na miesto pos-
tupne budovat pozitivne reakcie a spomienky, stagnacia
a neochota riesit problémy, ktoré sa v meste deju vedu
[udi k znechuteniu, opovrhovaniu, nevaZeniu si miesta
a naslednému spdsobu chovania sa ludi v priestore a
predostiera priestor pre aktivity a individua, ktorym sa
chce mesto vyhnut.



Ideovym konceptom moziného vyuzitia ndmestia za
hotelom Crowne Plaza reagujeme na zistenia z analyz.
Namestie by malo predstavovat katalyzator pozitivnych
zmien a ako nastroj na postupné budovanie silnej iden-
tity Obchodnej ulice. Informacny systém spolu s info
panelmi a interaktivnou digitdlnou obrazovkou riesia
problém komunikacie mesta s jeho obyvatelmi. Bol by
neocenitelnym nastrojom pre mesto.

Navrh popisuje idealny stav so zakomponovanim vs-
etkych prvkov. Pracovat vsak na tomto koncepte sa da
okamZite. Svojou plochou a polohou nédmestie pred-
stavuje ideadlne miesto na mestské intervencie a tym
moze aktivovat dalsie zmeny v Uzemi. UzZ v jestvujucom
priestorovom usporiadani sa daju organizovat poduja-
tia a workshopy so zapdjanim obcanov do iniciativ mes-
ta Ci aktivistov, a ich vysledky budu dobrym prikladom
a ukazkou, ze zmeny v meste si mozné. Namestie by
sa preto uz teraz malo stat inkubatorom ndpadov a
ich prezentacie Sirokej verejnosti. Je vSak nesmierne
dolezité, aby tieto aktivity neostali iba v polohe ex-
perimentov a drobnych zdsahov. Ak by tomu tak bolo,
mohlo by to p6sobit opat opaénym dojmom platania
dier a populistickych tahov. Tie by mali byt iba prvym
krokom k transformacii funkcie a vnimania priestoru
verejnostou.

Ku konkrétnemu dizajnu miesta sme sa v ramci sutaze
nevyjadrovali, nacrtli sme iba jeho ideu. Navrhujeme
preto vypisanie architektonickej sutaze s jasnymi pod-
mienkami, ktoré by reflektovali vysSie uvedené pod-
mienky.

Rubikova kocka ,,smart mesta“ Bratislavy
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uliény priestor

01. Sucasny stav

V kontexte historického centra Bratislavy je Obchodnd
ulica jednou z najpotencialnejsich. Je historicky hod-
notnd, ma skvelt mierku, lokalitu, priame napojenie na
rozne druhy MHD, diverzitu sluZieb. A ¢o je najddlezite-
jSie, ulica je stdle v pohybe.

Paradoxne aj napriek vSetkym ‘common sense’ fak-
tom su prevazujuce odpovede ankety Obchodnej ulice
alarmujuce. l'udia vidia ulicu ako nedostatoc¢ne udrzia-
vanu, hluk vo vecernych hodinach prekaza nielen oby-
vatelom, ale aj pasantom, o vizudlnom smogu a kvalite
povrchov nehovoriac.
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02.Koncept

Zmenit sUcasny alarmujuci charakter ulice za pomo-
ci 3 aktérov / mesto, majitel, okoloiduci /, za ¢o na-
jefektivnejsi Cas a objem penazi. Zaregulovat apro-
pridciu prevadzok , ich rastiucu monofunkénost, vyuzit
nevyuzivané priestory. Podporit myslienku udrzatelnos-
ti- "Circular economy’, eliminovat “Uzemia nikoho’, vyt-
vorit Uzemny plan zény a Finanéné fondy na podporu
historickych rekonstrukcii.

Stratégia sa viaZe na :

1. Fasady- reklama, rekonstrukcia
2. Uli¢nu Ciaru- pozemky

03. Navrhovany stav

zvysend atraktivita ulice = Uspesnost prevadzok = fi-
nancna podpora = rekonstrukcia...

Benefity navrhovaného stavu su nielen ekonomické,
priestorovo-vizudlne, ale aj socidlne. Nasledujuci text
obsahuje konkrétne kroky, aktérov, finanénu naro¢nost
a ¢asovy horizont.

1.1.Reklama

Absolutne klucova je striktnd reguldcia vizudlneho
smogu v podobe rekldm. VyuzZitie existujucich design
manualov, alebo rieSenie v podobe otvorenej sutaze
je systémové koncepcné rieSenie. V pripade zaujmu
je moznost prezentovat reklamu v digitdlnej forme na
navrhovanych screenoch. Reguldcia stoji mesto O€ a
tato zmena je umozZnitelna hned v prvej faze. Kedze
je aktudlny stav nefunkény, novy dizajn poméze nielen
priestorovo- vizualne, ale bude mat aj ekonomické ben-
efity pre jednotlivé prevadzky.

1.2. Rekonstrukcia

Uzemny plan zény zjednoti charakter ulice aj na zaklade
udrzby a Upravy fasad. Aktudlny “esteticky stav’ vyriesi
motivacia jednotlivych majitelov. Novu fasadu dokaze
zaplatit napr. Efektivny priestorovy index / nadstavba,
pristavba/, zmena prevadzky v podobe efektivnejsie-
ho najmu...Fazu 1 moze vyriesit aj predvolebnd kam-
pan, kde kazdy obyvatel Obchodnej ulice obdrzi korene
popinavého brectanu, ktory zasadi pred fasadu svojho
domu.Tento priklad riesi aj zasadny problém street-ta-
govania. Je to takmer bezudrzbové a hlavne celoro¢né
rieSenie za minimalny budget.

2.1. Pozemky

Na Obchodnej ulici sa nachadzaju nevyuZité priestory.
Siroké chodniky, niekolko rokov nezastavané prieluky,
potencalne nadstavby.

Mesto disponuje priestormi rozsirenych chodnikov,
ktoré prevadzkam zvysuje atraktivitu, ulici prindsa bez-
pecnostny faktor- ~ concept of being watched’. Fungu-
juci koncept “Vnutroblok” zabezpeci docasné vyuzitie
priestoru v prospech obyvatelov ulice, navstevnikov
ulice a prostrednictvom aktivit aj v prospech mesta.
Nadstavby vytvoria potrebnu hustotu zdstavby mesta a
majitelom domov prinesu finanéné benefity. Opat viet-
ko s minimalnymi investicnymi nakladmi.




Rubikova kocka ,,smart mesta“ Bratislavy
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Smart riesenia pre Obchodnu ulicu

1 -V tejto kapitole sa budeme primarne venovat prob-
lematike vnutornych dvorov situovanych za fasadami
domov na Obchodnej ulici a ich vyzname pre nami zvo-
lent stratégiu / navrhované riesenie / koncept. Do zbe-
ru dat boli zahrnuté vsetky priestory vnutornych dvor-
ov (vid'mapa) a v ramci terénneho prieskumu primarne
dvory pristupne verejnosti (resp. dvory sukromné —
pristupne so sthlasom rezidentov/majitelov).

1.1 - Charakter ulice a dvorov

Svojim vizualnym prevedenim (architektonickou roz-
norodostou vonkajsich fasad budov) je Obchodnd ulica
jedine¢nym a urbanisticky vyznamnym priestorom na
mape mesta Bratislavy. Ulicu charakterizuje zastavba
historickych dvojpodlaznych objektov, ktoré su vybav-
ené Uzkymi vnutornymi priestormi — dvormi, pasaza-
mi a vnutroblokmi; a viacpodlaznymi budovami z cias
modernizmu. Takdto skladba definuje splet priestorov
za dverami fasad budov, na ktoré sa nazory menia — od
oznacenia za ,zbytkové” priestory po vyznamné ur-
banne plochy s potencidlom rozvoja. Tieto priestory sa
viazu na historicky charakter/profil ulice, ¢im vzbudzuju
u fudi nostalgiu a dotvaraju genius loci celej lokality.
1.2 - Analyza sucasného stavu

Ulica je charakteristickd pre svoj znacny pocet dvorov
a priechodnych pasazi. Vo dvoroch sa nachadzaju malé
a stredne-velké prevadzky (gastro a kaviarne, sluzby,
wellness a pod.).

Na zdklade terénneho prieskumu sme dvory katego-
rizovali podla

1. (ne)pristupnosti pre verejnost (vid mapa)

a. nepristupné - sukromné (rezidencné / s
komerénym vyuzitim — napr. pre parkovanie)

b. pristupné - verejné (najma priechodné pasaze

na Heydukovu a Jedlikovu ulicu)
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c. polo-verejné (s obmedzenim pristupom na
pozemok — napr. na zvoncek)

d. polo-sikromné - zmiesané (spolocny priestor
sukromného a verejného pozemku)

2. funkéného vyuZzitia (vid' mapa)

a. rezidencné (spolocny priestor rezidentoy,
zahrady a predzahradky, parkovanie)

b. komeréné (sluzby, vonkajSie terasy gastro

prevadzok, reklama, parkovanie)

c zmieSané (kombindcia prvych dvoch)

d rekreacné (ihrisko na Jedlikovej ulici)

e. dopravno-technické (garaze, parkovanie)

3 fyzického stavu

a pbévodné (zly technicky stav spevnenych pléch,
sprevadzajucich fasdd, zelene),

b chatrajuce

c momentalne v rekonstrukcii

d renovované (bezbariérové)

4 viditel'nosti (znacenia, propagacie)

a. jednoznacne viditelné priamo z ulice (reklamny
putac, otvorené brany)

b. s obmedzenou viditelnostou (bez oznacenia)
5. zastlpenia zelenych prvkov

a. zazelenené (travnaté plochy, zadhrady, vysoka
zelen, predzahradky a skalky)

b. so sprievodnou funkciou zelene (vertikdlna
zelen- brectan, , kvetindcova“” zelen)

bez zelenych prvkov

vlastnickych vztahov

sukromné (rezidenti, majitelia prevadzok)
prenajaté (v sprave mesta)

zmieSané

velkostou

malé- 50-150 m?

stredné- 150-300 m?

velké- > 300 m?

O T®NOT® OO

1.2.1 - Verejna mienka

Z prieskumu (Studia, 2015) sa zistilo, Ze zamestnan-
ci a majitelia prevadzok umiestnenych vo dvoroch by
privitali lepsie zviditelnenie a vyuzitie dvorov, a celkové
ozivenie ulice prostrednictvom kultirno-spolocenskych
eventov (trhy, festivaly, vikendovy predaj). Podla vy-
jadreni by samotné eventy mohli prebiehat priamo
v priestoroch dvoroch, ¢im by sa zlepsilo ich vyuZitie.
TaktieZ navrhuju spristupnit a zrekonstruovat dvory,
ktoré su v sucasnosti nevyuzité. Mnohi prevadzkari by
privitali lepSiu komunikaciu s mestom, napriklad for-
mou grantovej podpory pre zveladovanie spolo¢ného
priestoru- dvorov i ulice.

1.2.2 - Pozitiva

a. Vyuzitelnost a funkénost

V ramci terénneho prieskumu sme vykonali prehl-
iadku a ndsledne ohodnotili sucasny stav verejno-
sti-pristupnych dvorov. Medzi najlepsie priestory
mobzeme zaradit dvory na ulici:

- ¢.64: Ustredie [udovej umeleckej vyroby
- galérie ,ULUV” s renovovanym dvorom historickej
budovy prezentujucim tradicné slovenské remesla a
[udovu vyrobu s kvalitne zrekonstruovanymi priestormi
- ¢.42: dobre udrziavany dvor ponukajuci Cerstvé
kavy z réznych koncin sveta

- ¢.17: dvor umoznujuci posedenie v letnej ter-
ase- je menej hlu¢ny ako priestory do ulice

b. Znizovanie teploty

Bolo dokazané, Ze teplota vnutri dvorov je niZsia pocas
letnych mesiacov ako teplota priamo na frekventovanej
ulici, pretoze tento priestor je (Ciastocne) uzavrety
susednymi domami a vytvdra tief. (zdroj: teplotnd
mapa)



1.2.3 - Negativa

a. Komunikdcia s mestom

Prevadzka vo dvore na ulici ¢.30 neziskala povolenie na
zriadenie terasy vo vonkajSom priestore, uvitali by lep-
Siu komunikaciu s mestom ohladom vyuZzitia dvora.

b. Pristupnost

Pristupnost prevadzok do istej miery urcuje aj ich obrat
— mnohi majitelia a zamestnanci prevadzok vo dvorov
(pasazach) opakovali, Ze su tymto faktorom znevyhod-
neni, pretoze nemaju priamy kontakt s ndvstevnikmi
ulice. Niektori majitelia prevadzok rovnako vyslovili
staznost pre obmedzenu moznost umiestnenia reklamy
na ulici.

rezidencnd zmiesand
sukromnd Ifunkcia

komercia

sluzby

parkovanie
gardze

I:zdhrady

detské
ihriskd

S verejne

verejne
pristupné
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1.3 Modelovy priklad

Nazov projektu
Rozsah projektu

Vymera priestoru
Zucastnené strany
projektu

Charakter priestoru
—suasny stav

Verejné zdroje

Sukromné zdroje

MNaroky
/poZiadavky na
rekonstrukciu

|. etapa

Il. etapa

Ill. etapa
Rozpotet projektu
Pracovné sily
Casovy
harmonogram
realizacie
Material
Prevadzkové
naklady

Rizika projektu

Ekonomicky

Vizualne-
priestorovy
Komunikaéno-
socialny

Revitalizicia dvoru / prieluky - Obchodn3 ulica & [LT:1

Vnutorné priestory — dvory objektov (doplfi nazov)

katastralne ¢islo (doplh gislo)

(doplfi &islo) m?

Prevadzka (doplri nazov)

OZ Obchodna ulica a ckolie

Stavebny drad

Staré Mesto

Magistrat hl. mesta Bratislava,

Verejnost - rezidenti objektu (doplri n&zov)

Priestor je v sukromnom vlastnictve... Pozemok objektu je

zarasteny nizkou zelefiou so sprievodnou funkciou... Dvor sa

wyuziva ako parkovacie plochy pre osobné auta...
Financovanie projektu

dotécie z rozpoftu mesta,

stitaZzné granty (napr. Otvoreny grantovy program Nadé&cie

Slovenskej sporitelne, programy nadacie Ekopolis a pod.)

nenavratné finantné prispevky

OZ Obchodna ulica a ckolie

Podnikatelia, rezidenti, dobrovolné prispevky (crowdsourcing)

Zbierka , Der otvorenych vnitroblokov” — dobrovolné vstupné

uprava terénu, zazelenenie, de-barierizicia, osadenie mobilidry,

verejné osvetlenie, bylinkova zéhrada, ...

Planovanie a realizacia
vyber priestoru, informovanie (napr. usporiadat koncert
v priestore dvoru), tvorba partnerstva
planovanie vyuzZitia priestoru
realizacia
2500—3 000 £ / projekt
50 dobrovolnikov - svojpomocne (brigada)
5dni/ 40h

Zabezpeéeny mestom, zapoZi¢anim dobrovolnikmi
S00€ / ¥ rok

nedostatoéné finanéné prostriedky
nedostatotny zaujem zo strany verejnosti

Dopad
zvyienie hodnoty prifahlych objektov, znizenie nakladov,
podpora recyklacie druhotnych surovin a bytového odpadu
obyvatelov, ...
modernizacia materidlno-technického wybavenia priestoru

zdruZovanie, spolupréca a rozvijanie kultirno-spoloéenskych
vztahov obyvatelov, zlepiovanie hygienického a zdravotného
standardu obyvatelov, rekultivacia okolitého Zivotného
prostredia, ...

14 Koncept / navrhovany stav

Koncept spociva vo vytvoreni systému na spolupracu
medzi rezidentmi, prevadzkarmi a mestom pri plano-
vani a zlepSovani verejnych priestranstiev, v tomto
pripade vnutornych dvorov.

Odporucania pre mesto

1. Pripravit platformu pre spolo¢né komunit-
né zveladovanie a kultivovanie vnutornych dvorov.
Navrhujeme vytvorit systém malych grantov, ktoré
by podporovali zapojenie obyvatelov pri priprave
kreativnych aktivit spojenych so zveladovani dvorov,
napriklad zapojenim sa do Uprav zelene — prostrednict-
vom programov adopcie zelene, komunitnych grantoy,
zbierkovymi akciami, Driom otvorenych dni (resp. dvor-
ovych bran) apod.

2. Pripravit program aktivit, ktoré by motivovali
lokdIne komunity zapojit sa do zveladovania verejnych
priestorov - napriklad Denl otvorenych vnutroblokov,
susedské festivaly a trhy, vystava fotografii, Stu-
dentskych projektov atd.

3. Pripravit participativny rozpocet pre revital-
izdciu dvorov- ak chcu [udia postavit detské ihrisko, ¢i
mikro-zahradu, mesto im poskytne materidlnu podpo-
ru (techniku a pod.)

4, Pripravit branding ulice, ktory bude prez-
entovat ulicu nielen ako ndkupnU pasaz ale aj ako
spolocensko-kulturny priestor mesta v nadvaznosti na
SirSie okolie (Stard trZznica, Kamenné namestie, Names-
tie SNP).

Prilohy



PERGOLA

LETNE KINQ

LEGENDA
“Z6na Zéhrada®
“Zbna Sport. aktivit”

“Zéna spolotenskjch
aktivit”

LEGENDA
1 - bylinkové kose
2- kmnitka pre vigky
3 - zdhradny gril

4 - zahradné

8- pelan:
9 - zber dazdove] vody
10- pergola
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Ki rovo namestie

Kolldarovo ndmestie sa nachddza medzi Namestim Slo-
body, Ndmestim 1. Maja, Radlinskou a Obchodnou uli-
cou. Jeho celkova rozloha je 8 000 m2. Z jeho severnej
strany sa nachddzaju fakulty Slovenskej technickej
univerzity (STU) a zo zdpadnej strany sa rozprestiera
administrativny komplex — Park One. Z juznej strany sa
nachadza zndme divadlo Nova scéna, obchody a vstup
na Obchodnd ulicu. V suicasnosti je na ndmesti tieZ si-
tuovana budova cestovnej kancelarie SATUR, ktord je
v dnesnej dobe nevyuZivand. Kolldrove ndmestie je v
devastovanom, spustnutom a zanedbanom stave a nie
je ni¢im atraktivne. Je zndme zdevastovanymi lavickami,
nedostatocnym poctom mobilidrov, rozbitou dlazbou
a urcitou skupinou fudi, ktorych moézeme na namesti
stretnit — bezdomovcami a opilcami. Preto mbzeme
povedat, Ze namestie je vyhladavané pre lacnu zédbavu
a alkohol, ¢im si vysldzilo vsetkym tymto pomenovanie
, Namestie nikoho”. Ndmestie je sice zndme ako jedno
z mala oblasti, ktoré ponuka v centre mesta Bratislavy
zelen, no tieto dreviny, ktoré sa na ndmesti nachddza-
ju boli napadnuté, skodcami, hnilobou a hubami , ¢im
suU narusSené ekosystémové sluzby Uzemia. Na zaklade
sucasného stavu je ndamestie nedostatoCne atraktivne
pretoZe tu neexistuje bezpecné miesto pre oddych ¢i
prechadzku. Ludia sa v Uzemi necitia bezpecne, preto
sa na namesti nezdrzuju ale nim prechadzaju. Namestie
nie je preto vyuzivané ako miesto pokoja a odpocinku.
Taktiez Kolldrove ndmestie je vyznamnym dopravnym
uzlom — kadial prechddza 7 dennych liniek mestskej
hromadnej dopravy a 5 nocnych liniek mestskej hro-
madnej dopravy. Krizuje sa z elektrickovou tratou, ktord
prechadza cez Obchodnu a Radlinsku ulicu.

Problémy Kolldarovho namestia

Problémy

Vizudlna stranka ndmestia
Nedostatocna atraktivnost

VyuZivanie pre lacnu zabavu

Napadnuté dreviny

Absentujica nducna a rekreacna funkcia

Navrhové rieSenie Kollarovho namestia

Hlavnym cielom je prepojenie Kolldarovho namestia s
Obchodnou ulicou a vytvorenie, tak uceleného a pre-
pojeného systému. Daldim ciefom je obnovenie funk-
cie ndmestia a vytvorenie, tak atraktivneho Uzemia,
pre vietkych navstevnikov (obyvatelov, zamestnancov,
turistov, Studentov a dalsich). Poslednym cielom je vyt-
vorenie integrovaného dopravného systému a vytvorit
tak uceleny dopravny uzol.

Preto v ramci ndvrhu, navrhuje zmenu v dopravnom
vyuzivani Uzemia. Doprava na Janskej ulici bude riesend
obojsmernou premavkou. Na ulici Kolldrovo ndamestie
bude doprava riesend iba pesiu dopravou — vytvorenie
novej pesej zény — ¢o umozni prepojenie Kolldrovho
namestia s Obchodnou ulicou. Dopravna situacia dalej
bude riesend presunom elektri¢kovej zastavky - Vysoka,
ku Kollarovmu ndmestiu. Taktiez bude vyhradené nové
miesto pre zastavku na Janskej ulici, ktora je presunuta
z ulice Kollarove ndmestie.

Nové func¢né delenie Kollarovho ndmetsia bude delené
na 4 zény:



EVENT zdna- bude rieSend prevaine v pdédoryse am- —
fitedtra, ktory bude zrekonstruovany a obohateny o
zelené plochy. Tato zéna bude vyuZivand na even-
ty, organizovanie kulturnych podujati, festivalov a
spolocenskych akcii ako su - den deti, biela noc, vi-
anocné a velkonocné trhy, otvorenie projektov a dalsie.
TaktieZ tato zona mdze byt vyuzivana pre rdozne vystavy
kultirneho zamerania, ¢im sa prepoji s kultirnou z6-
nou, ktord bude podporovat.

CULTURAL zone - V ramci kultirnej zény ide o zmenu
funkcie budovy cestovnej kanceldrie SATUR, ktora bude
premenend na galériu s kaviariou so zelenou strechou.
V budove budu vystavované projektové prace Studen-
tov alebo prace [udovej umeleckej tvorby. Exteriér tejto
zény bude vyuzivany na vystavu prdc, ktoré su vhodné
na umiestnenie vonku ( sochy, mobilidre a dalsie). Vys-
tavované prace, taktiez budu zaujimavou atrakciou pre
turistov a navitevnikov. Dal$ou zaujimavou vecou, bude
stena v galérii na ktorej sa budu moct navstevnici pod-
pisat. Tato zéna bude prepojena tiez s Hurbanovymi
kasarfiami — centrom kultury.

RELAX zone- bude sluzit najma pocas pracovnych dni

pre Studentov a zamestnancov, ktorym bude posky- §
. o y NN

tovat priestor na odpocinok, relax a oddych pocas N\

ich prestavok. V tejto zéne budu umiestnené sedacie g\\\\\\\\\ \\\\ . \\\\
vaky, ktoré budd umiestnene pod altdnkom a ham- §\\<\§\\\\\\\\\\\\\\\§x\\\\ \ \

maky, ktoré budu zavesené na stromoch. TaktieZ tato
z6éna bude obohatenad o mnozZstvo zelene, ktord bude
znizovat stres u [udi a bude izolovat Kolldrovo namestie T T AR

od dopravy na Janskej ulici. Této z6na bude tie posky-  \\ \ \ NMUTHHDR \
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tatnych zén Kollarovho Uzemia a okolitého Uzemia. &\ A
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PEDESTRIAN zone

V Uzemi peSej zony sa navrhuje vysadit ulicné stro-
moradie a umiestnenie mobilidrov — lavicky a smet-
né kose. Tiez sa vdaka tejto zone podporia obchodné
prevadzky na ulici Kolldrovo ndmestie. Ulohou pesej
zény je tiez prepojenie Obchodnej ulice s Kollarovym
namestim, ¢im sa vytvori uceleny a prepojeny systém.
Pesia zdna tiez mbZze nadobudnut novu tvar i pomocou
umeleckych diel, ktoré mozu byt umiestnené v tejto
z6ne, ¢im sa prepoji s kultdrnou zoénou, ktord bude
podporovat.

Kollarovo namestie ako celok

Kolldarovo namestie, bude fungovat ako jeden komplet-
ny celok, v ktorom budu navzdjom prepojené jednotlivé
z6ny, ktoré sa budu dopliiat a navzajom spolupracovat.
Taktiez Kollarovo namestie bude fungovat ako brana do
kulturneho centra v Hurbanovych kasarnach, s ktorymi
bude prepojené vdaka kulturnejzone a prostrednictvom
vystavnych ¢innosti a eventovych podujati. Roz¢lenenie
Kolldarovho namestia na zény sa podpori stretavanie ludi
a socialna stranka uzemia- ¢i uz kvodli kaviarni, oddychu,
kulturnym aktivitam, eventovym podujatiam a dalsie.
TaktieZ na celom Uzemi Kollarovho ndmestia sa obnovi
dlazba, umiestnia mobilidre a vysadia nové stromy.
Vysadenim novych stromov sa zlepsia aj ekosystémové
sluzby celého Uzemia, ktoré su na zaklade napadnutych
stromov nedostatocne zabezpecované. Pre kulturne a
eventové akcie budu vytvorené ¢asové harmonogramy.
Jednotlivé ¢asové harmonogramy budd mat obcania a
navstevnici k dispozicii prostrednictvom informacného
systému. Taktiez Kollarove namestie vdaka pesej zény
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bude prepojené s Obchodnou ulicou — ¢i uz ako celkom
alebo rieSenymi dvormi a namestim pri hoteli Crowne
Plaza a informacnym systémom. Vdaka vytvoreniu in-
tegrovaného dopravného systému a dopravného uzlu,
bude Kolldrovo namestie prepojené aj so Sirsim okolim.

Pedestrian

Zone

Kollarove

namestie

Relax
zone




Modelové priklady:

Rozsah projekm
Viymera uzemia
Zitasinené strany
projektu

Charakter priestoru
— sufasny stav

Zodpovedna
institiicia za projekt

Verejné zdroje

Sukromné zdroje

Naroky
/poZiadavky na
rekonStrukciu

I etapa

II. etapa

III. etapa
Pracovné sily

Casovy
harmonogram
realizacie
Material

Investiéné a
neinvesticné
naklady

Celkové niklady
na Kolldrovo
namestie

Riziki projektu

Ekonomicky

Vizuilne-
priestorovy

Kollirovo namestie

8000 m*

OZ Obchodna ulica a okolie, Stavebny urad

Staré Mesto, Magistrat hl. mesta Bratislava

Verenost,, Stakeholder

Vereny priestor v devastovanom neatraktiviom stave —
priestor nimestia so spevnenou plochou, zelefion
anedostatoénym poctom mobiliarov.

Namestie je vyuZivane prevaine iba ake miesto prechodu —
nie je vyuZivané na rekreiciu a oddych.

Magistrat hl. mesta Bratislava

Financovanie projektu
Dotacie z rozpottu mesta,
Granty (Ekopolis, Nadicii Pontis - Nadaény fond Tesco,
Grantovy program od PSS, Nadacia VUB - grantovy
program Komunimé granty a d'alsie )
Nenavramé finantné prispevky
Verejné zhierky
OZ Obchodna ulica a okolie
Investor
Dobrovolné prispevky (crowdsourcing)
Stkromna zbierka ., Defi obnovy Kollirovho namestia™ —
dobrovolny prispevok na Kollirove nimestie
Uprava terénu a pesich komunikdcii, zazelenenie, osadenie
mobilidr, verejné osvetlenie, vytvorenie galérie a daliie.

Plinovanie a realizacia
Informovanie o projekte a pripomienkovanie projektu
Vypracovanie projektu
Realizacia projektu
Dobrovolnici
Externy odbornici
Pracovné skupiny
Spracovatelske firmy
1.5 roka

Zabezpeteny mestom, zapoZitanim dobrovolnikmi
Niklady

Odbome spdsobild osoba

Hrubé mzdy pracovnej sily a naklady na zamesmancov

Architekti

Stavebné prace

Projektova dokumenticia a dalsie

1000000 €

Nedostatoéné finanéné prostriedicy
Nedostatotny zaujem zo strany verejnosti
Dopad
ZvySenie hodnoty tzemia a furizmu
Modernizicia materidlno-technického vybavenia priestoru
ZdruZzovanie, spoluprica a rozvijanie kultimo-

spoloenskcych vztahov, zlepSenie socidlneho, kulrimeho
arelaxatného Standardu a dalsie

Nizov projektu Zelena zona relaxu

Rozsah projekm
Vimera uzemia
Zicastmené strany
projektu

Charakter priestoru
—suasny stav
Zodpovedna
inititicia za projekt
Verejné zdroje
Stkromné zdroje

Naroky
/poziadavky na
rekonstrulociu

1. etapa
II. etapa
TI1. etapa

Pracovné sily

Casovi
harmonogram
realizicie
Druh
Zabezpetenie

Jednotkova cena
materialu.

Celkove naklady

Riziki projektu

Prinos

Relax zona Kollirovho namestia

2500 m*

OZ Obchodna ulica a okolie, Stavebny trad

Staré Mesto, Magistrat hl. mesta Bratislava

Verejnost, Stakeholder

Verejny priestor Na Kollarovom namestia — priestor
namestia so spevnenou plochou, zelefiou a nedostatoénym
pottom mobiliarov.

Magastrat hl. mesta Bratislava

Financovanie projektu
Nadatny fond Tesco pre zdraviie mestd v Nadacii Pontis
Dobrovolneé prispeviy (crowdsourcing)
Stikromna zbierka ., Derl obnovy Kollarovho namestia® —
dobrovolny prispevok na Kollarove namestie
ijrava terénu, | i deniec mobiliar, d
prvkov pre oddych a d'alSie.

Planovanie a realizacia
Informovanie
Planovanie vyuzitia priestoru
Realizacia projektu
Dobrovolnici
Dobrovolnici Tesco Stores SR
Studenti
Pracovné skupiny
OZ Obchodna ulica a okolie
5dni/40h

Material
Zelen, dreviny, kry . mobiliare ( lavicky, smemé koSe na
separdciu odpadu, sedacie vaky, hamaky) altanok a d'alsie
Mesto, ZdruZenie, Dobrovolnici a d'aléie.

Niklady
Dreviny a kry 30 — 50€, semena a rastliny 3€, lavicka 140 €,
Hamaley 25 - 40€, smetmé koSe na separaciu odpadu 70 €,
Vzduiny sedaci a lehaci vak PROFI 40 €, altinok 230 € |
pddny substrat, hnojiva a raSelina 300 €, pracovne naradie
300 €, uprava terenu a d'alie.
35000 €

Nedostatofny ziujem zo strany verejnosti

Dopad
Nova hodnota izemia, atraktivne prostredie na travenie
volneho €asu, vytvorene pozitivneho prostredia, zlepSenia
vztahu tlovek a Zivomé prostredie, zlepSenie nautnej fumkeie,
Zlepienie socidlne) stranky fzemia
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Zaver:

V prdci sme sa snaZili poudzat na mozné riesSenia, ktoré
by pomohli Obchodnej ulici k zlepseniu celkovej situd-
cie a zmene vnimania ulice, skvalitneniu priestorov a
posilnenia identity.

Tieto rieSenia ukazju etapizdciu aj idedlny poZadovany
stav.

V zdvare by sme radi poukdzali na to, Ze zmeny na ulici
sa aj na zékladne nami naznacnych rieseni daju zacat
uplatriovat aj hned. V prvom rade by malo mat mesto
dobre spracovanu koncepciu Smart City so zdvdznymi
Castami a jasnu predstavu akym smerom by sa mala
ulica uberat, Vypracovat vSeobecne zdvézny tuzemny
pldn zdny, ktory podpori tieto koncepty. Zlepsit komu-
nikdciu s obyvatelmi a vyhnut sa prezentdcii s umys-
lom politickej reklami. Finanéne podporit niektorého z
aktivnych ucastnikov(majitela objektu), ktory by zre-
alizoval pilotny projekt pre aktivdciu miestnych dvo-
rov. Podobne aktivovat nevyuZivané uzemia na malé
mestské zdsahy pri ktorych budu zapojeni samotni
obcania.

O bezodkladom rieseni havarijneho stavu niektorych
Casti verejného priestoru sa ani netreba vyjadrovat.

Dufame, Ze sme nasimi ndpadmi prispeli k diskusii o
buddcnosti Obchodnej ulice a okolia.

33



Smart riesenia pre Obchodnu ulicu

34



Rubikova kocka ,,smart mesta“ Bratislavy

35



